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EPIGRAFE

“Nao é a pesquisa que faz a audiéncia. A pesquisa apenas
constata e determina sua composicdo. Entdo, a audiéncia é feita pelo publico,
quando decide o que quer ver, ouvir ou ler”. (Relatérios de audiéncia do IBOPE)



RESUMO

O estudo surge da constatacao de que muitas teorias sobre a Televiséo,
principalmente as mais antigas, as vezes, parecem estaciondrias ou conformistas,
pois negligenciam o potencial transformador que esta implicito na postura
assumida pelos telespectadores e seus controles remotos. Durante muito tempo
0S estudiosos da comunicagdo se preocuparam com o0s efeitos que as
mensagens veiculadas na TV poderiam causar nos telespectadores: o
condicionamento provocado por sua utilizacdo poderia conduzir o individuo a um
comportamento passivo e a um tipo de alienacéo. Este trabalho visa a demonstrar
gue ao contrario do que se pensava, 0 publico ndo tende a se alienar, mas a se
posicionar frente as emissoras de TV, manifestando seu direito de escolha e
condicionando a programacéao televisiva as suas preferéncias, fato este apontado
nos indices de audiéncia fornecidos pelo IBOPE. Esta pesquisa trata a Televisdo
sobre um ponto de vista diferente do habitual, elegendo a relacdo entre as
emissoras de Televisdo e seus telespectadores como a questdo central da
discussdo, cuja principal caracteristica € o fendmeno da desmassificacao,
reafirmando, assim, a tematica proposta, em que o telespectador é o senhor desta

forma de comunicacgéo.

PALAVRAS-CHAVE
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ABSTRACT

The study arises from the fact that many theories about the TV, especially
the older, sometimes appear stationary or conformist, therefore neglect the
transformer potential that is implicit in attitude by viewers and theirs remote
controls. For a long time the scholars of the communication was preoccupied with
the effects of the messages in the vehicle could cause the TV viewers: the
conditioning caused by their use could lead the individual to a passive behavior
and a kind of alienation. This work aims to demonstrate that contrary to what was
thought the public tend not to sell, but in front of the TV broadcast expressing their
right of choice and conditioning the television programation to their preferences,
this fact was indicated in the rates of hearings provided by IBOPE. This research
is about the TV on a different point of view the usual electing the relationship
between TV broadcasters and their viewers as the central issue discussion whose
main feature is the phenomenon of the desmassification reaffirming the theme

proposal in which the viewer is the lord of the communication.
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1. INTRODUCAO

Este trabalho é fruto de uma inquietacdo que se transformou em um
objeto particular de estudo, depois em um projeto de pesquisa e, agora, toma
forma de dissertacdo de mestrado.

A vasta teoria sobre a influéncia da Televisdo e seu poder de massificar
mensagens criou um tabu acerca do tema. Desde a Escola de Frankfurt, tais
teorias, apresentadas durante décadas, quase sempre unilaterais, tendo como
base cientifica predominante a analise critica do proprio autor, concordam entre si
no que tange a influéncia da Televisdo sobre seus telespectadores. Esta
unanimidade, ao menos aparente, comecou a ser questionada quando os estudos
de habitos de consumo e audiéncia ganharam forga no inicio dos anos noventa.

As pesquisas do IBOPE Midia' provaram que, ao contrario do que se
pensava, 0 publico ndo tende a se massificar, mas a se fragmentar, a se
particularizar, enfim, a se individualizar diante dos veiculos de comunicacao
social. Alguns tedricos da comunicagdo, porém, principalmente os seguidores de
Marshall McLuhan?, ignoram estes e quaisquer outros dados que andem na
contraméao de suas concepcgoes.

A partir dos estudos de McLuhan, a questdo da comunicacao foi colocada
nao no conteudo das mensagens, mas na maneira como elas sao transmitidas.
Para o tedrico, “0 meio € a mensagem”, isto significa que os veiculos de
comunicacao sao capazes de deturpar as mensagens para alterar a perspectiva
do publico. A mensagem se apresentaria como secundaria, uma vez que seria
conduzida a partir dos interesses do meio que a comunica.

A tematica proposta — Telespectador: o Senhor da Comunicagédo — surge
de igual inquietacdo e desvela um novo viés sobre a relacao interativa existente
entre emissor e receptor, neste caso, entre a Televisédo e seus telespectadores.

O assunto ndo esta esgotado e o debate sobre a influéncia e o papel

social da Televisdo ainda ndo cessou, ao contrario, ampliam-se os argumentos e

! pesquisa realizada no Brasil, em 2005, pelo IBOPE Midia, em parceria com a Kantar Media
Research (Inglaterra). Permite tracar um perfil completo do consumidor, integrando o que ele
pensa, faz, consome e assiste. Este estudo, chamado de Target Group Index, € feito
simultaneamente em mais de 50 paises, 0 que possibilita analises comparativas entre mercados
distintos. Envolve cerca de 16.000 entrevistas com pessoas de 12 a 64 anos.

2 MCLUHAN, Marshall. Os Meios de Comunicacdo como Extensdes do Homem. 12. ed. S&o
Paulo: Cultrix, 2002.
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a fonte de estudos diante da possibilidade de contrapor o direcionamento das
teorias existentes, analisando a questdo ndo s6 da perspectiva do emissor, mas
também e, principalmente, da perspectiva do receptor. Neste caso, que tipo de
influéncia o telespectador teria sobre a grade programacao das emissoras de
Televisdo? Em que medida a grade de programacéo televisiva é um reflexo dos
desejos e anseios de seus telespectadores? Quem, afinal, € o senhor desta
comunicacao?

A importancia desta pesquisa estd na critica a uma concepc¢do tedrica
aceita e difundida por comunicadores sociais e tedricos da comunicacdo desde
meados do século XX, em gue os telespectadores tendem a adquirir, de forma
passiva e alienada, os valores que Ihes sdo impostos pelos editores de midia, ndo
exprimindo o que pensam, mas o0 que a industria cultural quer pensem. Como
alternativa ao que esta academicamente aceito, levanta-se a hipotese audiéncia
molda o discurso, doravante, as emissoras de Televisao transmitem o que a maior
parte dos telespectadores querem ver.

Esta pesquisa tem o objetivo de investigar, de forma geral, o processo
interativo de emissdo e recepc¢ao, compreendido pela relacdo existente entre as
emissoras de Televisdo e seus telespectadores. De forma especifica, buscar nas
mais relevantes obras e pesquisas, um embasamento tedrico relevante sobre o
fendbmeno da desmassificacdo; avaliar os indices de audiéncia do primeiro
trimestre de 2008, fornecidos pelo IBOPE Midia; comparar as variacbes de
audiéncia com as mudancas nas grades de programacdo das trés maiores
emissoras de Televisao do Brasil, a fim de compreender os motivos que levaram
a tais alteracdes.

Trata-se, entdo, de uma pesquisa qualitativa descritiva e explicativa.
Descritiva porque expde as caracteristicas do fazer televisivo, através da analise
de dados (relatérios, gréaficos, planilhas e tabelas) produzidos por renomados
institutos de pesquisa. Explicativa porque identifica os fatores que determinam ou
contribuem para a ocorréncia do fenbmeno da desmassificacdo, a luz da
bibliografia apresentada.

Com o intuito de encontrar respostas e ampliar o debate, esta dissertacao
esta esquematicamente distribuida em 5 partes. Esta primeira tem carater
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introdutério e visa a, por sua vez, informar ao leitor sobre a estrutura desta
dissertacao.

A segunda parte, intitulada de Marco Teorico, apresenta uma revisao
tedrica com base no que ja foi escrito sobre o tema, sustentando as discussdes
desta pesquisa, discorrendo sobre pontos de vista convergentes e divergentes, de
diferentes tedricos e pesquisadores.

Ainda no Marco Teodrico, a evolugdo da linguagem € tratada como
Ciéncia, Tecnologia e Existéncia. Trata-se uma abordagem de cunho sociolégico;
tematica obrigatéria quando a relacdo cognitiva entre Televiséo e telespectador é
0 objeto de estudo, justamente porgue as respostas estdo na interacao do veiculo
com a sociedade.

Em Metodologia da Dissertacdo (terceira parte) sado apontadas as
modalidades e as técnicas que compdem o desenho metodoldgico adotado para a
pesquisa, incluindo a forma de coleta de dados e instrumentos de pesquisa
utilizados, bem como as formas de tabulacdo dos dados e o procedimento de
andlise.

A quarta parte (Resultados e Discusséo) traz as respostas encontradas
para as probleméticas levantadas, cuja apresentacdo dos resultados inclui-se
uma subparte para sua andlise, intitulada de O Senhor da Comunicacao.

A Conclusdo, quinta e ultima parte textual, contempla a conquista
objetivos e comprovacdo da hipotese ou, ao menos, afirmacdes elucidativas e
homogéneas diante da diversidade e heterogeneidade da bibliografia

utilizada/disponivel.
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2. MARCO TEORICO

O ano de 1817 marca o inicio de um processo de desenvolvimento do
que, mais tarde, seria conhecido como sistema aberto de Televisdo. Naquele ano,
0 cientista sueco Jakob Berzelius isolou o selénio, observando a
fotossensibilidade deste elemento quimico que desprendia elétrons quando
exposto a luz. O primeiro televisor foi construido por G. R. Carey, em 1875, sem
alcancar resultados praticos, a maior dificuldade estava na decomposicao das
imagens em suas cores primarias, para que os valores da infinita variedade de luz
e sombra pudessem ser transmitidos a distancia e reproduzidos. O alemao Paul
Nipkow foi chamado de “o fundador da técnica de TV”, quando patenteou uma
proposta de transmissao de imagens a distancia em 1884.

A palavra Televisao foi inventada pelo francés Constantin Perskyi, em
1900. Vem da juncdo das palavras “tele” (longe em grego) e “videre” (ver em
latim). Televisdo foi o titulo da tese lida neste dia por Perskyi no Congresso
Internacional de Eletricidade, em Paris. Descrevia um equipamento baseado nas
propriedades fotocondutoras do selénio que transmitiria imagens a distancia.
Pouco a pouco, o novo termo substituiu os antigos telefoto, radiovisdo e
teletroscopio.

Em 1908, Campbell Swinton conseguiu demonstrar que a transmissao e a
recepcédo ficariam melhores por meio do emprego de tubos de raios catédicos.
Alguns anos mais tarde, o Russo naturalizado americano, Vladimir Zworykin,
produziu o iconoscopio, a primeira camara de Televisdo do mundo e desenvolveu
um sistema de Televisdo mecanica. Finalmente, em 7 de setembro de 1927, o
americano Philo Farnsworth apresentou a Televisao eletrbnica.

Anos mais tarde, em 1935, quando a Alemanha colocou a primeira TV
aberta no ar, até os dias atuais, a Televisdo evoluiu. Por suas caracteristicas
audiovisuais e pela enorme capacidade de prender a atencao, a Televisao venceu
as barreiras do tempo e da tecnologia, transformando-se numa importante
ferramenta social, informando e instruindo, divertindo e entretendo seu publico. A
partir de entdo a Televiséo iniciou sua trajetoria, vindo a ser um eletrodoméstico

indispensavel nos lares de todo o mundo.
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A Televisdo fomentou uma inquietacdo em muitos pesquisadores de
fendbmenos sociais, ndo sO pelo que exibe em sua grade de programacdo, mas
também pelo papel social que desempenha.

Hoje, essa evolugcdo chega ao seu principal momento: a fase da
transformacao, na qual a TV evoluira do sistema analogico para o digital. Agora é
possivel reconhecer que as teorias de décadas passadas sao retardatarias frente
a velocidade de transformacdo da TV. Um veiculo que estd em constante
evolucdo deve ser analisado na mesma velocidade, ao passo que nao existem
teorias imutaveis, ainda mais quando se trata de Televiséo.

As teorias de McLuhan, embora nédo viessem acompanhadas de sdlidas e
imparciais pesquisas, influenciaram a sociedade e a academia. A Televisdo ndo é
apenas “visdo, som e faria” como McLuhan dizia, mas um veiculo de grande
impacto na vida social moderna.

Com a utilizacdo da Televisdo, a concepcdo que os telespectadores
teriam do mundo seria dominada pela imprensa, por meio de uma realidade
deturpada, segundo os interesses da linha editorial dos veiculos de comunicacéo.
Apoés mais de dois séculos da morte de Montesquieu, a sociedade e a academia

ainda acreditam que a imprensa € o quarto poder.

Neste contexto, o que dizer da imprensa, da informacdo, eram
consideradas por tanto tempo como o "quarto poder", em oposicdo aos
trés poderes tradicionais — legislativo, executivo e judiciario — definidos
por Montesquieu? Quarto poder que tinha por missdo civica julgar e
aferir o funcionamento dos trés outros... Pode-se ainda qualifica-lo deste
modo? (RAMONET, 1999, p. 39).

A relacédo entre Televisdo e telespectador tem evoluido com a mesma
velocidade da mediacdo tecnoldgica, que permite essa comunica¢cdo. Com o
advento da TV Digital, a programacao nao sera mais moldada pela massa, mas
pelos individuos, tornando-se personalizavel, de modo que cada um assistira ao
que quiser e na hora que quiser.

Neste ambito, ndo importa discutir a participagdo de menores nas
telenovelas ou a baixaria apresentada em programas populares, como Panico na
TV, Zorra Total, Domingo Legal (Gugu Liberato), Show do Tom (Tom Cavalcante),

Pop Star (Luciana Gimenez), entre outros. Parece nao existir limite na busca pela
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audiéncia. Contudo, o que importa para a analise € que esses programas exibem
0 que a maior parte da populacdo brasileira prefere e quer ver, pois,
aparentemente, personificariam seus anseios mais profundos, por isso déao

audiéncia.

Existe uma dificuldade fundamental na origem da degradacdo da
Televisdo. O nivel baixou porque, para manterem a audiéncia, as redes
de Televisdo sentiram-se obrigadas a produzir cada vez mais programas
sensacionalistas. Ora, 0 sensacionalismo raramente é bom. (POPPER,
1999, p. 17)

Wagner Bezerra, autor do livro Manual do Telespectador Insatisfeito, ndo
consegue acreditar que programas de baixaria sejam preferéncia nacional: “a
audiéncia nao significa, por exemplo, que em pleno horéario nobre, na hora do
jantar, a maioria dos telespectadores e suas familias estejam excitadas
esperando programas recheados de sexo e violéncia” (p. 31). Na mesma pégina

ele lembra que é possivel obter audiéncia sem apelar para a vulgaridade:

Ja foi provado que é possivel produzir programas de qualidade, com
forte apelo popular, sem ter de lancar mdo da vulgaridade hoje
encontrada em programas ditos populares. Tomemos como exemplo a
minissérie O Auto da Compadecida exibida pela Rede Globo, que aferiu

altos indices de audiéncia ofertando a populag@o a cultura nordestina
numa adaptacéo para TV do texto do poeta Ariano Suassuna.

O grande poder de atracao, a facilidade de sua utilizacdo e a rapidez com
que transmite informacBes fazem da Televisdo um instrumento privilegiado de
comunicacao social. Produzida e difundida segundo técnicas cada vez mais
sofisticadas, a Televisdo impds novos habitos de consumo, difundiu normas de
comportamento e tem sido influenciada pela maior parte do seu publico para
compor a programacdo. Suas transmissbes revelam uma poderosa ilusdo de
fantasia, a qual a realidade se funde com a ficcdo e o irreal toma a dimensao da
realidade.

As pessoas que se deixam violentar pela Televisdo nem sempre
possuem um nivel de formacdo e de maturidade suficiente para
estabelecerem a distingdo entre a realidade e a ficcdo. (p. 28) [...] as
criancas, enquanto usufruem desse aspecto de diversdo da Televiséo,
tém muita dificuldade em distinguir a realidade da ficcdo, devido a
compreensao limitada que possuem do mundo. (POPPER, 1999, p. 37)
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Saber discernir entre ficcdo e realidade ndo esta ao alcance de todos. As
classes sociais mais pobres (Tabela 1), os analfabetos, os semi-analfabetos,
todos que nado tiveram acesso a educagdo e, principalmente, as criancas,

certamente, possuem maior dificuldade de distinguir entre a realidade e a ficgéo.

Tabela 1 — Classificagdo Econémica Familiar

X X RENDA MEDIA
CLASSIFICACAO | DISTRIBUICAO (Salério Minimo = R$240,00)
Al + A2 10% 19,2 SM
B1+ B2 26% 7,6 SM
C 38% 3,2SM
D 24% 1,7SM
E 2% 1,0 SM

Fonte: IBGE, 2007.

Uma familia de S&o Jodo do Meriti, estado do Rio de Janeiro, é a prova
viva da falta de discernimento das criancas frente a TV. Influenciado por um
namero de magica, um menino de dez anos ateou fogo a seu irmao, de nove
anos, tentando imitar 0 magico ilusionista que ateava fogo a seu proprio corpo. A
emissora esta sendo processada e 0 menino que teve 25% do corpo queimado,

ainda enfrenta seqiielas, como cicatrizes e dificuldades para andar®.

A equipe do psicélogo Albert Bandura demonstrou que, apés assistir a
um filme de um adulto batendo num boneco, meninos e meninas
imitavam de forma idéntica o que viam e ainda inventavam novas
maneiras de acerta-lo enquanto repetiam em voz alta as palavras que o
modelo dizia na TV. Assim, essa importante habilidade de aprender
observando podia se converter numa ameaca dependendo do que fosse
apresentado as criangas. (ACOSTA-ORJUELA, 1999, p. 109)

O Governo Federal chegou a cogitar a volta da censura, ou pelo menos,
uma reorganizacdo da grade das emissoras, definindo novos horérios para os
programas. O Ministério da Justica (MJ) deu o primeiro passo regulamentando a

* Segundo matéria publicada no jornal O Dia (Rio de Janeiro-RJ), em 19 de outubro de 2005. Vide
Anexo 7.
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Classificacdo Indicativa® dos programas de TV. Apos consulta publica, 0 MJ
categorizou todos os programas oferecidos pela TV aberta do Brasil. Com isso,
familias, emissoras e sociedade, em geral, tém mais facilidade em saber as faixas
etarias e horarias recomendadas para a exibicdo de cada programa. Mas é
preciso ter cuidado para ndo se fazer censura, pois o direito de se expressar € um
principio aureo, garantido pela Constituicdo Federal "é livre a manifestacdo do
pensamento, sendo vedado o anonimato”. (Constituicdo Federal — art 5° paragrafo
49),

llustragdo 1 — Classifica¢éo Indicativa

LIVRE PARA TODOS OS5 PUBLICOS
“ A andlise nao aponta inadequagoes - exibicao em qualquer horario

INADEQUADO PARA MENORES DE 10 ANOS
Exibicao em qualquer horario

|.- il‘l INADEQUADDO PARA MEMORES DE |4 ANOS

Exibicio apos as 21h

NAO RECOMENDADO PARA MENORES DE |6 ANOS
Exibicao apos as 12h

- NAO RECOMENDADO PARA MENORES DE 18 ANOS
m Exibicio apds as 23h

Fonte: Ministério da Justica, 2007.

O Ministério da Justica trouxe a tona o antigo debate sobre a alteracdo da
grade de programacdo das emissoras de TV aberta, obrigando esse ou aquele

programa a serem exibidos apenas num determinado horario. Por exemplo,

* A Classificacgo Indicativa é uma atividade prevista na Constituicdo, na Lei 8.069/90 (Estatuto da
Crianca e do Adolescente) e na Lei 10.359/01. A Portaria 796, de setembro de 2000, estabeleceu
alguns critérios para a classificacao de programas de Televiséo.
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programas com cenas improprias para menores de idade deveriam ser exibidos
apenas a noite, quando se imagina que 0s pais ja estejam em casa e possam
determinar ou ndo o que a crianga ira assistir. Outra opcao seria a implementacéo
do V-Chip no Brasil.

O dispositivo chamado "V-Chip" (Violence Chip) apresenta-se como uma
solucdo quase milagrosa para o drama de pais que pretendem controlar
0 que seus filhos assistem. O aparelho foi desenvolvido para permitir o
bloqueio de programacéo indesejada. Nos Estados Unidos, desde o ano
2000, boa parte dos aparelhos televisores vendidos no mercado traz o
mecanismo instalado. (VIVARTA, 2004, p. 322)

Tudo depende da forma de interpretacdo. Todos concordam, ou uma
grande parte, que alguns filmes ou determinados quadros com mulheres nuas,
por exemplo, devem ter um horario especifico. Mas, nem sempre, 0 que uma
pessoa julga ser obsceno é para outra. Ao ver a mesma cena, as reac¢des variam
de pessoa para pessoa.

Alguns assassinos se justificam, durante seus julgamentos, dizendo que
s6 praticaram tais atos porque haviam sido influenciados pela violéncia
apresentada nos filmes, novelas ou desenhos animados. Antes de responsabilizar
as emissoras de Televisdo ou os estudios de Cinema é preciso levar em
consideracdo as outras pessoas que viram a mesma obra de ficcdo e nao
cometeram nenhum crime, sem contar que um Criminoso, mMesmo que
inconscientemente, precisava de uma desculpa, uma justificativa.

As cenas de violéncia sempre estiveram no dia-a-dia da sociedade. O
proprio Cristo foi chicoteado, despido, humilhado e covardemente assassinado
diante de uma multidao, que, inflamada pelos sacerdotes, gritava: - crucifique-o!

Hoje, os crimes sdo caso de policia, mas, alguns deles, dependendo do
lugar e das pessoas envolvidas, podem virar caso de Televisédo ou de Cinema.
Em S&o Paulo, nucleo do jornalismo nacional, um pai e uma madrasta pdem fim
a vida de uma crianca®. Um crime como o assassinato dessa crianca causa
comogédo social e transforma-se numa novela da vida real. Casos como esse

ampliam a audiéncia dos telejornais e podem gerar alteracbes na grade de

®> Segundo consta no Relatério Final apresentado pela Policia de S&o Paulo, do dia 2 de maio de
2008, relativo ao “Caso Isabela”.
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programacao, uma vez que algumas emissoras acabam por ampliar a cobertura
do caso.

Casos como esse ndo sao tratados de forma sintética ou resumida, mas
sim, dilatada e ampliada, o que contrapfe o questionamento de Pierre Lévy: “seria
ainda necessario, para se manter atualizado, recorrer a esses especialistas da
reducdo ao menor denominador comum que sao os jornalistas classicos?” (1999,
p. 188).

Ninguém comete uma barbéarie, uma brutalidade contra outro ser humano
se for perfeitamente normal. Quase sempre ha, por tras, uma familia violenta, um
circulo de amizades perigosas, 0 uso de entorpecentes, uma ambicao
exacerbada, um distarbio mental, etc. O processo educativo e/ou a sociedade
falharam, em algum ponto.

Mais que um problema da Televisdo, a violéncia, a prostituicdo, o
homossexualismo, o lesbianismo, a pedofilia, a ma distribuicdo de renda, etc. sdo
problemas sociais maiores do que o0s apresentados na Televisdo. Suas causas,
efeitos e possiveis solucbes passam por discussdes mais amplas e complexas e
exigem mudancas drasticas no comportamento dos governantes e da sociedade.

Discutindo o papel da TV na sociedade, acaba-se por desviar o foco para
as armadilhas da banalizagéo, vulgaridade, obscenidade, lixo cultural, etc. Se a
conjuntura social fosse outra, se o Brasil fosse um pais mais igual e se a
educacdo fosse uma prioridade, certamente veriamos outro tipo de contetdo

sendo exibido nos aparelhos de TV espalhados pelo pais.

Dizer que na Televisdo sO existe banalidade é um duplo equivoco. Em
primeiro lugar, ha o erro de considerar que as coisas Sa0 muito
diferentes fora da Televisdo. O fendmeno da banalizagdo é resultado de
uma apropriacdo industrial da cultura e pode ser hoje estendido a toda e
qualquer forma de producdo intelectual do homem. Exemplo
particularmente sintomético desse fenémeno é a transformagdo das
livrarias, tradicionais poélos de encontro das camadas intelectuais, em
supermercados da cultura, especializados em best sellers e digestivos,
para onde corre um publico de massa que lota seus carrinhos de compra
com uma subliteratura de consolo e manuais de auto-ajuda. Ndo € muito
diferente 0 que acontece no Cinema, hoje largamente infectado pelos
blockbusters de Hollywood e voltado prioritariamente para a producéo de
descartaveis para as salas de exibicdo em shopping centers. Por que
deveria a Televisdo pagar sozinha pela culpa de uma mercantilizacao
generalizada da cultura? (MACHADO, 2000, p. 9)
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Nesse contexto, as Tevés Educativas seriam a solugcdo? Suas
programacdes sao feitas com extremo cuidado e supervisionadas pelos mais
conceituados profissionais da area de educacdo. Pode-se dizer que seus
programas agradam a todos os que, de alguma forma, buscam uma programacao
alternativa e seleta, rica em conhecimento. O publico desses canais €
relativamente pequeno, se comparado a gigantes como Globo, Record, SBT,
Bandeirantes, contudo, considerando a baixa variagdo dos indices de audiéncia, é
absolutamente fiel.

Canais com fins educativos, principalmente num pais que tem a educacao
como um de seus problemas mais agudos, merecem todo o incentivo e apoio,
porém é uma utopia achar que todas as outras emissoras, mesmo com a

regulamentacao da Classificacdo Indicativa®, serdo assim um dia.

“O cidaddo se angustia: por que é que a qualidade da Televisdo
descambou desse jeito? Eu respondo: porque o dono ndo toma conta. E
guem é o dono? O dono é ele mesmo, o cidadao. Ele s6 ndo sabe que é
0 dono”. (BUCCI, 2004, p. 316)

Na Constituicdo Brasileira, no 5° Paragrafo, do Artigo 221, esta definido
que é atribuicdo das emissoras de Radio e Televisdo, enquanto detentoras de
concessdes publicas, dar preferéncia, em suas produgcdes e programacoes, a
finalidades educativas, artisticas, culturais e informativas. Infelizmente, parece
nao ser isso, com base nos indices de audiéncia, que a maior parte dos

brasileiros quer ver ou ouvir.

Ha mais um aspecto que transforma o contexto da midia brasileira em
um campo minado: a grande quantidade de parlamentares que séo
proprietarios de veiculos de comunicacdo. N&o bastasse o risco de
manipulagdo dos conteddos com fins politicos-partidarios, esta condi¢ao
certamente explica as dificuldades, ha pouco citadas, em se fazer com
que os principios ligados a regulagdo do setor de comunicacdes
finalmente saiam do papel, onde jazem desde 1988. (VIVARTA, 2004, p.
319)

® No Anexo 5, Celva Reis, Supervisora Geral de Classificacdo Indicativa, fala sobre o programa
Big Brother Brasil.
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Se a Televiséo fosse obrigada a s6 exibir programas educativos, aqueles
que fazem dela o que ela é — os consumidores de contetddo — continuariam lendo,
ouvindo ou assistindo a contetdos de igual ou pior qualidade, s6 que na Internet.
Hoje, independente do que estiver sendo exibido nas emissoras de TV, o
internauta, protegido pelo anonimato, produz e consome todo o tipo de conteudo,
a qualquer hora do dia ou da noite. Com efeito, a banalidade e a pornografia
ganham contornos ainda mais dramaticos e potencializados na rede mundial de
computadores.

O IBOPE (Instituto Brasileiro de Opinido Publica e Estatistica), por meio
do IBOPE Midia, realiza pesquisas sobre audiéncia e consumo constatando e
divulgando, em tempo real, informagbes sobre o comportamento dos
telespectadores para agéncias de publicidade, profissionais de marketing e
veiculos de comunicacdo que assinam o sistema. O aparelho de medicéo
utilizado, chamado de peoplemeter’, é colocado em residéncias de familias
escolhidas por amostragem, em conformidade com o perfil sécio-demografico do
universo pesquisado, neste caso, o Brasil. Assim € possivel ter uma medigéo
automatica da audiéncia.

De acordo com o IBGE (Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica), em
2007, a populacdo brasileira ja passava de 189 milhdes®, sendo 54 milhdes de
domicilios®, dos quais 49 milhdes possuiam televisores’®, 90,5% do total,

conforme Tabela 2.

Tabela 2 — indice Sociodemografico Brasileiro

POPULACAO 2007 | DOMICILIOS 2003 | POPULACAO URBANA 2003
189 milhdes 54 milhdes 157 milhdes

Fonte: IBGE, 2007.

" Aparelho colocado nos televisores de familias escolhidas sob a forma de amostragem.

Configura-se como um sistema eletrénico de afericao de audiéncia individual de Televiséo.

® Fonte: IBGE - estimativa para o dia 1° de julho de 2007.

° Fonte: IBGE PNAD (Pesquisa Nacional por Amostra de Domicilios) 2003. Projecéo do Grupo de
Midia para 2006.

1% Fonte: IBGE PNAD (Pesquisa Nacional por Amostra de Domicilios) 2003. Projecdo do Grupo de
Midia para 2006.
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A Televisao é o veiculo de comunicacdo de maior poder de penetracdo e

absorcéo dentre todos os existentes. No Brasil, por exemplo, 98% dos domicilios

tém acesso a essa midia (Tabela 3). Aos demais, ainda resta a possibilidade de

assistir TV em espacos publicos como rodoviarias, metrds, aeroportos, bares, etc.

Tabela 3 — Resumo da penetracdo das midias por classe social (%)

FAIXA | TV | TVPAGA | RADIO | REVISTA | JORNAL | CINEMA | INTERNET
Al 99 72 89 79 81 49 77
A2 98 59 88 73 74 41 70
Bl 99 42 89 64 69 31 56
B2 98 28 89 55 60 19 39
C 98 11 88 41 45 8 17
D 96 3 83 28 25 3 6
E 87 1 78 19 15 1 2

Fonte: Ipsos-Marplan, 2006.

Atualmente, existem mais de 74 milhdes de aparelhos de Televisdo em

uso no Brasil. Aos telespectadores nao lhes é exigido pré-requisito para consumir

a programacao televisiva, pois o conteudo € predominantemente acessivel a

todos aqueles que podem ver e/ou ouvir, independente de faixa etaria (Tabela 4).

Entdo, a Tevé, por ndo ter uma natureza excludente, possui intrinseca ligacao

com a comunidade na qual estéa inserida.

Tabela 4 — Resumo da penetracao das midias por faixa etaria (%)

FAIXA | TV | TV PAGA | RADIO | REVISTA | JORNAL | CINEMA | INTERNET
10714 1 gq 21 88 67 81 17 34
anos

15/19 | g 26 92 60 47 31 52
anos

20129 | gg 24 01 53 54 22 39
anos

30/39 | gg 16 88 42 50 10 22
anos

40/49 | g¢ 16 87 37 49 8 18
anos

50/64 | o7 21 83 33 48 6 14
anos

65e+ | 95 15 74 22 39 3 4
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anos | \

Fonte: Ipsos-Marplan, 2006.

A TV Paga tem crescido anualmente no Brasil. Em 2006, o numero total
de assinantes ja ultrapassava 4 milhdes™ (Gréfico 2). Estudos do instituto de
pesquisa Ipsos-Marplan Media Research (2006) apontam que 18% dos brasileiros
tém acesso a TV por assinatura (Grafico 1).

Gréfico 1 — Total de Assinantes por Tecnologia — TV por Assinatura no Brasil

2.807727 1.470.400
61,8% 32,4%

B cabo

Satélite

Il MMDS

PENETRACAO DE TV POR ASSINATURA

PopruLacio 12%5
CLasseE AR 32%
ORAMDE SA0 PaULD 1554

Fonte: Pay TV Survey, 2006.

Gréfico 2 — Evolugao no Numero de Assinantes de TV por Assinatura no Brasil

™ Fonte: Pay TV Survey (PTS), Marco de 2006.
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Fonte: Pay TV Survey, 2006.

A expressividade dos numeros que dimensionam a grandeza da
Televisdo no pais demonstra que ela vai além de um aparelho emissor em
sintonia com um aparelho receptor. As teorias e os debates que envolvem o tema
ndo servem apenas para ampliar o entendimento sobre o veiculo, mas para
aumentar sua representatividade. O ponto central da pesquisa esta diretamente

relacionado as palavras de Nelson Hoineff em A Nova Televiséo.

A velha Televisdo morreu e uma nova Televisdo acaba de nascer. Os
responsaveis pela morte de uma e pelo nascimento de outra sdo os
mesmos: a revolucdo das tecnologias de distribuicdo de sinais e o
desenvolvimento dos processos de digitalizagdo. A primeira permitiu que
0S poucos canais com que 0 publico se acostumou durante mais de
guarenta anos de repente se multiplicassem, transformando-se em
dezenas, centenas de opcdes diferenciadas. A segunda abriu espaco
para que todos estes canais pudessem trafegar; reestruturou o0s
mecanismos de producdo e criou condicbes para que a Televisdo
respondesse efetivamente ao comando do espectador, passando a ser
programada por ele, em vez de programa-lo. (HOINEFF, 2001, p. 15).

Quando decide o que vé na Televisédo, quando elege as experiéncias que
vao merecer atencao e esforco de interpretacdo, quando discute, apoia ou rejeita
determinadas politicas de comunicacdo, o telespectador contribui para uma
construcdo diaria da programacéo da Televisdo. O que este veiculo € ou deixa de
ser, ndo é, portanto, uma questao indiferente as atitudes de seus telespectadores
(MACHADO, 2000, p. 9).
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2.1. Ciéncia, Tecnologia e Existéncia

2.1.1. A Evolucédo da Linguagem até a Mediag&o Televisiva *?

2.1.1.1. Enfoque Cientifico

Uma das vertentes mais aceitas no conhecimento cientifico atual diz que
uma grande explosdo deu origem ao Universo. Ha 4 bilhdes de anos, o planeta
Terra estava infestado por vulcdes, meteoritos e tempestades interminaveis. Na
adgua, moléculas de carbono deram inicio ao ciclo de formagdo das primeiras
formas de vida. Os peixes se multiplicaram e os de nadadeira grossa buscaram
espaco em terra. As nadadeiras viraram pernas e patas, quando estes animais
comecaram a ter vértebras. Dessa evolugdo, surgem os dinossauros e, apos sua
extingdo, a Terra passa a ser dominada por mamiferos, entre os quais, estdo os
primatas. Entdo, ha 8 milhdes de anos, surgia uma espécie de primata chamada
Australopithecos. De |4 para ca os primatas evoluiram (Homo Habilis; Homo
Erectus; Homo Heidelbergensis; Homo Neanderthalensis; Homo Sapiens) a ponto
de serem considerados os antecessores do Homem.

Desde os primeiros registros da civilizagdo humana, o homem tenta
decifrar o mistério que envolve sua origem e a do cosmos, para o qué a atribuicao
ao sobrenatural ou ao divino era sempre a explicagdo mais recorrente. Os
filosofos gregos, em meio a uma cultura do mito, tentaram encontrar razées ou
l6gica para essas questdes. Contudo, a ciéncia, hoje, aceita a Teoria da
Evolucéo, sugerida por Darwin, em seu livro A Origem das Espécies, de 1859. Ja
faz 172 anos que Darwin desembarcou no Arquipélago de Galapagos e sua teoria
continua ganhando forga dentre os cientistas e académicos.

Considerando que o homem evoluiu do macaco, a evolu¢céo da linguagem
segue paralela a evolucdo do homem. Quando o homem comeca a pensar, ele
comeca a desenvolver técnicas de caca, criando as primeiras armas, como lancas
e flechas. Cria ferramentas e técnicas de cultivo. Para isso, era preciso interacéo,
o homem precisava se comunicar. Neste momento, a linguagem surge como
instrumento fundamental para a evolucdo do homem.

Os gestos constituiram a primeira forma de linguagem. A informacédo

gestual se perdia no tempo e no espaco. A necessidade de registrar as

'2 Artigo Cientifico apresentado pelo autor no VIII Congresso Latino-americano de Humanidade.
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informacdes fez o homem criar simbolos e desenvolver formas de grafar figuras
nas rochas e paredes das cavernas. Esta forma de comunicacdo € conhecida
Ccomo rupestre.

Para o homem primitivo, a palavra possuia a forca magica de interferir e
de controlar as forcas da natureza. Esses sons, inicialmente, sem muita
estruturacao linglistica, passam por mudancas e transformacfes que aos poucos
vao tomando corpo. A repeticdo do mesmo som (grunhidos) associa-se a uma
realidade e se transforma em um nome. Ao dar nome as coisas da natureza, o
homem passa a discrimina-las, diferencia-las e a identifica-las como suas.

Quando a expresséao oral, aqui entendida como som, inicialmente copiada
da natureza, passa para a fungcdo semantica (significado), entra no campo do
logos, adquirindo forca e estabelecendo o principio do universo e o principio do
conhecimento. A logica encontra campo fértil para se instalar quando a linguagem
se concretiza na palavra (signo linguistico completo, com significado, significante

e signo). Com a palavra, o pensamento comeca a ser organizado e orientado.

Uma palavra ndo se refere a um objeto simples, mas a um grupo ou
uma classe de objetos e, por conseguinte, cada palavra é ja de si uma
generalizacdo. A generalizacdo é um ato verbal de pensamento e reflete
a realidade duma forma totalmente diferente da sensacdo e da
percepcdo. Esta diferenca qualitativa se encontra implicada na
proposicdo segundo a qual hd um salto qualitativo néo s6 entre a total
auséncia de consciéncia (na matéria inanimada) e a sensag¢do, mas
também entre a sensagdo e o pensamento. Temos todas as razBes para
supor que a distingdo qualitativa entre a sensacdo e 0 pensamento € a
presenca no ultimo de um reflexo generalizado da realidade, que é
também a esséncia do significado das palavras e de que, por
conseguinte, o significado € um ato de pensamento no sentido completo
da expressdo. Mas, simultaneamente, o significado € uma parte
inalienavel da palavra enquanto tal, pertencendo, portanto, tanto ao
dominio da linguagem como fazendo parte do discurso humano. Como o
significado das palavras €, simultaneamente, pensamento e linguagem,
constitui a unidade do pensamento verbal. (VIGOTSKI, 1989, p. 9).

Surge a Era da Fala e da Linguagem, o conhecimento era um privilégio
dos sabios, via de regra a pessoa mais velha da tribo deveria armazenar
informacdes durante toda sua vida e repassar aos mais novos. Os povos antigos
buscavam meios para registrar a linguagem oral. No comeco, isso se fazia com
signos e simbolos. A medida que o conhecimento humano foi se desenvolvendo,

tornou-se necessario o desenvolvimento da escrita. Depois, desenvolveram-se
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elementos ideograficos, nos quais o simbolo representava ndo s6 o objeto, mas
também idéias e qualidades associadas a ele. A escrita incorporou elementos
fonéticos, isto €, signos que representavam determinados sons.

O desenvolvimento das civilizagbes e das linguas escritas fez surgir
também a necessidade de comunicar-se a distancia, de forma regular, a fim de
facilitar o comércio entre diferentes nacdes e impérios. O alfabeto se originou no
Oriente Médio e os fenicios o introduziram na Grécia, onde foram Ihe
acrescentados os sons das vogais.

Com a Era da Escrita surge o segundo tipo de transmisséao do saber e 0
aparecimento da “midia portétil”, o livro, e ja ndo se dependia exclusivamente da
memoria de uma pessoa para 0 acumulo do conhecimento, embora poucas eram
as obras escritas, geralmente a mao (manuscrito). O responsavel pelo
acolhimento do conhecimento parece ndo ser mais o idoso, mas o0 comentarista, o
intérprete, o copista ou escriba. Com o advento da imprensa, em 1447, pelo
alemé&o Johanes Gutenberg, e o barateamento da reproducao de textos, surge o
instrumento ideal de relagcdo com o saber: a biblioteca, na qual cada volume ou
cada tema remete a outro em um passeio que nao fica restrito as paredes do
lugar.

Antes dos primeiros jornais, folhetins em manuscrito circulavam pelas
cidades da Alemanha em meados do século XV. Em 1556, o governo veneziano
publicou o Notizie Scritte, pelo qual os leitores pagavam com uma pequena
moeda conhecida como gazetta. No século XVII, os primeiros jornais diarios
comecgaram a surgir em varios paises da Europa Ocidental.

Em 1887, o alemao Henrich Rudolph Hertz fez saltar faiscas através do ar
que separava duas bolas de cobre e comprovou, em laboratério, a teoria das
ondas eletromagnéticas proposta pelo inglés James Clerck Maxwell. Ainda no
final do século XIX, uma série de experiéncias foi realizada pelo italiano Guglielmo
Marconi, que construiu 0os primeiros equipamentos de transmissao e recepc¢éo. O
Radio tinha alcance muito maior que o Jornal e era mais agil do que qualquer
outra midia, explorando a oralidade e a transmissdo ao vivo, teve absoluto
sucesso antes do surgimento da Televis&o.

Com a Televisdo, ndo s6 a palavra em forma de som poderia viajar pelo

espaco mas também a imagem em movimento poderia fazé-lo. E uma forma de
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comunicacdo em que a oralidade divide espaco com a linguagem da imagem, do
simbolo, do movimento. Para o telespectador, assistir ao noticiario na Televisédo
possui outro significado, ha uma relag&o visual com quem transmite a informacéao,
ndo é mais uma voz andénima ou um texto de alguém que nédo se pode imaginar
quem seja.

No final do século XX, ocorre o agrupamento de todas as tecnologias
anteriores. Surge uma tecnologia mais eficaz que oferece todas as possibilidades
ja exploradas na imprensa, no Radio, na Televisdo. O volume de informacdes
emitidas é maior, bem como a rapidez com que chegam aos lares, favorecendo
situacBes que as tecnologias anteriores ndo possibilitavam. Pode-se ler o Jornal
de qualquer parte do mundo, assistir a uma entrevista, participar de conferéncias,
ouvir musicas das mais longinquas regiées do planeta, trocar correspondéncias,

ler, discutir, conversar, tudo em um unico lugar: a rede mundial de computadores.
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2.1.1.2. Enfoque Teoldgico

Deus criou o céu, os mares e a terra. Ele criou as plantas, os animais, 0s
peixes e 0s passaros. Os seres humanos, porém, Ele criou a sua imagem e

semelhanca.

E formou o Senhor Deus o homem do p6 da terra, soprou em seus
narizes o folego da vida e o homem foi feito alma vivente. E ordenou o
Senhor Deus ao homem, dizendo: de toda arvore do jardim comeras
livremente, mas na arvore da ciéncia do bem e do mal, dela nao
comeras.

Havendo, pois, o Senhor formado da terra todo animal do campo e toda
ave dos céus, os trouxe a Adao para este ver como lhes chamaria; e
tudo quanto Ad&do chamou, este foi 0 seu nome. (Gn 2.7, 16, 19)

“E disse 0 Senhor Deus: ndo € bom que o homem esteja s6” (Gn 2.18).
Entdo, o Senhor Deus fez cair um sono pesado sobre Addo e tomou uma de suas
costelas e formou sua mulher.

Quando Adéo e Eva foram criados por Deus, eles eram sem pecado, mas
tornaram-se pecadores quando desobedeceram a Deus e comeram o fruto da
arvore proibida. Neste momento a comunh&do com Deus foi quebrada. Adao e Eva
foram expulsos do paraiso, para que nao tocassem na arvore da vida e vivessem

eternamente em pecado.

A serpente, mais astuta de todos os animais do campo que o Senhor
Deus havia criado, disse a mulher: Deus ordenou que ndo comésseis de
toda arvore do jardim?

E disse a mulher a serpente: do fruto das arvores do jardim comeremos,
mas, do fruto da arvore que estd no meio do jardim, disse Deus: néo
comereis nem tocareis, para que nao morrais.

Entdo, a serpente disse a mulher: certamente ndo morrereis, porque
Deus sabe que, se abrirdo os vossos olhos e sereis como Deus,
sabendo o bem e o mal.

E vendo a mulher que aquela arvore era boa para se comer e agradavel
aos olhos, tomou seu fruto, comeu e deu também ao seu marido.

E ouviram a voz do Senhor Deus, que passeava pelo jardim ao
entardecer e esconderam-se da sua presenca entre as arvores do
jardim.

Chamou o Senhor a Adéo e disse-lhe: onde estas? Adao respondeu:
ouvi a sua voz e temi, porque estava nu.
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E disse Deus: quem te mostrou que estavas nu? Comeste tu da arvore
gue te ordenei para que ndo comesses? Entdo, respondeu Adédo: a
mulher que me deste por companheira deu-me fruto da arvore e comi.

Entdo, disse o Senhor Deus: eis que agora 0 homem é como um de nés,
sabendo o bem e o0 mal; ora, pois, para que ndo estenda a sua méo e
tome também a arvore da vida e viva eternamente, [...] lanco-o fora do
jardim do Eden. (Gn 3.1-6, 8-12, 22-23)

O primeiro filho do casal (Caim) torna-se assassino, tirando a vida do
proprio irmao (Abel). O pecado gerou a maldade e a maldade a abominacao.
Como consequéncia, Deus resolve exterminar toda a descendéncia de Adéao,
exceto a familia de Noé (a uUnica pessoa que, naquele tempo, era temente a
Deus).

Noé construiu a arca e nela abrigou um casal de cada espécie de animal
vivente na terra. “Deus abencoou a Noé e a seus filhos e disse-lhes: frutificai-vos
e multiplicai-vos; enchei a terra. E a terra comecou a ser repovoada. Uns foram
para o ocidente e outros para o oriente. E destes, foram divididas as nacdes da
terra, depois do dilavio” (Gn 9.1, 10.32).

Uma nova nacéo, erguida por descendentes de Noé, teve a ousadia de
tentar construir uma torre que pudesse tocar no céu e ser vista de todos os pontos
da terra, a fim de mostrar sua grandeza. A torre de Babel ndo conseguiria chegar
ao céu e, certamente, ndo chegaria a morada de Deus, mas ela seria um
monumento imponente se ndo viesse abaixo, apos a perda do codigo linglistico

que era comum a todos.

Era toda a Terra de uma mesma lingua e de uma mesma fala. E,
aconteceu que, partindo eles do Oriente, acharam um vale na terra de
Sinar. E disseram uns aos outros: facamos tijolos [...] e edifiquemos uma
cidade e uma torre cujo cume toque nos céus e fagamo-nos um nome
para que ndo sejamos espalhados sobre a face de toda a Terra.

Entdo, desceu o Senhor para ver a cidade e a torre que os filhos dos
homens edificavam; e disse: este povo é um e todos tém uma mesma
lingua; assim, ndo haverd restricdo para tudo o que eles tentarem fazer.
Descamos e confundamos ali a sua lingua, para que um nao entenda a
lingua do outro. (Gn 11.1-7)

Da geracdo de Noé nasce Abrdo e dele nasce todo o povo judeu. “Sendo,
pois, Abrdo da idade de noventa e nove anos, apareceu-lhe o Senhor e disse-lhe:
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[...] no te chamaras mais Abrdo, mas Abrado, porque por pai de nacdes te tenho
posto” (Gn 17.1,5). E Deus disse mais a Abrado: “Sarai, tua mulher, ndo
chamaras mais pelo nome de Sarai, mas Sara serd o seu nome, porque hei de
abencoa-la com um filho e serd mae de nacbes” (Gn 17.15). Abrado chegou a
duvidar, pois estava proximo de completar cem anos e, Sara, sua mulher, era
estéril e tinha mais de noventa anos. Contudo, a Palavra de Deus se cumpriu € o
filho da promessa se chamou Isaque.

Dois filhos foram gerados de Isaque e Rebeca: Esau e Jaco. O filho mais
novo (Jaco), que foi abencoado no lugar do irmédo primogénito (Esau), teve doze
filhos, dos quais, nasceram as doze tribos de Israel. Da tribo de Juda (filho de
Jaco) nasceu Davi e, da descendéncia de Davi, “nasceu José, marido de Maria,
da qual nasceu Jesus, que se chama Cristo” (Mt 1.16).

Considerando, entdo, que o homem foi criado por Deus, a evolucdo da
linguagem segue paralela a evolucdo do homem. Quando Deus cria Adao do po6
da terra, ele j4 é capaz de pensar e de falar. Ele, imediatamente, comeca a dar
nome aos animais, aumentando, assim, seu vocabulario.

Com o mesmo coédigo linguistico Eva conversa com Lucifer, anjo
querubim que se rebelou contra Deus, sob a forma de uma serpente. Ele,
tentando-a, faz com que ela e Addo desobedecam a Deus. Noutro didlogo, Deus
expulsa o casal do jardim do Eden.

Certamente, o homem pensante precisou se desenvolver, criando
ferramentas para caca e cultivo. Seguramente, morou em cavernas e fez
desenhos para perpetuar a informacdo. Viveu a Era da Fala e da Linguagem,
assim como, viveu a Era da Escrita. Escreveu em pedras, depois em tabuas,
papiro e papel. No tempo de Moisés, por exemplo, os dez mandamentos foram
escritos em tabuas. Deste ponto em diante, ndo ha divergéncia entre a Biblia e a
ciéncia no que diz respeito a evolucéo da linguagem.

A Biblia ndo discute o tema da evolucdo. Pelo contrario, seu parecer
afirma que Deus criou o0 mundo. A visao biblica da criagdo ndo entra em conflito
com a ciéncia, mas sim com a teoria de um principio sem um Criador.

Ha milénios, filésofos e cientistas tém discutido sobre a criagdo do mundo
e chegado a diferentes conclusdes. Isto € natural e j4 estava previsto na Biblia,

pois as provas envolvem bilh6es de anos e, devido as devastacdes das eras,
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encontram-se bem fragmentadas. Contudo, é preciso ter cautela para nao fazer a
Biblia dizer o que ela ndo diz e, da mesma forma, que nao se pode fazer a ciéncia
dizer o que ela ndo é capaz de contemplar. Entdo, o que existia antes do Big
Bang.

Para a Biblia, tudo comeca e termina através de Deus. “Eu sou o Alfa e
Omega, o Principio e o Fim, diz o Senhor, que é, que era e que ha de vir: o Todo

Poderoso” (Ap 1.8). Afinal, alguma coisa tinha que ter surgido do nada.

A Biblia € um outro caso exemplar de uma obra maior do fundo espiritual
e poético da humanidade, a qual, no entanto, ndo podemos atribuir um
Unico autor. Precursor do hipertexto, sua constituicdo resulta de uma
selecdo e de um amalgama tardio de um grande nimero de textos de
géneros heterogéneos redigidos em diversas épocas. A origem desses
textos pode estar em antigas tradi¢cdes orais do povo judeu (o Génesis, 0
Exodo), mas também na influéncia das civilizagdes da Mesopotamia e
Eqito (certas partes do Génesis, os livros de sabedoria), na fervorosa
reacdo moral a determinada atualidade politica e religiosa (livros
proféticos), em uma divagacdo poética ou lirica (Salmos), em uma
vontade de codificacao legislativa e ritual (Levitico) ou de preservacao de
uma memoria historica (Crbnicas). Considera-se, portanto, com razéo, a
Biblia como sendo uma obra, portadora de uma mensagem religiosa
complexa e de todo um universo cultural. (LEVY, 1999, p. 151)

O aspecto mais importante desta discussdo ndo € o processo, mas a
origem da criagdo. O mundo ndo € produto da casualidade ou probabilidade.
Darwin criou sua teoria ap6s observar que havia diferenca entre os bicos de uma
espécie de péssaros, os tentilhdes, que habitavam no arquipélago de Galapagos.
Em uma ilha eles tinham bicos grossos, bons para quebrar nozes. Em outra,
longos e finos, ideais para arrancar comida em frestas. Isto prova que desde a
arca de Noé, os animais tiveram que se adaptar? Sera que os dinossauros
também nao tiveram seu fim com o dilavio? Certamente, ndo seria possivel
colocar um casal de cada espécie na arca. Isso derrubaria a tese do meteoro! O
que se pode provar?

A vasta galaxia em que o planeta Terra esta incluido gira a uma incrivel
velocidade de 788.410 quilbmetros por hora. Porém, mesmo a esta alucinante
velocidade, nossa galaxia ainda necessita de 200 milhdes de anos para concluir
uma unica rotacdo. Além disso, existe mais de um bilhdo de outras galaxias como

a nossa no universo.
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A simples afirmacdo de que Deus criou os céus e a terra € um dos
conceitos mais desafiadores que confrontam a mente humana. Alguns cientistas
afirmam que o numero de estrelas na criacao € igual a todos os graos de areia de
todas as praias do mundo. Ainda assim, este complexo mar de estrelas em
movimento funciona com notavel ordem e eficiéncia. Dizer que 0 universo surgiu
ou evoluiu sozinho requer mais fé do que acreditar que Deus esta por tras desses
feitos extraordinarios. Cientificamente, pode-se afirmar que, assim como afirma
Vygotsky (1989), *“a linguagem e o significado da palavra evoluem,

independentemente de onde e quando esta evolugdo comecou”.
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3. METODOLOGIA DA PESQUISA

Trata-se de uma pesquisa descritiva, pois visa a descrever as
caracteristicas do fazer televisivo, por meio de analise documental e levantamento
de dados. Também é uma pesquisa explicativa, haja vista que procura identificar
os fatores que determinam ou contribuem para a ocorréncia do fenbmeno da
desmassificacédo, em que o telespectador molda o discurso televisivo.

Os resultados apresentados nesta dissertacdo partiram de dados
fidedignos obtidos por meio de pesquisas bibliogréficas e de dados estatisticos de
orgaos de pesquisa especializados em audiéncia, midia e habitos de consumo
como IBOPE, Ipsos-Marplan, IBGE, Revista Eletrénica, Grupo de Midia, Pay TV
Survey, entre outros.

Os indices de audiéncia sado tratados como fontes primarias para qualquer
andlise, deixando apenas os outros dados e informacdes secundarias em énfase,
quando ambos apresentam qualquer relacdo de causa ou efeito com os indices
de audiéncia.

Visando a possibilitar o levantamento das informac¢des, toma-se por base
os cruzamentos dos dados demografia e midia dos anos de 2006, 2007 e 2008.
Para a andlise das mudancas nas grades de programacdo, em virtude da
audiéncia, opta-se por considerar sete dias consecutivos em cada um dos 3
meses escolhidos (janeiro, fevereiro e marco de 2008), com o intuito de analisar e
comparar a grade de programacdo semanal frente a igual periodo dos meses
subsequentes.

A principio, esta pesquisa tomaria por base as grades de programacao
das cinco maiores redes de Televisdo do Brasil, conforme o Grafico 3 expde
ordenadamente, segundo levantamentos do Grupo de Midia — Midia Dados 2007,
contudo, considerando-se o volume de dados gerados, embora eles tenham sido
levantados, chegou-se a conclusdo de que este estudo deveria levar em conta as
trés maiores emissoras de TV aberta do Brasil.

Apés a sistematizacdo dos diversos conjuntos de dados coletados, foram
construidas analises descritivas por meio de representagfes gréaficas, com o
objetivo de identificar padrdes e diferenciais entre emissoras e grades de

programacao (horarios e/ou tipos de programas) na composi¢cao da audiéncia.
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Gréafico 3 — Share de Audiéncia Nacional das Redes de Televisdo em 2006
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Fonte: Grupo de Midia, 2007.

A metodologia foi escolhida em funcdo da hipdétese de que a audiéncia
molda o discurso, doravante, as emissoras de Televisao transmitem o que a maior
parte dos telespectadores querem ver. Assim, juntamente com as pesquisas
bibliograficas foram usados dados estatisticos de oOrgdos de pesquisa
especializados em audiéncia, a fim de compara-los as grades de programacao
das emissoras escolhidas.

Primeiramente, foi preciso formatar as grades em padrdo unico,
considerando as normas da ABNT para trabalhos académicos, com o intuito de
propiciar a analise, uma vez que cada veiculo possui um modelo proprio de
formatacdo. Depois, foi preciso criar um critério para demarcacao das alteracdes
nas grades de programacdo. A solugdo foi demarcar em vermelho todas
alteracOes da grade, independente do motivo.

O terceiro passo foi conseguir os indices de audiéncia dos periodos

escolhidos para andlise, com efeito, de 18 a 24 de fevereiro, de 21 a 27 de janeiro
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e de 24 a 30 de marco, ambos em 2008. Foram utilizados os indices de audiéncia
medidos na Grande Sao Paulo, pois esta € a Unica praca que possibilita uma
andlise em tempo real, registrando as varia¢des de audiéncia minuto-a-minuto.

A pesquisa de mercado vem crescendo em importancia na vida
contemporanea. No Brasil, a pesquisa de audiéncia surge nos anos 50 com o
IBOPE. A partir de entdo, essa modalidade de pesquisa se desenvolveu em larga
medida, impulsionada pelo crescimento da Televisdo. A primeira fase da historia
da Televisdo, periodo compreendido entre os anos 50 e 60, em que a Tupi
dominou, é conhecida como fase de experimentacdo. As relacdes entre
emissoras e anunciantes, nessa fase, sao descritas como pouco profissionais.

Na segunda fase, anos 70 e 80, a Rede Globo substitui a Tupi na
lideranca do mercado, assumindo um papel praticamente monopolista e a
pesquisa de audiéncia ganha importancia, tanto como mecanismo capaz de
produzir indices que constituem padrdo de medida e regulam a relacdo entre
emissoras e anunciantes, quanto como bussola na definicAo de conteudos de
programacao.

Embora o IBOPE produza dados sobre audiéncia de Televisdo desde o
inicio da historia desse veiculo de comunicacdo no Brasil é nessa segunda fase,
em conexdo com a consolidacdo de uma industria televisiva propriamente dita
lucrativa, que a pesquisa cresce em importancia.

O Departamento de Pesquisa da rede Globo definiu uma rotina de
medicdo de audiéncia — os chamados trilhos — fixando limites normativos de
variacdo de indices por programa, articulando sondagens de opinido, 0s
chamados group discussions, inicialmente feitos pela propria emissora e depois
terceirizados, realizando levantamentos socio-econdmicos pioneiros nas cidades
que o sinal da Rede Globo chegava além de ser o principal cliente do IBOPE,
requisitando-lhe diversos estudos.

A lideranca de audiéncia da Rede Globo fez desta emissora a mais
procurada pelos anunciantes (Grafico 4). Ela possui 51,9% de participacao

(share) no volume total de audiéncia da TV aberta brasileira.
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Gréfico 4 — Evolugdo do Share de Audiéncia Nacional das Redes de TV
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Os dados sistematizados ao longo dos anos confirmam a no¢cdo comum

nos meios especializados, de que a audiéncia de Televisdo € majoritariamente

feminina (Tabela 5) e de classe média baixa (Tabela 6).

Tabela 5 — Perfil dos Telespectadores por sexo

CLASSIFICACAO Participacéo
Homens 47%
Mulheres 53%

Fonte: Ipsos-Marplan, 2007.

Tabela 6 — Perfil dos Telespectadores por Classe Econémica

CLASSIFICACAO Participac&o
Classe Al 3%
Classe A2 6%
Classe B1 12%
Classe B2 17%
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Classe C 36%
Classe D 24%
Classe E 2%

Fonte: Ipsos-Marplan, 2007.
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3.1. Técnicas de Medicdo da Audiéncia *®

O IBOPE iniciou a pesquisa de audiéncia de Televisdo em abril de 1951,
um ano depois da primeira transmissdo de Televisdo no Brasil, seguindo a
metodologia semelhante a pesquisa para o Radio: pesquisa por flagrante. Os
pesquisadores batiam a porta dos domicilios selecionados para a amostra e
perguntavam se o aparelho de TV estava ligado e, se sim, em qual emissora,
gerando os indices de audiéncia domiciliar (AD) em percentuais de domicilios
com televisor sintonizado em determinada emissora e programa. As informacdes
geradas por este método ndo correspondiam a uma audiéncia minuto a minuto,
mas sim a audiéncia no momento em que os domicilios eram verificados, todavia
a abordagem so era possivel entre 9 e 22 horas.

No ano de 1977 foram introduzidos os diarios (cadernos) do IBOPE,
metodologia baseada em uma amostra fixa de domicilios, a qual consistia em
deixar, nos domicilios, um diario, no qual as pessoas anotavam, em mddulos de
15 minutos, ao que assistiam na Televisdo. Na amostragem 0S mesmos
domicilios eram acompanhados ao longo de um periodo (geralmente de 4 anos),
tornava-se possivel comecar a medir o alcance (numero total de pessoas
diferentes atingidas por um programa ou anuncio) e a frequéncia (o niamero de
vezes que cada pessoa teve a oportunidade de assistir aquele programa ou
anuncio).

Em 1986 o IBOPE se incorporou ao instituto Audi TV e passou a utilizar o
medidor eletrénico de audiéncia deste seu antigo concorrente na Grande Séo
Paulo e Grande Rio. O “audimetro”, tal como foi chamado, era um aparelho
acoplado aos televisores dos domicilios da amostra que registravam o canal
sintonizado conforme faixas horarias, perfurando fitas que semanalmente eram
recolhidas e tabuladas. Esta tecnologia, inspirada em aparelhos semelhantes que
ja eram utilizados nos Estados Unidos, foi desenvolvida pelo instituto AudiTV em
1969, projeto financiado por grandes anunciantes que demandavam uma
modernizacdo da pesquisa de audiéncia num tempo em que o flagrante era o

Unico método.

'3 IBOPE Midia, Secdo TV Aberta, Area Andlises e indices de Audiéncia: Histérico de Audiéncia de
TV. Data da Publicacdo: 2 ago. 2004. Disponivel em: http://www.ibope.com.br/calandraWweb/
servlet/CalandraRedirect?temp=6&proj=PortallBOPE&pub=T&nome=pesquisa_leitura&db=caldb&
docid=5D904805FF8259FF83256EE4004952B0. Acesso em: 3 out. 2006.
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Adiante, em 1988, o IBOPE finalizou o desenvolvimento dos aparelhos
chamados de peoplemeters, com uma tecnologia exclusiva e que possibilitou a
coleta, processamento e disponibilizagdo dos dados de audiéncia em tempo real,
com uma amostra de 256 domicilios na Grande S&o Paulo. Esta metodologia foi
estendida ao Rio de Janeiro em 1991.

Data de fevereiro de 1991 a publicacdo do primeiro relatério de Audiéncia
Domiciliar de Programas (ADP) pelo IBOPE, baseado exclusivamente em uma
amostra com o0s seus novos aparelhos, em substituicdo aos antigos medidores
desenvolvidos pela Audi TV.

No ano de 1992, com o apoio da Associacdo Brasileira de Agéncias de
Publicidade (ABAP) e de cinco Redes de TV, o IBOPE concluiu a fase de
ampliacdo da amostragem, com a substituicdo definitiva do antigo sistema de
coleta de audiéncias individuais (cadernos) por sistema de coleta por
peoplemeters, possibilitando calculo da audiéncia domiciliar e individual minuto a
minuto.

Desde a década de 1990, os indices de audiéncia constituem o padrao de
medida do preco de anuncios comerciais. Técnicas de pesquisa de opinido sao
usadas para testar produtos e sugerir mensagens comerciais. Emissoras
recorrem a dados de pesquisa para testar, aprovar ou reprovar mudancas em
suas grades de programacao.

Numa definicdo simplificada, audiéncia é o numero meédio de pessoas que
assistem a cada exibicdo de um programa de TV. A audiéncia € um numero
relativizado, traduzido em pontos. O indice nacional do IBOPE é medido apenas
nos dez maiores mercados de consumo brasileiros: Grande Sdo Paulo, Grande
Rio de Janeiro, Grande Belo-Horizonte, Grande Fortaleza, Grande Curitiba,
Grande Porto Alegre, Grande Salvador, Grande Recife, Distrito Federal e
Florianopolis.

Os peoplemeters sdo instalados (em até 4 televisores por domicilio) de
forma que representem uma amostra representativa da populacdo pesquisada.
Os aparelhos registram automaticamente o estado de sintonia de cada televisor,
identificando, inclusive, o morador que esta assistindo. Os dados sao transmitidos
para a central DatalBOPE por meio de radiofrequéncia e linha telefénica. Para

facilitar a leitura e o entendimento do material empirico coletado e analisado estéao
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listados na Tabela 7 alguns termos técnicos utilizados pelo IBOPE e reproduzidos

neste documento.

Tabela 7 — Termos Técnicos do IBOPE

SIGLA NOME DESCRICAO
TARGET | Publico-alvo | POPUlacdo  residente em domicilios com TV,
classificada por sexo, classe social e faixa etaria.
Al Audiéncia Porcentagem ou numero absoluto da populacéo
Individual pesquisada (Target) assistindo TV.
AD Audiéncia Porcentagem ou numero absoluto de domicilios com
Domiciliar TV sintonizados no programa, emissora e/ou horario.
o Razao entre a proporcao de determinado seguimento
Indice de : LA ~
IAF Afinidade populacional na audiéncia pela sua proporcdo na

Target.

Fonte: IBOPE, 2007
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4. RESULTADOS DAS PESQUISAS
4.1. Televisdo Democrética: o Poder da Audiéncia **

4.1.1. Rede Globo

Por ordem, considerando a participagéo (share) de cada emissora no total
de audiéncia domiciliar, a Rede Globo foi a primeira a ter sua grade de
programacao analisada. Tomando o més de janeiro de 2008 como base, algumas
alteracdes foram feitas, em comparacdo a igual periodo do més de fevereiro e
deste com o0 més de margo, ambos em 2008.

Destacado nas tabelas®® inseridas no Apéndice desta Dissertacéo na cor
vermelha, os programas Festival de Desenhos, Sitio do Pica-Pau Amarelo e TV
Xuxa foram substituidos pelo programa TV Globinho. Os trés programas tinham
média de 7 pontos de audiéncia, pouco para os padrdes da Rede Globo. Por isso,
a emissora foi obrigada a tirar do ar um programa como Sitio do Pica-pau
Amarelo, baseado na obra de Monteiro Lobato, apesar de todo o esforco em
manté-lo na sua grade de programacdo. Para casos como esse, as emissoras de
TV aberta utilizam a expresséo “descansar o produto”, ou seja, é possivel que
num eventual relancamento, o programa obtenha os indices de audiéncia
necessarios para permanecer no ar. Tomando os indices de audiéncia do més de
fevereiro, a Rede Globo comprovou a necessidade da substituicdo, pois o
programa TV Globinho, garantiu média de 10,9 e share de 27%, propiciando a
lideranga no horario.

Ao incluir o programa Big Brother Brasil (fevereiro de 2008) em sua grade
de programacdo a Rede Globo precisou reordenar os horarios de alguns
programas, bem como retirar alguns do ar. Por esse motivo, o programa Corujao
nao pode mais ser exibido nas madrugadas de segunda-feira, como de praxe,
depois da Sessédo de Gala. Apesar da inclusdo do programa Som Brasil, apés o

Jornal da Globo, ainda em janeiro de 2008, a Globo manteve o programa Corujao

4 Andlise da relacédo entre os indices de audiéncia e as grades de programacéo das trés maiores
emissoras do Brasil.

> Titulo de Artigo Cientifico apresentado pelo autor no Il Altercom — Jornada de Inovacdes
Midiaticas e Alternativas Experimentais (Comunica¢ado Audiovisual).

'® produzidas com base nos relatérios de Grade de Programcéo, cedidos pelo instituto Revista
Eletrénica.
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em todos os outros dias da semana, entrando no ar apds a exibicdo do programa
Intercine.

O dia 18 de fevereiro marcou a estréia da novela Beleza Pura, que entrou
no ar em substituicdo a novela Sete Pecados, do autor Walcyr Carrasco. Tratava-
se de uma substituicdo natural, contudo, um més antes da estréia da nova novela,
em 19 de janeiro de 2008, a obra de Walcyr Carrasco registrava uma média geral
de apenas 29,4 pontos contra 29,8 da novela antecessora (Pé na Jaca) no
mesmo periodo; quando estreou, em junho de 2008, a Rede Globo tinha
esperanca de que a experiéncia de Walcy Carrasco trouxesse a hegemonia da
emissora no horario. A novela Beleza Pura estreou com 30 pontos (46% de
participagdo no total de audiéncia), indice previsto pela Rede Globo, ja que Sete
Pecados conseguiu 39 pontos no ultimo capitulo. H& uma teoria, j& comprovada
pela emissora, que o primeiro capitulo de uma novela estreante registre 10 pontos
a menos que o ultimo capitulo da novela anterior. Entretanto, se comparado com
a estréia da Sete Pecados, a novela de Andrea Maltarolli perdeu 6 pontos.

Cada ponto equivale a 54 mil domicilios ou 176 mil pessoas, na Grande
Séao Paulo (uma das pracas utilizadas como amostragem). Considerando, entéo,
as médias equivalentes entre os dias 14 e 19 de janeiro de 2008, as audiéncias

das telenovelas brasileiras sao, pela ordem:

Tabela 8 — Audiéncia das Telenovelas Brasileiras

EMISSORA NOVELA AUDIENCIA
Globo Duas Caras 41 pontos
Globo Sete Pecados 29 pontos
Globo Desejo Proibido 22 pontos
Globo Malhacao 20 pontos
Globo Coracao de Estudante 17 pontos
Record Caminhos do Coracao 15 pontos
Record Amor e Intrigas 8 pontos
SBT Amigas e Rivais 4 pontos
Bandeirantes Dance, Dance, Dance 3 pontos

Fonte: IBOPE, 2008.

Alguns programas semanais da Rede Globo (Casseta & Planeta, Toma L3,
Da Ca, A Grande Familia, Linha Direta, Globo Repérter) entraram de férias e
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abriram espaco para o Reality Show Big Brother Brasil 8 e a Minissérie Queridos
Amigos.

A minissérie Queridos Amigos, de Maria Adelaide Amaral, com dire¢cédo de
Denise Sarraceni, estreou com 23 pontos de audiéncia. O segundo capitulo
obteve 21 pontos de audiéncia, um a mais que o terceiro, com 20 pontos. No
quarto capitulo, a minissérie perdeu mais um ponto em sua audiéncia. O resultado
das seguidas quedas foi uma fatidica derrota para a novela Caminhos do Coracéo
da Rede Record, durante o periodo em que os dois programas dividiram a mesma
faixa horaria (aproximadamente 20 minutos). A novela Caminhos do Coracao
registrou 22 pontos contra 19 da minissérie Queridos Amigos.

A vitdria de uma emissora concorrente mostra que a hegemonia da Rede
Globo estd ameacada, o que comprova a tese de que a audiéncia molda o
discurso, uma vez que a novela da Record é baseada num blockbuster'’
americano como o longa metragem X-Man e o seriado Heroes, ambos com
histérias sobre mutantes. A critica especializada considera de baixissima
qualidade a novela dos mutantes, inclusive, em comparagdo aos originais
americanos, ficando aguém em termos técnicos (efeitos especiais) e de conteudo.
Por outro lado, ha quase uma unanimidade quanto a qualidade da minissérie da
Rede Globo, por parte dos criticos, o que ndo se reflete no interesse dos
telespectadores brasileiros.

“Maria Adelaide Amaral conseguiu escrever uma historia repleta de
elementos para prender a atencdo do telespectador e teve a
competéncia de encontrar um elenco comprometido com o trabalho. E
dificil apontar quem esta melhor no elenco de Queridos Amigos. Dan
Stulbach esta perfeito como o protagonista Léo e passou ao publico a
emocdo do reencontro com 0s amigos. Foram necessarios apenas 30
segundos para Fernanda Montenegro mostrar seu personagem e gerar o
sentimento de saudade no telespectador. Denise Fraga trouxe algo novo
e de uma grande sensibilidade. Tarcisio Filho precisou de uma fala para
dizer ao publico que promete um bom trabalho na minissérie. A autora
garante que todos os atores terdo cenas inesqueciveis durante a
exibicdo da minissérie.”*®

Considerando, ainda, as mudancas na grade de programacdo da Rede

Globo, ocorridas nos primeiros trés meses do ano de 2008, registra-se no més de

" Sucesso de bilheteria das companhias cinematogréaficas de Hollywood.
'® Fonte: TV Foco. Disponivel em: http://tvfoco.com.br/index.php. Acesso em: 22 fev. 2008.
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fevereiro a inclusdo de um pequeno programa informativo sobre a Férmula 1, com
insercdes diarias apos o Jornal da Globo. Logo ap6és o informativo da Formula 1,
a Rede Globo colocou no ar mais uma temporada da série 24 Horas, do
celebrado agente Jack Bauer, vivido pelo ator Kiefer Sutherland, mas o seriado
nao correspondeu as expectativas. Em 2006, 24 Horas conseguiu 12 pontos de
audiéncia, no ano anterior, manteve-se em 11,5 e em 2008, teve audiéncia
instavel, oscilando entre 7 e 11 pontos de audiéncia, dependendo da
programacao das emissoras concorrentes.

Em marco de 2008, apos o fim da série de 24 horas, com o propoésito de
cobrir as férias de J6 Soares, a Rede Globo introduziu mais uma temporada da
série LOST. O episédio The Cost of Living, garantiu 11 pontos de audiéncia e
53% de share (participagédo da audiéncia no total de televisores ligados).
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4.1.2. SBT

“A conhecida instabilidade de Silvio Santos frente a grade de programacao
do SBT” como relata Pedro Alexandre Sanches, na Revista Carta Capital de 27
de marco de 2007%°, faz do SBT a emissora camped em modificacées na sua
grade de programacdo. A justificativa para tantas alteracbes € o crescimento da
Rede Record que, ainda em 2008, poderd assumir a posicdo de segunda maior
emissora do pais. Em todas as faixas horéarias, em todas as pracas do pais, a
Record esta angariando maiores fatias na audiéncia. A emissora ja contratou
artistas, produtores e técnicos do SBT, sem contar a compra de emissoras
afiliadas ao SBT que passaram a retransmitir a programacao da Record. A tabela
abaixo traz a audiéncia dos programas do SBT, exibidos no dia 25 de marco de

2008, em comparacédo a audiéncia da Record no mesmo horario.

Tabela 9 — SBT versus Record

PROGRAMA AUDIENCIA DO SBT AUDIENCIA DA RECORD
Carrossel Animado 4,6 pontos 5,8 pontos
Bom Dia e Cia 6,4 pontos 8,6 pontos
Cinema em Casa 5,7 pontos 5,6 pontos
Casos de Familia 3,3 pontos 5,3 pontos
O Privilégio de Amar 3,1 pontos 7,9 pontos
Aqui Agora 5,1 pontos 9,7 pontos
Lalola 4,9 pontos 13,3 pontos
Eu a Patroa e as Criancas 5,7 pontos 11,4 pontos
Cine Espetacular 6,5 pontos 13,7 pontos
Jonny Zero 3,3 pontos 2,3 pontos

FONTE: IBOPE, 25 de marc¢o de 2008.

As frustradas tentativas de Silvio Santos fizeram do Sistema Brasileiro de

Televisdo (SBT), segundo o relatério anual do grupo, a Unica empresa do Grupo
Silvio Santos a registrar prejuizo®® no ano de 2006, sendo também a Unica
dirigida diretamente por ele. Este déficit resultou da queda de 4,8% de sua receita
operacional bruta, segundo o demonstrativo divulgado pelo Grupo em 2007. O

SBT tem oito geradoras proprias, 98 afiliadas e cobre 98% do territério nacional,

¥ Vide Anexo 4.
% A empresa registrou saldo negativo de R$ 3,2 milhdes.
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de acordo com a prépria empresa. Além do SBT, a divisdo de comunicacdo do
Grupo Silvio Santos inclui outras 12 empresas entre elas o Banco Panamericano.

A constante alteragdo na grade de programacao afugenta os anunciantes,
pois a compra de midia é feita sob rigidos critérios em que se leva em conta o
género do programa em relacdo ao perfil do publico-alvo, além da audiéncia,
alcance, freqiiéncia, CPM?*, GRP?, entre outros. Quando o SBT troca um
programa de horario ou, simplesmente, tira um programa do ar sem qualquer
planejamento ou aviso prévio, ele estd mudando o perfil do publico, bem como a
quantidade e qualidade da audiéncia.

Nas Tevés Comerciais de quase todos os paises, um programa sé sai do
ar ou muda de horéario quando a audiéncia ndo esté satisfatoria. Esta maxima da
Televisdo ndo é seguida no SBT, pois um programa pode mudar de horario,
mesmo que tenha audiéncia satisfatoria. A intencdo é fortalecer o horario fraco
com um programa forte. Registra-se que o SBT acumulou fracassos nas
tentativas de fazer a audiéncia migrar de um dia para outro, de um horério para
outro, uma vez que, a cada dia e em cada horario, a concorréncia é diferente.

A Record, com uma grade de programacdao inspirada no modelo da Rede
Globo, esta conquistando uma fatia crescente dos telespectadores brasileiros.
Este tem sido o principal motivo das alteracdes, inclusbes e exclusdes de
programas da grade de programacdo do SBT. As duas emissoras disputam a
preferéncia dos telespectadores e os direitos de exibicdo de alguns programas
estrangeiros, como o programa Idolos, versdo brasileira do American Idol,
apresentado em duas temporadas pelo SBT.

Trata-se de uma competicdo saudavel e o telespectador € o maior
beneficiado. Um exemplo esta na disputa pela audiéncia do publico infantil e
adolescente, em que o SBT, objetivando fazer frente a crescente audiéncia dos
desenhos do Pica-Pau, exibidos pela Record, colocou no ar mais uma reprise da
comédia mexicana do género pasteldo Chaves que possui audiéncia cativa ha

mais de 20 anos, mesmo sem a renovagcdo dos capitulos. Em fevereiro, o

L Custo Por Mil — custo total para atingir, com a midia escolhida, grupos de mil consumidores
otenciais.
? Abreviatura de Gross Rating Points ou pontos de audiéncia bruta. E a expressdo americana
criada originariamente para designar o somatdrio das audiéncias das inser¢cdes de uma
programacdo de TV. Calcula-se multiplicando a audiéncia de cada programa pelo nimero de
insercgoes.
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programa Chaves registrou 10 pontos de média, garantindo o segundo lugar para
0 SBT no horario. No mesmo més o programa registrou a quinta melhor média de
audiéncia do SBT, mantendo-se a frente de programas tradicionais como Hebe (7

pontos) e A Praca é Nossa (7 pontos), conforme tabela abaixo:

Tabela 10 — Top Five de Audiéncia® - SBT

PROGRAMA INDICE DE AUDIENCIA | PICO DE AUDIENCIA
Domingo Legal 14,58 pontos 22,79 pontos
Oito e Meia no Cinema 10,74 pontos 15,10 pontos
Nada Além da Verdade 10,59 pontos 12,65 pontos
Qual é a Musica 9,89 pontos 13,06 pontos
Chaves 8,42 pontos 11,13 pontos

FONTE: IBOPE, 2008.

O mesmo sucesso de Chaves ndo ocorreu com novela Amigas e Rivais,
outra producdo da emissora de Televisdo mexicana Televisa, sendo esta
encurtada em 2 meses por Silvio Santos, devido aos baixos indices de audiéncia.

Adriane Galisteu € sindnimo de lucro para o SBT, uma vez que muitos
anunciantes querem associar suas marcas a imagem da apresentadora, sem
contar seu programa (Charme) recebe cerca de 60 mil telefonemas por dia, quase
1,5 milhdes de ligacdes por més. Contudo, a cada dia, 0o programa atraia um
namero menor de telespectadores. A queda na audiéncia também afugentou os
patrocinadores. Em 22 de janeiro de 2008, o programa apresentava 4 pontos de
audiéncia, um més depois este indice caiu pela metade. Em marco, o programa
foi retirado do ar por Silvio Santos, que também dispensou a equipe do Fantasia.
Os dois programas tinham o mesmo formato?*, mas eram exibidos em horarios
diferentes. A formula da atracdo ja demonstrou, em passado recente, que

funciona apenas por breves temporadas.

2% Cinco programas de maior audiéncia do SBT, entre os dias 14 e 20 de fevereiro de 2008.
** Game Show — Série de jogos interativos, em que os apresentadores atendiam as ligacdes dos
telespectadores ao vivo. Os vencedores ganhavam prémios em dinheiro.
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4.1.3. Record

A Rede Record é a emissora que mais esta crescendo em audiéncia no
pais, embora este seja o0 slogan da RedeTV!. Por outro lado, a Record,
precipitadamente, anuncia que a “lider nunca esteve tdo perto de virar vice”,
fazendo referéncia a Rede Globo, mesmo considerando que a média nacional de
audiéncia da Globo é trés vezes maior do que a da Record (Tabela 11).

Quanto a grade de programacao da emissora, nota-se a inclusdo de alguns
seriados americanos como Heroes, The Office e Dr. House, bem como a
reexibicdo de outros como Xena e Todo Mundo Odeia o Cris. Outro seriado
americano de sucesso na Record é o C.S.l. Miami, que estreou nova temporada
em 2008 e manteve bons indices de audiéncia para os padrdoes da Record, com
média superior a 9 pontos.

O programa de Tom Cavalcante, que esteve de férias do inicio de 2008,
sofreu algumas alteragdes de horério para exibicdo dos melhores momentos de
2007. Mesmo com reprise, 0 Show do Tom conseguiu permanecer 6 minutos na
lideranca durante o quadro Bofe de Elite. No domingo, dia 21 de janeiro de 2008,
o humoristico marcou 13 pontos de média.

O mesmo nao aconteceu com Milton Neves, que tinha contrato até janeiro
de 2011, mas deixou a grande programacao da Record em fevereiro de 2008. A
emissora resolveu tirar do ar dois de seus programas: o Terceiro Tempo, que ia
ao ar aos domingos e o Debate Bola, que ia ao ar diariamente, em virtude da
baixa audiéncia. Milton Neves estava na emissora ha seis anos e quatro meses,
mesmo assim, a Record abriu mao da multa estipulada em contrato, para que o
apresentador fosse para a Rede Bandeirantes. O ultimo Debate Bola foi ao ar no
dia 29 de fevereiro de 2008. Enquanto o programa Terceiro Tempo ja estava fora
do ar desde dezembro de 2007 para reformulagcdo, o que acabou néo

acontecendo.

Tabela 11 — Audiéncia dos Principais Programas: Globo, SBT e Record

EMISSORA PROGRMA AUDIENCIA
Globo Duas Caras 44 pontos
Globo Big Brother Brasil 8 40 pontos
Globo Beleza Pura 31 pontos
Globo Desejo Proibido 28 pontos




Globo Malhacéo 23 pontos
Globo Queridos Amigos 21 pontos
Globo Coracao de Estudante 18 pontos
Globo Sessao da Tarde 16 pontos
Record Caminhos do Coracéo 16 pontos
Record Troca de Familia 14 pontos
Record Amor e Intrigas 11 pontos
SBT Chaves 10 pontos
Record A Turma do Pica-Pau 09 pontos
SBT Eu, a Patroa e as Criancas 08 pontos
SBT La Lola 08 pontos
Record Balanco Geral 08 pontos
Globo TV Globinho 07 pontos
SBT Bom Dia & Cia 07 Pontos
SBT Maria do Bairro 07 pontos
SBT Cine Espetacular 07 pontos
Record Programa da Tarde 06 pontos
SBT Um Maluco no Pedaco 05 pontos
SBT As Visdes da Raven 05 pontos
Record Hoje em Dia 05 pontos
SBT Casos de Familia 04 pontos
Record Hércules 04 pontos
Record Xena 03 pontos

Fonte: IBOPE, 19 de fevereiro de 2008.
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4.2. O Senhor da Comunicacgéo

Visando a compreender e encontrar respostas frente as dimensdes do
fazer televisivo, consagradas bibliografias de teoria da comunicacdo foram
revistas de maneira critica, a fim de trazer novos horizontes e ampliar o debate.
Desta forma, o carater democrético da programacéo televisiva no Brasil, ganhou
status de prioridade.

O desafio de pesquisar a linguagem e 0s aspectos cognitivos que estao por
tras da relacdo entre Televisdo e telespectador trouxe novos conhecimentos e
varios caminhos para direcionamento deste estudo, alguns, até onde se sabe,
nunca antes percorridos. A luz de abundantes questionamentos, esta dissertac&o
abre méo de alguns caminhos e da continuidade a pesquisa que foi idealizada no
ano 2003.

O desejo de lancar um livro que apresente uma inversdo de andlise de
concepcdo, ndo é unico, pois Jesus Martin-Barbero também expressa essa

vontade no Prefacio a 52 Edicao Castelhana de Dos Meios as Mediacgdes:

N&o sdo poucas as vozes que, nos ultimos anos, convidaram-me a
escrever um livro que respondesse a inversao do titulo, isto é Das
mediacbes aos meios, pois esse pareceria ser 0 novo rumo de que a
investigacdo sobre as relaces entre comunicacao e cultura na América
Latina esta necessitando. (2001, p. 11)

Antes de falar em comunicacao, Televisdo ou telespectador é importante
entender que o telespectador é a condicdo momentanea do homem que assiste
TV. Todo o conteudo exibido pelas emissoras de Televisdo pode ser adaptado ao
Teatro, Radio, Cinema, Jornal, Revista, Livro, Internet. Por isso, este estudo ndo
esta focado no conteudo editorial das mensagens.

O mundo dos jornalistas € um mundo dividido em que ha conflitos,
concorréncias, hostilidades. Dito isto, minha analise permanece
verdadeira, pois 0 que tenho no espirito € que os produtos jornalisticos
sdo muito mais homogéneos do que se acredita. As diferengcas mais
evidentes, ligadas sobretudo a coloracdo politica dos jornais (que, de
resto, € preciso dizé-lo, se decolorem cada vez mais), ocultam
semelhacas profundas, ligadas em especial as restricbes impostas pelas
fontes e por toda uma série de mecanismos, dos quais 0 mais importante
€ a ldgica da concorréncia. (BOURDIEU, 1997, p. 30)
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Esta pesquisa considera que o homem, como telespectador, ndo €
passivo diante de um aparelho de Televisdo e o contetudo exibido nos programas
de cada emissora esta sujeito ao crivo do telespectador. Ao eleger sua
preferéncia, o telespectador direciona o conteldo, ou seja, a pauta do programa.
O termdmetro da satisfacdo ou insatisfacdo é a audiéncia. Neste sentido, ela &
capaz de moldar o discurso e de alterar a grade de programacado, exigindo
extingdo ou substituicdo de programas.

Uma rapida retrospectiva sobre o papel do receptor nos processos de
comunicacao pode mostrar como o receptor dos sinais de Televisdo se tornou o
senhor desta comunicacao.

No tempo dos sofistas e retéricos o0 homem via e ouvia discursos em
praca publica. Depois, estes discursos puderam ser escritos e mais tarde,
impressos. O homem se tornava leitor e cada vez mais instruido, buscava
conquistar novas terras, com o intuito de explora-las e fez isso com mao-de-obra
escrava. Séculos depois, quando os escravos ganharam liberdade e a pobreza
limitava, ainda mais, as oportunidades, o Radio surgiu como um meio de
comunicacao popular, levando informacéo e entretenimento aos analfabetos. Ao
transportar o papel do leitor de Jornal e do ouvinte do Radio para o leitor-ouvinte
da ficcdo narrativa televisiva e cinematografica, fica evidente o alargamento deste

conceito.

Precisamos dilatar sobremaneira nosso conceito de leitura, expandindo
esse conceito do leitor do livro para o leitor da imagem e desta para o
leitor das formas hibridas de signos e processos de linguagens, incluindo
nessas formas até mesmo o leitor da cidade e o espectador de cinema,
TV e video. (SANTAELLA, 2004, p. 16)

McLuhan (1996, p. 328) chama a atencédo para essa proximidade dos
povos letrados com o Cinema: “o espectador de Cinema senta-se em solidao
psicolégica como o leitor de livros”. Deste modo, o leitor de imagens necessita de
um esforgo cognitivo equivalente ao leitor de um livro, principalmente no Cinema e
na Televisao.

Jesus Martin-Barbero considera o Cinema mexicano como espelho do
povo. Esta afirmacdo mostra que o povo mexicano € o0 senhor daquela

comunicacdo. Cabe aos cineastas daquele pais produzirem um contetdo que
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seja a expressao daquilo que os mexicanos querem ver nas telas dos cinemas.
Por serem dois veiculos historicamente e tecnologicamente ligados, 0 mesmo que

ocorre com o Cinema também pode ocorrer com a Televisao e vice e versa:

Segundo Edgar Morin, o Cinema foi até 1950 o meio que estruturou a
cultura de massa. Isto se caracteriza, de modo muito especial para a
cultura latino-americana, no Cinema mexicano [...]. Freud mostrou que
ndo existe acesso a linguagem que nao passe pela moldagem do
simbdlico, e Gramsci, que ndo existe legitimacdo social sem
ressemantizacdo a partir do cdodigo hegemdnico. O Cinema ¢é
responsével pela constituicdo dessa nova experiéncia cultural, que € a
experiéncia popular urbana [..] dando imagem e voz & "identidade
nacional". As pessoas vao ao Cinema para se ver, numa sequéncia de
imagens que mais do que argumento lhes entrega gestos, rostos, modos
de falar e caminhar, paisagens, cores. Ao permitir que o povo se veja, 0
Cinema o nacionaliza. Ndo |he outorga uma nacionalidade, mas sim os
modos de senti-la. (2001, p. 243)

Na Televisdo, as narrativas tém seu espaco nas telenovelas, filmes,
minisséries, programas humoristicos, entre outros e busca apresentar novidades
aos telespectadores para atingir indices de audiéncia capazes de atrair novos
anunciantes. Sem a verba oriunda da veiculacdo de mensagens publicitarias,
nenhum veiculo conseguiria subsistir. Com efeito, os programas preferidos dos
telespectadores recebem gordas verbas dos maiores anunciantes do pais,

conforme graficos e tabelas abaixo:

Gréfico 5 — Investimento Publicitario no Brasil (em R$ Bilhdes)
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INVESTIMENTO

ANUNCIANTE (R$ Milhodes)
Casas Bahia 2.093.896
Unilever Brasil 835.418
Ambev 481.207
General Motors 416.151
Fiat 410.238

Tabela 13 — Faturamento Bruto das Emissoras de Televisao

Fonte: IBOPE Monitor

TELEVISAO TV POR ASSINATURA
Real (R$) 2007 2008 2007 2008
Janeiro 621.861.885,91| 715.917.416,24| 28.844.529,15| 33.966.307,53
Fevereiro 652.869.660,95| 733.188.764,18| 27.285.733,42| 35.932.515,09
Marco 854.464.127,96| 947.084.592,94| 45.625.466,68| 47.522.789,02
1° Trimestre | 2.129.195.674,82|2.396.190.773,36 | 101.755.729,25|117.421.611,64
Acumulado | 2.129.195.674,82|2.396.190.773,36 | 101.755.729,25|117.421.611,64

Fonte: Inter-Meios — Primeiro Trimestre de 2008

Gréfico 6 — Faturamento Bruto das Emissoras de TV Aberta por Regido
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Gréfico 7 — Demonstrativo Mensal de Faturamento Bruto por Meio (R$ Milhdes)

1000m

300

B00M

Milhdes

400m

20081

am

B Cinema

B Guias & Listas

[] Internet

O Jomnal

[ Mlidia Exterior

B Radio

B Revista

B Televisdo

B T por Assinatura

P

Fonte: Inter-Meios — Marc¢o de 2008

59

Do total investido em comunicag¢ao no Brasil, as emissoras de Televisao

ficam com a maior parte. Mesmo somando os investimentos em todas as outras

midias, o valor investido em Televisdo ainda é superior. Isso, porque 0s veiculos

de Televisédo aberta recebem quase 2/3 do total investido em comunica¢cdo, como

se pode ver no Grafico 8.

Graéfico 8 — Percentual de Participacao por Meio
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Partiu-se do estudo da recepcéo propriamente dita, para uma pesquisa de
mediacdes entre emissoras e publico. O significado da palavra recepc¢ao construiu
um paradigma de que o receptor € passivo nesse processo, ou seja, cabe a ele
somente receber o que lhe é enviado.

No caso da recepcao do sinal televisivo, entende-se que a relacdo entre
veiculo e telespectador é dialética. O telespectador ndo é passivo diante da
Televisdo. Pelo contrario, a necessidade de audiéncia por parte das emissoras
esbarra na necessidade de entretenimento dos telespectadores que através do
uso de controles remotos transformaram-se em criadores de contetudo. A
mediacao é a articulacdo “entre os processos de producdo das midias e as suas
rotinas de utilizagdo no contexto familiar, comunitario e nacional” (FERIN, 2002, p.
145).

O receio das emissoras de nao ter audiéncia gerou o fendbmeno da
assimilacdo ou meramente coOpia em que uma emissora coloca no ar um
programa similar ao da concorrente e no mesmo horario, porque a maior parte
dos telespectadores demonstrou que o quer assistir e em que horario deve ser
exibido. Esse fenbmeno diminui as possibilidades de entretenimento das minorias,
pois a grade de programacdo das maiores emissoras tornou-se parecida, por se
basearem, apenas, na preferéncia da maioria.

A Televisdo € o fendbmeno social e cultural mais impressionante da historia
da humanidade. E o maior instrumento de socializa¢cdo que jamais existiu, pois
nenhum outro meio de comunicacdo na histdria havia ocupado tantas horas da
vida cotidiana dos cidadaos, fascinando-os e penetrando no seu imaginario social
(FERRES,1998).

A digitalizacdo das telecomunicacbes trouxe, além da interatividade, o
fendbmeno da desmassificacdo. Hoje as emissoras sao reféns dos telespectadores
e de seus controles remotos. Entdo, a programacéo das emissoras de Televisdo

tornou-se democratica.

Segundo Jodo Roberto Marinho, € em um processo interativo, de aceitar
e rejeitar os tracos, que a TV apresenta e traduz, ou ndo, o que lhe é
intimamente caracteristico, que o telespectador passa a explicitar a sua
identidade. E como se a midia fosse um espelho e uma janela ao mesmo
tempo. A janela nos permite olhar para fora. O espelho permite que
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vejamos a nés mesmos. Ao olharmos, ao mesmo tempo, no espelho e
na janela, descobrimos quem somos e quem Sao 0S outros, em que
somos iguais e em que somos diferentes. Estabelece-se uma identidade.
(Revista Imprensa, mar. 1998 apud JACKS, 2003).

Jodo Roberto Marinho, presidente da maior emissora de Televisdo do pais,
confirma que a Televisdo € um reflexo de seus telespectadores. A afirmacédo do
presidente da Rede Globo corrobora a tese aqui apresentada e antecipa o que se

prevé para a TV Digital.

Em um cenario de TV Digital, a relacdo das audiéncias com o campo da
producdo se amplia ainda mais porque elas (audiéncias) poderdo
interagir com a esfera da producdo, interferir nos conteldos e,
sobretudo, criar sua propria grade de programacao. (BARBOSA FILHO,
2005, p. 307).
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5. CONCLUSAO

Conforme anteriormente assinalado, a presente pesquisa ndo tem a
aspiracao de julgar o nivel de qualidade da programacdo das emissoras de
Televisao brasileiras, mas, 0 que esta por tras, o que motiva a inclusao, alteracéo
ou exclusdo de todo o contetdo disponivel hoje.

Analisando a grade de programacdo das trés maiores emissoras de
Televisao aberta do Brasil (Rede Globo, Rede Record e SBT), nota-se que alguns
programas foram substituidos e outros mudaram de horéario ou de dia de exibicao.
Confrontando-se os indices de audiéncia com as alteracdes nas grades de
programacao, justifica-se a proposi¢cdo da hip6tese, uma vez que 0os motivos da
alteracdo estéao, invariavelmente, ligados aos referidos indices.

A audiéncia dentro do processo de comunicacdo pode ser definida como o
conjunto de respostas dos receptores aos conteudos dos meios de comunicacéo
social. Essas respostas podem ser internas (como uma mudanca de opinido) ou
externas (como a compra de um produto). Trata-se de um conjunto de pessoas
anonimas, heterogéneas, distribuidas com ampla dispersdo geogréafica e sem
contato entre si ou com o comunicador.

Diante do atual processo de diluicdo das fronteiras geogréficas e culturais
promovida pelos avancgos tecnologicos e pela globalizacdo, os veiculos de
comunicacdo de massa, especialmente a Televisdo, ganham uma importancia
singular. Com efeito, a Televisdo aberta responde por 90% dos habitos diarios de
consumo de midia no Brasil (Anexo 1). Por isso, o objeto de estudo deste trabalho
esta no dia-a-dia da sociedade.

A multiplicidade de sentido das abordagens teéricas sobre a Televisdo
reflete no estado atual desse debate. A hipdtese levantada trata, somente, de
audiéncia e grade de programacdo, mas cabe ressaltar que as emissoras de
Televisdo brasileiras possuem distintas linhas editoriais, que envolvem valores
morais, ético-profissionais, ideoldgicos, politicos e religiosos, sendo mais
perceptiveis em programas jornalisticos. Ndo se pode negar que ha parcialidade
nas posturas e na forma de transmitir as mensagens, a nao ser que se tenha o

monopolio da informacéo, todavia, as informacdes ja ndo mais podem ser
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forjadas, haja vista que o telespectador, diariamente, faz uma espécie de
acareacdao entre os telejornais de emissoras concorrentes.

A liberdade de expresséo é de vital importancia para qualquer democracia.
Os governos democraticos ndo controlam o conteaddo da maior parte dos
discursos escritos ou verbais. Assim, em sociedades democraticas, se vé muitas
vozes exprimindo idéias e opinides diferentes e, até mesmo, antagonicas.

Algumas emissoras podem omitir ou divulgar informagbes segundo
interesses comerciais. Nao ha lei que as obrigue ou impeca de fornecer essa ou
aquela informacéo. E a chamada liberdade de express&o!

A Rede Globo, por exemplo, fazendo uso desse direito, ndo informou a
sociedade sobre o parecer elaborado pela Secretaria de Direito Econémico, 6rgéo
subordinado ao Ministério da Justica, publicado no Diario Oficial no dia 2 de maio
de 2008, condenando a Rede Globo e o Clube dos Treze (entidade que
comercializa os jogos do Campeonato Brasileiro) por praticas que impedem a livre
concorréncia. A decisdo inédita repercutiu na imprensa nacional e colocou em
xeque o lucrativo monopdlio da Rede Globo nas transmissfes de jogos de futebol
no Pais, que se arrasta por mais de uma década.

Do outro lado da tela, a liberdade de expressdo das emissoras de TV
encontra a liberdade de escolha do telespectador. Por isso, o foco da anélise dos
estudos de audiéncia e recep¢do ndo esta na pura composicdo ou o tamanho da
audiéncia, mas sim nas respostas que os individuos ddo aos conteudos da
comunicacdo. O resultado obtido contrapde conceitos largamente aceitos pelos
comunicadores.

Depois de décadas, os estudos iniciados com Escola de Frankfurt ainda
sao largamente aceitos. Pierre Bourdieu (1997), por exemplo, considera que os
profissionais que lidam com a Televisdo devem lutar para ndo transforma-la num
instrumento de opressao simbdlica, justamente pela capacidade de abrangéncia,
uma vez que nele pode perpassar uma grande demanda de interesses politicos e
econdmicos. Seria 0 mesmo que dizer, metaforicamente, que os telespectadores
sao ovelhas a mercé do lobo?

Na contra-mao dessas correntes tedricas, esta pesquisa revela que, hoje,
os telespectadores sao ativos no processo comunicacional, ndo ocorrendo,

portanto, alienacéo, supressao do pensamento, coacdo coletiva das consciéncias,
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opressao simbdlica ou qualquer outro nome que se dé a suposta manipulacao
promovida pelas emissoras de Televisdo, com objetivo de perpetuar uma
ideologia dominante. Trata-se de uma inversdo de papéis, a exemplo do que
ocorreu com o Marketing.

N&do ha como desassociar a TV do Marketing, uma vez que esta se
configura como elo fundamental entre as marcas e seus consumidores. Nao
obstante, o fato que influenciou o direcionamento da presente pesquisa ocorreu
no Marketing. Trata-se de uma mudancga de foco.

A mudanca que esta acontecendo com a Televisdo também aconteceu
com o Marketing, cuja responsabilidade de enxergar as mudancas do mercado e
de fornecer respostas a elas ndo estava acontecendo nas ultimas décadas. As
respostas as mudancas do mercado eram de reacdo, muitas vezes tardia, e ndo
de previsdo. Nao ha duvida de que, a medida em que o mundo dos negdcios
ganhava velocidade, ficava cada vez mais dificil para os Profissionais de
Marketing conseguirem prever os rumos do mercado e oferecer uma resposta agil
diante da concorréncia.

Esta necessaria mudanca de foco, ocorrida no Marketing, vem
transformando a relacdo das empresas com seus consumidores. De acordo com
McKeena (1991), o Antigo Marketing tinha seu foco na oferta (produto ou servico)
e o Novo Marketing tem seu foco na demanda (cliente). Com a Televisdo
acontece o0 mesmo. Antes as emissoras produziam conteddo segundo seus
proprios interesses, de grupos politicos e de seus patrocinadores; agora, O
telespectador determina qual o conteddo que deve ser exibido, com ajuda do seu
controle remoto.

A mudanca pratica, tedrica e conceitual ocorrida no Marketing deveria
servir de exemplo para os comunicadores, no que tange a mudanca conceitual e
tedrica em relacdo a Televisdo, uma vez que, na pratica, essa mudanca ja
ocorreu.

AplOs todas as exposicdes preliminares, considerando 0 minucioso
levantamento de dados e sua analise, julga-se como comprovada a hipotese de
gue a audiéncia molda o discurso e, como conseqUéncia, as emissoras de

Televisao transmitem o que a maior parte dos telespectadores quer ver. S6 ficam
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no ar, de fato, os programas que dao audiéncia. Uma vez que sem audiéncia nao
h& anunciante e sem anunciante ndo ha como uma emissora sobreviver.

A pesquisa ainda confirmou a tendéncia de descentralizacdo da audiéncia,
justificando fendbmeno da desmassificacdo, previsto por Nelson Hoineff,
consequéncia da maior oferta de canais abertos, do crescente numero de
assinantes de canais pagos e do efeito zapping (quando os telespectadores
mudam frequentemente de canal, com o0 objetivo de escapar dos intervalos
comerciais e dos conteudos desinteressantes).

Chegar ao fim, ndo quer dizer que o assunto esta encerrado, afinal, ndo
ha teoria imutavel. Esta pesquisa ndo termina aqui. A seguir: cenas da proxima
pesquisa.... A chamada TV 2.0 (Anexo 3) ja chegou e, nela, o telespectador é o
co-autor! N&o se trata, apenas, de direcionamento de conteido ou de mudanca
de grade de programacdo, mas do desenvolvimento de uma ficcdo seriada. O
embrido dessa nova TV esta em um dos maiores sucessos televisivos da historia:
o seriado LOST.
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Tabela 14 — Grade de Programacé&o da Rede Globo (SEG)
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SEGUNDA-FEIRA
21/01/2008

SEGUNDA-FEIRA
18/02/2008

SEGUNDA-FEIRA
24/03/2008

00h40 - Sessao de Gala
Variedades/Cinema

02h30 - Corujao
Variedades/Cinema

05h10 - Telecurso 2000
Variedades/Educativo

06h15 - Globo Rural
Jornalismo/Informativo

06h30 - Bom Dia Praca
Jornalismo/Informativo

07h15 - Bom Dia Brasil
Jornalismo/Informativo

08h05 - Mais Vocé
Variedades/Diversos

09h30 - Festival de
Desenhos Infantil/Animacéo

09h50 - Sitio do Pica-Pau
Amarelo Séries/Infantil

10h20 - TV Xuxa
Variedades/Diversos

12h15 - Praca TV
Jornalismo/Informativo

12h40 - Globo Esporte
Jornalismo/Esportivo

13h15 - Jornal Hoje
Jornalismo/Informativo

13h45 - Video Show
Variedades/Diversos

14h30 - Coracéo de
Estudante
Variedades/Novela

15h50 - Sessédo da Tarde
Variedades/Cinema

01h45 - Flash Big Brother
Brasil 8 Séries/Reality Show

01h50 - Sesséao de Gala
Variedades/Cinema

05h10 - Telecurso 2000
Variedades/Educativo

06h10 - Globo Rural
Jornalismo/Informativo

06h25 - Bom Dia Praca
Jornalismo/Informativo

07h12 - Férmula 1 2008
Esportes/Automobilismo

07h15 - Bom Dia Brasil
Jornalismo/Informativo

08h05 - Mais Vocé
Variedades/Diversos

09h30 — TV Globinho
Infantil/Animacao

12h00 - Praca TV
Jornalismo/Informativo

12h45 - Globo Esporte
Jornalismo/Esportivo

13h15 - Jornal Hoje
Jornalismo/Informativo

13h45 - Video Show
Variedades/Diversos

14h30 - Coracéo de
Estudante
Variedades/Novela

15h50 - Sessao da Tarde
Variedades/Cinema

17h35 - Malhacgéo
Variedades/Novela

01h45 - Flash Big Brother
Brasil 8 Séries/Reality Show

01h50 - Sessao de Gala
Variedades/Cinema

05h10 - Telecurso 2000
Variedades/Educativo

06h10 - Globo Rural
Jornalismo/Informativo

06h25 - Bom Dia Praca
Jornalismo/Informativo

07h15 - Bom Dia Brasil
Jornalismo/Informativo

08h05 - Mais Vocé
Variedades/Diversos

09h30 — TV Globinho
Infantil/Animagé&o

12h00 - Praga TV
Jornalismo/Informativo

12h45 - Globo Esporte
Jornalismo/Esportivo

13h15 - Jornal Hoje
Jornalismo/Informativo

13h45 - Video Show
Variedades/Diversos

14h30 - Coracéo de
Estudante
Variedades/Novela

15h50 - Sessédo da Tarde
Variedades/Cinema

17h35 - Malhacédo
Variedades/Novela

18h05 - Desejo Proibido
Variedades/Novela
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17h35 - Malhacgéo
Variedades/Novela

18h05 - Desejo Proibido
Variedades/Novela

18h55 - Praga TV
Jornalismo/Informativo

19h15 - Sete Pecados
Variedades/Novela

20h15 - Jornal Nacional
Jornalismo/Informativo

20h55 - Duas Caras
Variedades/Novela

22h00 - Tela Quente
Variedades/Cinema

18h05 - Desejo Proibido
Variedades/Novela

18h55 - Praca TV
Jornalismo/Informativo

19h15 - Beleza Pura
Variedades/Novela

20h15 - Jornal Nacional
Jornalismo/Informativo

20h50 - Duas Caras
Variedades/Novela

21h55 - Big Brother Brasil 8
Séries/Reality Show

22h25 - Queridos Amigos
Séries/Drama

23h30 - Jornal da Globo
Jornalismo/Informativo

18h55 - Praca TV
Jornalismo/Informativo

19h15 - Beleza Pura
Variedades/Novela

20h15 - Jornal Nacional
Jornalismo/Informativo

20h50 - Duas Caras
Variedades/Novela

21h55 - Big Brother Brasil 8
Séries/Reality Show

22h25 - Tela Quente
Variedades/Cinema

FONTE: Revista Eletrbnica, 2008.

Tabela 15 — Grade de Programacéo da Rede Globo (TER)

TERCA-FEIRA
22/01/2008

TERCA-FEIRA
19/02/2008

TERCA-FEIRA
25/03/2008

00h10 - Jornal da Globo
Jornalismo/Informativo

00h45 - Som Brasil
Variedades/Musical

02h15 - Sesséao Brasil
Variedades/Cinema

05h10 - Telecurso 2000
Variedades/Educativo

06h15 - Globo Rural
Jornalismo/Informativo

06h30 - Bom Dia Praca
Jornalismo/Informativo

07h15 - Bom Dia Brasil
Jornalismo/Informativo

08h05 - Mais Vocé
Variedades/Diversos

09h30 - Festival de
Desenhos Infantil/Animacédo

09h50 - Sitio do Pica-Pau

00h05 - Férmula 1 2008
Esportes/Automobilismo

00h06 — 24 Horas
Séries/Acao

01h05 - Sessao Brasil
Variedades/Cinema

03h00 - Corujao
Variedades/Cinema

05h10 - Telecurso 2000
Variedades/Educativo

06h10 - Globo Rural
Jornalismo/Informativo

06h25 - Bom Dia Praca
Jornalismo/Informativo

07h12 - Férmula 1 2008
Esportes/Automobilismo

07h15 - Bom Dia Brasil
Jornalismo/Informativo

00h25 - Jornal da Globo
Jornalismo/Informativo

01h00 - Lost Séries/Drama

01h55 - Sessao Brasil
Variedades/Cinema

05h10 - Telecurso 2000
Variedades/Educativo

06h10 - Globo Rural
Jornalismo/Informativo

06h25 - Bom Dia Praca
Jornalismo/Informativo

07h15 - Bom Dia Brasil
Jornalismo/Informativo

08h05 - Mais Vocé
Variedades/Diversos

09h30 - TV Globinho
Infantil/Animacéao

12h00 - Praca TV
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Amarelo Séries/Infantil

10h20 - TV Xuxa
Variedades/Diversos

12h15 - Praca TV
Jornalismo/Informativo

12h45 - Globo Esporte
Jornalismo/Esportivo

13h15 - Jornal Hoje
Jornalismo/Informativo

13h45 - Video Show
Variedades/Diversos

14h35 - Coracao de
Estudante
Variedades/Novela

15h45 - Sessao da Tarde
Variedades/Cinema

17h35 - Malhacgéo
Variedades/Novela

18h05 - Desejo Proibido
Variedades/Novela

18h55 - Praga TV
Jornalismo/Informativo

19h15 - Sete Pecados
Variedades/Novela

20h15 - Jornal Nacional
Jornalismo/Informativo

20h55 - Duas Caras
Variedades/Novela

22h00 - Casseta & Planeta,
Urgente! Variedades/Humor

22h35 - Toma L&, Da Ca
Séries/Humor

23h25 - Jornal da Globo
Jornalismo/Informativo

23h55 - Som Brasil
Variedades/Musical

08h05 - Mais Vocé
Variedades/Diversos

09h30 - TV Globinho
Infantil/Animacao

12h00 - Praga TV
Jornalismo/Informativo

12h45 - Globo Esporte
Jornalismo/Esportivo

13h15 - Jornal Hoje
Jornalismo/Informativo

13h45 - Video Show
Variedades/Diversos

14h35 - Coracéo de
Estudante
Variedades/Novela

15h45 - Sessao da Tarde
Variedades/Cinema

17h35 - Malhacgéo
Variedades/Novela

18h05 - Desejo Proibido
Variedades/Novela

18h55 - Praca TV
Jornalismo/Informativo

19h15 - Beleza Pura
Variedades/Novela

20h15 - Jornal Nacional
Jornalismo/Informativo

20h50 - Duas Caras
Variedades/Novela

22h00 - Big Brother Brasil 8
Séries/Reality Show

23h00 - Queridos Amigos
Séries/Drama

23h55 - Jornal da Globo
Jornalismo/Informativo

Jornalismo/Informativo

12h45 - Globo Esporte
Jornalismo/Esportivo

13h15 - Jornal Hoje
Jornalismo/Informativo

13h45 - Video Show
Variedades/Diversos

14h35 - Coracéo de
Estudante
Variedades/Novela

15h45 - Sessédo da Tarde
Variedades/Cinema

17h35 - Malhacao
Variedades/Novela

18h05 - Desejo Proibido
Variedades/Novela

18h55 - Praga TV
Jornalismo/Informativo

19h15 - Beleza Pura
Variedades/Novela

20h15 - Jornal Nacional
Jornalismo/Informativo

20h50 - Duas Caras
Variedades/Novela

22h00 - Big Brother Brasil 8
Séries/Reality Show

23h00 - Queridos Amigos
Séries/Drama

FONTE: Revista Eletrbnica, 2008.



Tabela 16 — Grade de Programacao da Rede Globo (QUA)
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QUARTA-FEIRA
23/01/2008

QUARTA-FEIRA
20/02/2008

QUARTA-FEIRA
26/03/2008

01h30 - Intercine
Variedades/Cinema

03h15 - Corujéo
Variedades/Cinema

05h10 - Telecurso 2000
Variedades/Educativo

06h15 - Globo Rural
Jornalismo/Informativo

06h30 - Bom Dia Praca
Jornalismo/Informativo

07h15 - Bom Dia Brasil
Jornalismo/Informativo

08h05 - Mais Vocé
Variedades/Diversos

09h30 - Festival de

Desenhos Infantil/Animacéo

09h50 - Sitio do Pica-Pau
Amarelo Séries/Infantil

10h20 - TV Xuxa
Variedades/Diversos

12h15 - Praca TV
Jornalismo/Informativo

12h40 - Globo Esporte
Jornalismo/Esportivo

13h15 - Jornal Hoje
Jornalismo/Informativo

13h45 - Video Show
Variedades/Diversos

14h35 - Coracéo de
Estudante
Variedades/Novela

15h55 - Sessédo da Tarde
Variedades/Cinema

17h35 - Malhacéo
Variedades/Novela

18h05 - Desejo Proibido
Variedades/Novela

00h29 - Férmula 1 2008
Esportes/Automobilismo

00h31 — 24 Horas
Séries/A¢ao

01h30 - Intercine
Variedades/Cinema

03h15 - Corujao
Variedades/Cinema

05h10 - Telecurso 2000
Variedades/Educativo

06h15 - Globo Rural
Jornalismo/Informativo

06h30 - Bom Dia Praca
Jornalismo/Informativo

07h15 - Bom Dia Brasil
Jornalismo/Informativo

08h05 - Mais Vocé
Variedades/Diversos

09h30 - TV Globinho
Infantil/Animacgé&o

12h15 - Praga TV
Jornalismo/Informativo

12h40 - Globo Esporte
Jornalismo/Esportivo

13h15 - Jornal Hoje
Jornalismo/Informativo

13h45 - Video Show
Variedades/Diversos

14h35 - Coracéao de
Estudante
Variedades/Novela

15h55 - Sessdo da Tarde
Variedades/Cinema

17h35 - Malhacdo
Variedades/Novela

18h05 - Desejo Proibido
Variedades/Novela

00h30 - Jornal da Globo
Jornalismo/Informativo

01h00 - Lost Séries/Drama

01h30 - Intercine
Variedades/Cinema

03h15 - Corujao
Variedades/Cinema

05h10 - Telecurso 2000
Variedades/Educativo

06h15 - Globo Rural
Jornalismo/Informativo

06h30 - Bom Dia Praca
Jornalismo/Informativo

07h15 - Bom Dia Brasil
Jornalismo/Informativo

08h05 - Mais Vocé
Variedades/Diversos

09h30 - TV Globinho
Infantil/Animacgé&o

12h15 - Pragca TV
Jornalismo/Informativo

12h40 - Globo Esporte
Jornalismo/Esportivo

13h15 - Jornal Hoje
Jornalismo/Informativo

13h45 - Video Show
Variedades/Diversos

14h35 - Coracéo de
Estudante
Variedades/Novela

15h55 - Sessdo da Tarde
Variedades/Cinema

17h35 - Malhacao
Variedades/Novela

18h05 - Desejo Proibido
Variedades/Novela
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18h55 - Praca TV
Jornalismo/Informativo

19h15 - Sete Pecados
Variedades/Novela

20h15 - Jornal Nacional
Jornalismo/Informativo

20h45 - Duas Caras
Variedades/Novela

21h30 - Futebol - Ao Vivo
Esporte/Futebol

23h45 - Jornal da Globo
Jornalismo/Informativo

18h55 - Praga TV
Jornalismo/Informativo

19h15 - Beleza Pura
Variedades/Novela

20h15 - Jornal Nacional
Jornalismo/Informativo

20h45 - Duas Caras
Variedades/Novela

21h30 - Big Brother Brasil 8
Séries/Reality Show

21h35 - Futebol - Ao Vivo
Esporte/Futebol

23h45 - Queridos Amigos
Séries/Drama

18h55 - Praca TV
Jornalismo/Informativo

19h15 - Beleza Pura
Variedades/Novela

20h15 - Jornal Nacional
Jornalismo/Informativo

20h45 - Duas Caras
Variedades/Novela

21h30 - Big Brother Brasil 8
Séries/Reality Show

21h35 - Futebol - Ao Vivo
Esporte/Futebol

23h45 - Jornal da Globo
Jornalismo/Informativo

FONTE: Revista Eletrbnica, 2008.

Tabela 17 — Grade de Programacéo da Rede Globo (QUI)

QUINTA-FEIRA
24/01/2008

QUINTA-FEIRA
21/02/2008

QUINTA-FEIRA
27/03/2008

00h20 - Som Brasil
Variedades/Musical

01h50 - Intercine
Variedades/Cinema

03h25 - Corujéao
Variedades/Cinema

05h10 - Telecurso 2000
Variedades/Educativo

06h15 - Globo Rural
Jornalismo/Informativo

06h30 - Bom Dia Praca
Jornalismo/Informativo

07h15 - Bom Dia Brasil
Jornalismo/Informativo

08h05 - Mais Vocé
Variedades/Diversos

09h30 - Festival de
Desenhos Infantil/Animacédo

09h50 - Sitio do Pica-Pau

00h05 - Jornal da Globo
Jornalismo/Informativo

00h40 - Férmula 1 2008
Esportes/Automobilismo

00h42 — 24 Horas
Séries/Acao

01h50 - Intercine
Variedades/Cinema

03h25 - Corujado
Variedades/Cinema

05h10 - Telecurso 2000
Variedades/Educativo

06h15 - Globo Rural
Jornalismo/Informativo

06h30 - Bom Dia Praca
Jornalismo/Informativo

07h15 - Bom Dia Brasil
Jornalismo/Informativo

00h20 - Lost Séries/Drama

01h50 - Intercine
Variedades/Cinema

03h25 - Corujéo
Variedades/Cinema

05h10 - Telecurso 2000
Variedades/Educativo

06h15 - Globo Rural
Jornalismo/Informativo

06h30 - Bom Dia Praca
Jornalismo/Informativo

07h15 - Bom Dia Brasil
Jornalismo/Informativo

08h05 - Mais Vocé
Variedades/Diversos

09h30 - TV Globinho
Infantil/Animacgé&o

12h15 - Praca TV




76

Amarelo Séries/Infantil

10h20 - TV Xuxa
Variedades/Diversos

12h15 - Praca TV
Jornalismo/Informativo

12h45 - Globo Esporte
Jornalismo/Esportivo

13h15 - Jornal Hoje
Jornalismo/Informativo

13h45 - Video Show
Variedades/Diversos

14h35 - Coracao de
Estudante
Variedades/Novela

15h45 - Sessao da Tarde
Variedades/Cinema

17h35 - Malhacgéo
Variedades/Novela

18h05 - Desejo Proibido
Variedades/Novela

18h55 - Praga TV
Jornalismo/Informativo

19h15 - Sete Pecados
Variedades/Novela

20h15 - Jornal Nacional
Jornalismo/Informativo

20h30 - Horério Politico
Variedades/Politica

20h35 - Jornal Nacional
Jornalismo/Informativo

21h00 - Duas Caras
Variedades/Novela

22h05 - A Grande Familia
Séries/Humor

22h50 - Linha Direta
Jornalismo/Informativo

23h35 - Jornal da Globo
Jornalismo/Informativo

08h05 - Mais Vocé
Variedades/Diversos

09h30 - TV Globinho
Infantil/Animacao

12h15 - Praga TV
Jornalismo/Informativo

12h45 - Globo Esporte
Jornalismo/Esportivo

13h15 - Jornal Hoje
Jornalismo/Informativo

13h45 - Video Show
Variedades/Diversos

14h35 - Coracéo de
Estudante
Variedades/Novela

15h45 - Sessao da Tarde
Variedades/Cinema

17h35 - Malhacgéo
Variedades/Novela

18h05 - Desejo Proibido
Variedades/Novela

18h55 - Praca TV
Jornalismo/Informativo

19h15 - Beleza Pura
Variedades/Novela

20h15 - Jornal Nacional
Jornalismo/Informativo

20h30 - Horario Politico
Variedades/Politica

20h35 - Jornal Nacional
Jornalismo/Informativo

21h00 - Duas Caras
Variedades/Novela

22h05 - Big Brother Brasil 8

Séries/Reality Show

23h55 - Queridos Amigos
Séries/Drama

23h35 - Jornal da Globo
Jornalismo/Informativo

Jornalismo/Informativo

12h45 - Globo Esporte
Jornalismo/Esportivo

13h15 - Jornal Hoje
Jornalismo/Informativo

13h45 - Video Show
Variedades/Diversos

14h35 - Coracéo de
Estudante
Variedades/Novela

15h45 - Sessdo da Tarde
Variedades/Cinema

17h35 - Malhacao
Variedades/Novela

18h05 - Desejo Proibido
Variedades/Novela

18h55 - Praga TV
Jornalismo/Informativo

19h15 - Beleza Pura
Variedades/Novela

20h15 - Jornal Nacional
Jornalismo/Informativo

20h30 - Horario Politico
Variedades/Politica

20h35 - Jornal Nacional
Jornalismo/Informativo

21h00 - Duas Caras
Variedades/Novela

22h05 - Big Brother Brasil 8

Séries/Reality Show

23h55 - Queridos Amigos
Séries/Drama

FONTE: Revista Eletrbnica, 2008.



Tabela 18 — Grade de Programacéo da Rede Globo (SEX)
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SEXTA-FEIRA
25/01/2008

SEXTA-FEIRA
22/02/2008

SEXTA-FEIRA
28/03/2008

00hO05 - Som Brasil
Variedades/Musical

01h35 - Intercine
Variedades/Cinema

03h15 - Corujao
Variedades/Cinema

05h10 - Telecurso 2000
Variedades/Educativo

06h15 - Globo Rural
Jornalismo/Informativo

06h30 - Bom Dia Praca
Jornalismo/Informativo

07h15 - Bom Dia Brasil
Jornalismo/Informativo

08h05 - Mais Vocé
Variedades/Diversos

09h30 - Festival de

Desenhos Infantil/Animacéo

09h50 - Sitio do Pica-Pau
Amarelo Séries/Infantil

10h20 - TV Xuxa
Variedades/Diversos

12h15 - Praca TV
Jornalismo/Informativo

12h45 - Globo Esporte
Jornalismo/Esportivo

13h15 - Jornal Hoje
Jornalismo/Informativo

13h45 - Video Show
Variedades/Diversos

14h35 - Coracéo de
Estudante
Variedades/Novela

15h55 - Sessao da Tarde
Variedades/Cinema

00h08 - Férmula 1 2008
Esportes/Automobilismo

00h10 — 24 Horas
Séries/Acao

01h35 - Intercine
Variedades/Cinema

03h15 - Corujao
Variedades/Cinema

05h10 - Telecurso 2000
Variedades/Educativo

06h15 - Globo Rural
Jornalismo/Informativo

06h30 - Bom Dia Praca
Jornalismo/Informativo

07h15 - Bom Dia Brasil
Jornalismo/Informativo

08h05 - Mais Vocé
Variedades/Diversos

09h30 - TV Globinho
Infantil/Animacgé&o

12h15 - Praca TV
Jornalismo/Informativo

12h45 - Globo Esporte
Jornalismo/Esportivo

13h15 - Jornal Hoje
Jornalismo/Informativo

13h45 - Video Show
Variedades/Diversos

14h35 - Coracéo de
Estudante
Variedades/Novela

15h55 - Sesséao da Tarde
Variedades/Cinema

17h35 - Malhacédo
Variedades/Novela

00h25 - Jornal da Globo
Jornalismo/Informativo

00h20 - Lost Séries/Drama

01h35 - Intercine
Variedades/Cinema

03h15 - Corujao
Variedades/Cinema

05h10 - Telecurso 2000
Variedades/Educativo

06h15 - Globo Rural
Jornalismo/Informativo

06h30 - Bom Dia Praca
Jornalismo/Informativo

07h15 - Bom Dia Brasil
Jornalismo/Informativo

08h05 - Mais Vocé
Variedades/Diversos

09h30 - TV Globinho
Infantil/Animacé&o

12h15 - Praga TV
Jornalismo/Informativo

12h45 - Globo Esporte
Jornalismo/Esportivo

13h15 - Jornal Hoje
Jornalismo/Informativo

13h45 - Video Show
Variedades/Diversos

14h35 - Coracéo de
Estudante
Variedades/Novela

15h55 - Sessédo da Tarde
Variedades/Cinema

17h35 - Malhacédo
Variedades/Novela
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17h35 - Malhacéo
Variedades/Novela

18h05 - Desejo Proibido
Variedades/Novela

18h55 - Praga TV
Jornalismo/Informativo

19h15 - Sete Pecados
Variedades/Novela

20h15 - Jornal Nacional
Jornalismo/Informativo

20h55 - Duas Caras
Variedades/Novela

22h00 - Globo Reporter
Documentéario/Diversos

23h00 - O Sistema
Séries/Suspense

23h50 - Jornal da Globo
Jornalismo/Informativo

18h05 - Desejo Proibido
Variedades/Novela

18h55 - Praca TV
Jornalismo/Informativo

19h15 - Beleza Pura
Variedades/Novela

20h15 - Jornal Nacional
Jornalismo/Informativo

20h55 - Duas Caras
Variedades/Novela

22h00 - Big Brother Brasil 8
Séries/Reality Show

23h30 - Queridos Amigos
Séries/Drama

23h10 - Jornal da Globo
Jornalismo/Informativo

23h43 - Férmula 1 2008
Esportes/Automobilismo

23h45 — 24 Horas
Séries/Agao

18h05 - Desejo Proibido
Variedades/Novela

18h55 - Praca TV
Jornalismo/Informativo

19h15 - Beleza Pura
Variedades/Novela

20h15 - Jornal Nacional
Jornalismo/Informativo

20h55 - Duas Caras
Variedades/Novela

22h00 - Big Brother Brasil 8
Séries/Reality Show

23h30 - Queridos Amigos
Séries/Drama

FONTE: Revista Eletrbnica, 2008.

Tabela 19 — Grade de Programacéo da Rede Globo (SAB)

SABADO
26/01/2008

SABADO
23/02/2008

SABADO
29/03/2008

00h20 - Som Brasil
Variedades/Musical

01h50 - Intercine
Variedades/Cinema

03h40 - Corujao
Variedades/Cinema

06h15 - Globo Educacéo
Variedades/Diversos

06h40 - Globo Ciéncia
Jornalismo/Informativo

07h10 - Globo Ecologia
Variedades/Ecologia

07h35 - Acéo

01h50 - Intercine
Variedades/Cinema

03h40 - Corujao
Variedades/Cinema

06h15 - Globo Educacéo
Variedades/Diversos

06h40 - Globo Ciéncia
Jornalismo/Informativo

07h10 - Globo Ecologia
Variedades/Ecologia

07h35 - Agéo
Séries/Educativo

00h25 - Jornal da Globo
Jornalismo/Informativo

00h20 - Lost Séries/Drama

01h50 - Intercine
Variedades/Cinema

03h40 - Corujao
Variedades/Cinema

06h15 - Globo Educacédo
Variedades/Diversos

06h40 - Globo Ciéncia
Jornalismo/Informativo

07h10 - Globo Ecologia
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Séries/Educativo

08h00 - TV Globinho
Variedades/Diversos

11h35 - Os Simpsons
Infantil/Animacgéo

12h00 - Praca TV
Jornalismo/Informativo

12h45 - Globo Esporte
Jornalismo/Esportivo

13h15 - Jornal Hoje
Jornalismo/Informativo

13h45 - Estrelas
Variedades/Diversos

14h30 - Caldeirdo do Huck
Variedades/Diversos

16h30 - Sessédo de Sabado
Variedades/Cinema

18h15 - Desejo Proibido
Variedades/Novela

19h00 - Praga TV
Jornalismo/Informativo

19h15 - Sete Pecados
Variedades/Novela

20h15 - Jornal Nacional
Jornalismo/Informativo

20h55 - Duas Caras
Variedades/Novela

22h00 - Zorra Total
Variedades/Diversos

23h00 - Supercine
Variedades/Cinema

08h00 - TV Globinho
Variedades/Diversos

11h35 - Os Simpsons
Infantil/Animacéo

12h00 - Praga TV
Jornalismo/Informativo

12h45 - Globo Esporte
Jornalismo/Esportivo

13h15 - Jornal Hoje
Jornalismo/Informativo

13h45 - Estrelas
Variedades/Diversos

14h30 - Caldeirdo do Huck
Variedades/Diversos

16h30 - Sessédo de Sabado
Variedades/Cinema

18h15 - Desejo Proibido
Variedades/Novela

19h00 - Praca TV
Jornalismo/Informativo

19h15 - Beleza Pura
Variedades/Novela

20h15 - Jornal Nacional
Jornalismo/Informativo

20h55 - Duas Caras
Variedades/Novela

22h00 - Big Brother Brasil 8
Séries/Reality Show

22h30 - Zorra Total
Variedades/Diversos

23h30 - Supercine
Variedades/Cinema

Variedades/Ecologia

07h35 - Acéo
Séries/Educativo

08h00 - TV Globinho
Variedades/Diversos

11h35 - Os Simpsons
Infantil/Animagé&o

12h00 - Praga TV
Jornalismo/Informativo

12h45 - Globo Esporte
Jornalismo/Esportivo

13h15 - Jornal Hoje
Jornalismo/Informativo

13h45 - Estrelas
Variedades/Diversos

14h30 - Caldeirdo do Huck
Variedades/Diversos

16h30 - Sessédo de Sabado
Variedades/Cinema

18h15 - Desejo Proibido
Variedades/Novela

19h00 - Praca TV
Jornalismo/Informativo

19h15 - Beleza Pura
Variedades/Novela

20h15 - Jornal Nacional
Jornalismo/Informativo

20h55 - Duas Caras
Variedades/Novela

22h00 - Big Brother Brasil 8
Séries/Reality Show

22h30 - Zorra Total
Variedades/Diversos

23h30 - Supercine
Variedades/Cinema

FONTE: Revista Eletrbnica, 2008.



Tabela 20 — Grade de Programagéo da Rede Globo (DOM)
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DOMINGO
27/01/2008

DOMINGO
24/02/2008

DOMINGO
30/03/2008

01h10 - Altas Horas
Variedades/Diversos

03h10 - Uma Familia da
Pesada Séries/Animacao

03h35 - Corujéao
Variedades/Cinema

05h55 - Santa Missa ao Vivo
Variedades/Religido

06h55 - Globo Comunidade
Variedades/Diversos

07h25 - Pequenas Empresas
Jornalismo/Informativo

08h00 - Globo Rural
Jornalismo/Informativo

08h55 - Auto Esporte
Jornalismo/Esportivo

09h30 - Esporte Espetacular
Jornalismo/Esportivo

12h15 - A Turma do Didi
Variedades/Diversos

12h50 - Temperatura
Maxima Variedades/Cinema

14h50 - Domingéao do
Faustao
Variedades/Diversos

15h45 - Futebol ao Vivo
Esporte/Futebol

18h00 - Domingé&o do
Faustéao
Variedades/Diversos

20h30 - Fantastico -
Variedades/Diversos

22h50 - Domingo Maior -
Variedades/Cinema

01h10 - Altas Horas
Variedades/Diversos

03h10 - Uma Familia da
Pesada Séries/Animacao

03h35 - Corujao
Variedades/Cinema

05h55 - Santa Missa ao Vivo
Variedades/Religiao

06h55 - Globo Comunidade
Variedades/Diversos

07h25 - Pequenas Empresas
Jornalismo/Informativo

08h00 - Globo Rural
Jornalismo/Informativo

08h55 - Auto Esporte
Jornalismo/Esportivo

09h30 - Esporte Espetacular
Jornalismo/Esportivo

12h15 - A Turma do Didi
Variedades/Diversos

12h50 - Temperatura
Maxima Variedades/Cinema

14h50 - Domingéo do
Faustao
Variedades/Diversos

15h45 - Futebol ao Vivo
Esporte/Futebol

18h00 - Domingé&o do
Faustao
Variedades/Diversos

20h30 - Fantastico -
Variedades/Diversos

22h50 - Domingo Maior -
Variedades/Cinema

01h10 - Altas Horas
Variedades/Diversos

03h15 - Flash Big Brother
Brasil 8 Séries/Reality Show

03h20 -Uma Familia da
Pesada Séries/Animacao

03h35 - Corujao
Variedades/Cinema

05h55 - Santa Missa ao Vivo
Variedades/Religidao

06h55 - Globo Comunidade
Variedades/Diversos

07h25 - Pequenas Empresas
Jornalismo/Informativo

08h00 - Globo Rural
Jornalismo/Informativo

08h55 - Auto Esporte
Jornalismo/Esportivo

09h30 - Esporte Espetacular
Jornalismo/Esportivo

12h15 - A Turma do Didi
Variedades/Diversos

12h50 - Temperatura
Maxima Variedades/Cinema

14h50 - Domingéo do
Faustao
Variedades/Diversos

15h45 - Futebol ao Vivo
Esporte/Futebol

18h00 - Domingéo do
Faustao
Variedades/Diversos

20h30 - Fantastico -
Variedades/Diversos

22h50 - Domingo Maior -
Variedades/Cinema

FONTE: Revista Eletrbnica, 2008.



Tabela 21 — Grade de Programacéo do SBT (SEG)
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SEGUNDA-FEIRA
21/01/2008

SEGUNDA-FEIRA
18/02/2008

SEGUNDA-FEIRA
24/03/2008

00h00 - Arquivo Morto
Séries/Policial

01h00 - Desaparecidos
Séries/Diversos

02h30 - Divisao Criminal
Séries/Policial

03h30 - Fim de Noite
Filme/Comédia

05h30 - Chaves
Séries/Humor

06h00 - Jornal do SBT
Jornalismo/Informativo

07h00 - Chaves
Séries/Humor

08h00 - Carrossel Animado
Infantil/Programa

09h00 - Bom Dia & Cia
Infantil/Programa

12h45 - Bom Dia & Cia
Infantil/Programa

15h00 - Charme
Variedades/Revista Feminina

16h00 - Casos de Familia
Variedades/Debate

17h00 - Maria do Bairro
Variedades/Novela

18h00 - Um Maluco no
Pedaco Séries/Humor

18h20 - As Visdes da Raven
Séries/Comédia

18h40 - Eu, A Patroa e as
Criangas Séries/Comédia

19h00 - Chaves
Séries/Humor

00h0O0 - Arquivo Morto
Séries/Policial

01h00 - Desaparecidos
Séries/Diversos

02h30 - Divisao Criminal
Séries/Policial

03h30 - Fim de Noite
Filme/Comédia

05h30 - Chaves
Séries/Humor

06h00 - Jornal do SBT
Jornalismo/Informativo

07h00 - Carrossel Animado
Infantil/Programa

09h00 - Bom Dia & Cia
Infantil/Programa

12h45 - Bom Dia & Cia
Infantil/Programa

15h00 - Charme
Variedades/Revista Feminina

16h00 - Casos de Familia
Variedades/Debate

17h00 - Maria do Bairro
Variedades/Novela

18h00 - Um Maluco no
Pedaco Séries/Humor

18h20 - As Visdes da Raven
Séries/Comédia

18h40 - Eu, A Patroa e as
Criancas Séries/Comédia

19h00 - Chaves

Séries/Humor

20h15 - Lalola
Variedades/Novela

00h00 - Arquivo Morto
Séries/Policial

01h00 - Desaparecidos
Séries/Diversos

02h30 - Divisao Criminal
Séries/Policial

03h30 - Fim de Noite
Filme/Acao

05h30 - Chaves
Séries/Humor

06h00 - Jornal do SBT
Jornalismo/Informativo

07h00 - Jornal da Massa
Jornalismo/Informativo

09h00 - Bom Dia & Cia
Infantil/Programa

13h45 - 50 Segundos
Variedade/Diversos

14h08 - Carros e Motores
Variedade/Diversos

14h15 - Cinema em Casa
Filme/Comédia

16h00 - Casos de Familia
Variedades/Debate

17h00 - O Privilégio de Amar
Variedades/Novela

18h00 — Aqui Agora
Jornalismo/Informacgé&o

19h15 - Chiquititas
Variedades/Novela

20h15 - Lalola
Variedades/Novela

21h15 - Eu, A Patroa e as
Criancas
Séries/Comédia
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20h15 - Chiquititas
Variedades/Novela

21h15 - Amigas e Rivais
Variedades/Novela

22h00 - SBT Brasil
Jornalismo/Informativo

21h15 - Eu, A Patroa e as
Criancas Séries/Comédia

22h00 - SBT Brasil
Jornalismo/Informativo

22h30 - Hebe
Variedades/Talk Show

22h00 - SBT Brasil
Jornalismo/Informativo

22h30 - Hebe
Variedades/Talk Show

22h30 - Hebe
Variedades/Talk Show
FONTE: Revista Eletronica, 2008.
Tabela 22 — Grade de Programacéo do SBT (TER)
TERCA-FEIRA TERCA-FEIRA TERCA-FEIRA
22/01/2008 19/02/2008 25/03/2008

00h30 - Jornal do SBT
Jornalismo/Informativo

01h15 - Charme
Variedades/Revista Feminina

02h15 - Johnny Zero
Variedades/Diversos

03h45 - Eyes: Controle de
Risco Séries/Policial

05h30 - Chaves
Séries/Humor

06h00 - Jornal do SBT
Jornalismo/Informativo

07h00 - Chaves
Séries/Humor

08h00 - Carrossel Animado
Infantil/Programa

09h00 - Bom Dia & Cia
Infantil/Programa

12h45 - Bom Dia & Cia
Infantil/Programa

15h00 - Charme
Variedades/Revista Feminina

16h00 - Casos de Familia

00h30 - Jornal do SBT
Jornalismo/Informativo

01h15 - Fatasia
Variedades/Jogos

02h15 - Os Nove
Variedades/Drama

03h45 - Reunido
Séries/Drama

05h30 - Chaves
Séries/Humor

06h00 - Jornal do SBT
Jornalismo/Informativo

07h00 - Chaves
Séries/Humor

08h00 - Carrossel Animado
Infantil/Programa

09h00 - Bom Dia & Cia
Infantil/Programa

12h45 - Bom Dia & Cia
Infantil/Programa

15h00 - Charme
Variedades/Revista Feminina

00h15 - Jornal do SBT
Jornalismo/Informativo

01h00 - A Paranormal
Séries/Drama

02h30 - Jack & Bobby
Séries/Drama

03h45 - Reuniao
Séries/Drama

05h30 - Chaves
Séries/Humor

06h00 - Jornal do SBT
Jornalismo/Informativo

07h00 - Jornal da Massa
Jornalismo/Informativo

08h00 - Carrossel Animado
Infantil/Programa

09h00 - Bom Dia & Cia
Infantil/Programa

13h45 - 50 Segundos
Variedade/Diversos

14h08 - Carros e Motores
Variedade/Diversos

14h15 - Cinema em Casa
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Variedades/Debate

17h00 - Maria do Bairro
Variedades/Novela

18h00 - Um Maluco no
Pedaco Séries/Humor

18h20 - As Visdes da Raven
Séries/Comédia

18h40 - Eu, A Patroa e as
Criancas Séries/Comédia

19h00 - Chaves
Séries/Humor

20h15 - Chiquititas
Variedades/Novela

21h15 - Amigas e Rivais
Variedades/Novela

21h50 - SBT Brasil
Jornalismo/Informativo

22h30 - Cine Espetacular
Filme/Acao

16h00 - Casos de Familia
Variedades/Debate

17h00 - Maria do Bairro
Variedades/Novela

18h00 - Um Maluco no
Pedaco Séries/Humor

18h20 - As Visdes da Raven
Séries/Comédia

18h40 - Eu, A Patroa e as
Criancas Séries/Comédia

19h00 - Chaves
Séries/Humor

20h15 - Lalola
Variedades/Novela

21h15 - Eu, A Patroa e as
Criancas Séries/Comédia

21h50 - SBT Brasil
Jornalismo/Informativo

22h30 - Cine Espetacular
Filme/Acédo

Filme/Comédia

16h00 - Casos de Familia
Variedades/Debate

17h00 - O Privilégio de Amar
Variedades/Novela

18h00 — Aqui Agora
Jornalismo/Informagé&o

19h15 - Chiquititas
Variedades/Novela

20h15 - Lalola
Variedades/Novela

21h15 - Eu, A Patroa e as
Criancas
Séries/Comédia

22h00 - SBT Brasil
Jornalismo/Informativo

22h30 - Cine Espetacular
Filme/Acao

FONTE: Revista Eletrbnica, 2008.

Tabela 23 — Grade de Programacéo do SBT (QUA)

QUARTA-FEIRA
23/01/2008

QUARTA-FEIRA
20/02/2008

QUARTA-FEIRA
26/03/2008

00h30 - Jornal do SBT
Jornalismo/Informativo

01h15 - Charme
Variedades/Revista Feminina

02h15 - Veronica Mars
Filme/Suspense

03h45 - Jack & Bobby
Séries/Drama

05h30 - Chaves
Séries/Humor

06h00 - Jornal do SBT

00h30 - Jornal do SBT
Jornalismo/Informativo

01h15 - Fantasia
Variedades/Jogos

02h15 - Veronica Mars
Filme/Suspense

03h45 - Jack & Bobby
Séries/Drama

05h30 - Chaves
Séries/Humor

00h30 - Jornal do SBT
Jornalismo/Informativo

01h15 - Jonny Zero
Séries/Ac¢ao

02h15 - Veronica Mars
Filme/Suspense

03h45 - Eyes: Controle de
Risco Séries/Drama

05h30 - Chaves
Séries/Humor
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Jornalismo/Informativo

07h00 - Chaves
Séries/Humor

08h00 - Carrossel Animado
Infantil/Programa

09h00 - Bom Dia & Cia
Infantil/Programa

12h45 - Bom Dia & Cia
Infantil/Programa

15h00 - Charme
Variedades/Revista Feminina

16h00 - Casos de Familia
Variedades/Debate

17h00 - Maria do Bairro
Variedades/Novela

18h00 - Um Maluco no
Pedaco Séries/Humor

18h20 - As Visdes da Raven
Séries/Comédia

18h40 - Eu, A Patroa e as
Criangas Séries/Comédia

19h00 - Chaves
Séries/Humor

20h15 - Chiquititas
Variedades/Novela

21h15 - Amigas e Rivais
Variedades/Novela

21h50 - SBT Brasil
Jornalismo/Informativo

22h30 - SBT Reporter
Jornalismo/Informativo

23h30 - SBT Realidade
Variedades/Diversos

06h00 - Jornal do SBT
Jornalismo/Informativo

07h00 - Chaves
Séries/Humor

08h00 - Carrossel Animado
Infantil/Programa

09h00 - Bom Dia & Cia
Infantil/Programa

12h45 - Bom Dia & Cia
Infantil/Programa

15h00 - Charme
Variedades/Revista Feminina

16h00 - Casos de Familia
Variedades/Debate

17h00 - Maria do Bairro
Variedades/Novela

18h00 - Um Maluco no
Pedaco Séries/Humor

18h20 - As VisOes da Raven
Séries/Comédia

18h40 - Eu, A Patroa e as
Criancas Séries/Comédia

19h00 - Chaves
Séries/Humor

20h15 - Lalola
Variedades/Novela

21h15 - Eu, A Patroa e as
Criangas Séries/Comédia

21h50 - SBT Brasil
Jornalismo/Informativo

22h30 - SBT Reporter
Jornalismo/Informativo

23h30 - SBT Realidade
Variedades/Diversos

06h00 - Jornal do SBT
Jornalismo/Informativo

07h00 - Jornal da Massa
Jornalismo/Informativo

08h00 - Carrossel Animado
Infantil/Programa

09h00 - Bom Dia & Cia
Infantil/Programa

13h45 - 50 Segundos
Variedade/Diversos

14h08 - Carros e Motores
Variedade/Diversos

14h15 - Cinema em Casa
Filme/Comédia

16h00 - Casos de Familia
Variedades/Debate

17h00 - O Privilégio de Amar
Variedades/Novela

18h00 — Aqui Agora
Jornalismo/Informacao

19h15 - Chiquititas
Variedades/Novela

20h15 - Lalola
Variedades/Novela

21h15 - Eu, A Patroa e as
Criancas Séries/Comédia

22h00 - SBT Brasil
Jornalismo/Informativo

22h30 - SBT Repdrter
Jornalismo/Informativo

23h30 - SBT Realidade
Variedades/Diversos

FONTE: Revista Eletrbnica, 2008.



Tabela 24 — Grade de Programacéo do SBT (QUI)
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QUINTA-FEIRA
24/01/2008

QUINTA-FEIRA
21/02/2008

QUINTA-FEIRA
27/03/2008

00h30 - Jornal do SBT
Jornalismo/Informativo

01h15 - Charme
Variedades/Revista Feminina

02h15 - Esquadrédo Socorro
Séries/Drama

03h45 - Parceiros da Vida
Séries/Drama

05h30 - Chaves
Séries/Humor

06h00 - Jornal do SBT
Jornalismo/Informativo

07h00 - Chaves
Séries/Humor

08h00 - Carrossel Animado
Infantil/Programa

09h00 - Bom Dia & Cia
Infantil/Programa

12h45 - Bom Dia & Cia
Infantil/Programa

15h00 - Charme
Variedades/Revista Feminina

16h00 - Casos de Familia
Variedades/Debate

17h00 - Maria do Bairro
Variedades/Novela

18h00 - Um Maluco no
Pedaco Séries/Humor

18h20 - As Visdes da Raven
Séries/Comédia

18h40 - Eu, A Patroa e as
Criangas Séries/Comédia

19h00 - Chaves
Séries/Humor

20h15 - Chiquititas

00h30 - Jornal do SBT
Jornalismo/Informativo

01h15 - Fantasia
Variedades/Jogos

02h15 - Parceiros da Vida
Séries/Drama

03h45 — Studio 60
Séries/Drama

05h30 - Chaves
Séries/Humor

06h00 - Jornal do SBT
Jornalismo/Informativo

07h00 - Chaves
Séries/Humor

08h00 - Carrossel Animado
Infantil/Programa

09h00 - Bom Dia & Cia
Infantil/Programa

12h45 - Bom Dia & Cia
Infantil/Programa

15h00 - Charme
Variedades/Revista Feminina

16h00 - Casos de Familia
Variedades/Debate

17h00 - Maria do Bairro
Variedades/Novela

18h00 - Um Maluco no
Pedago Séries/Humor

18h20 - As VisOes da Raven
Séries/Comédia

18h40 - Eu, A Patroa e as
Criangcas Séries/Comédia

19h00 - Chaves
Séries/Humor

00h30 - Jornal do SBT
Jornalismo/Informativo

01h15 - Divisdo Criminal
Séries/Drama

02h15 - Parceiros da Vida
Séries/Drama

03h45 - Studio 60
Séries/Drama

05h30 - Chaves
Séries/Humor

06h00 - Jornal do SBT
Jornalismo/Informativo

07h00 - Jornal da Massa
Jornalismo/Informativo

08h00 - Carrossel Animado
Infantil/Programa

09h00 - Bom Dia & Cia
Infantil/Programa

13h45 - 50 Segundos
Variedade/Diversos

14h08 - Carros e Motores
Variedade/Diversos

14h15 - Cinema em Casa
Filme/Comédia

16h00 - Casos de Familia
Variedades/Debate

17h00 - O Privilégio de Amar
Variedades/Novela

18h00 — Aqui Agora
Jornalismo/Informacéo

19h15 - Chiquititas
Variedades/Novela

20h15 - Lalola
Variedades/Novela

21h15 - Eu, A Patroa e as
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Variedades/Novela

21h15 - Amigas e Rivais
Variedades/Novela

21h50 - SBT Brasil
Jornalismo/Informativo

22h30 - A Praca € Nossa
Variedades/Humor

20h15 - Lalola
Variedades/Novela

21h15 - Eu, A Patroa e as
Criancas Séries/Comédia

21h50 - SBT Brasil
Jornalismo/Informativo

22h30 - A Praca é Nossa
Variedades/Humor

Criancas
Séries/Comédia

22h00 - SBT Brasil
Jornalismo/Informativo

22h30 - A Praca € Nossa
Variedades/Humor

FONTE: Revista Eletronica, 2008.

Tabela 25 — Grade de Programacéo do SBT (SEX)
SEXTA-FEIRA SEXTA-FEIRA SEXTA-FEIRA
25/01/2008 22/02/2008 28/03/2008

00hO0O0 - Jornal do SBT
Jornalismo/Informativo

00h45 - Charme
Variedades/Revista Feminina

02h15 - Em Nome da Justica
Séries/Diversos

03h45 - O Vidente
Séries/Suspense

05h30 - Chaves
Séries/Humor

06h00 - Jornal do SBT
Jornalismo/Informativo

07h00 - Chaves
Séries/Humor

08h00 - Carrossel Animado
Infantil/Programa

09h00 - Bom Dia & Cia
Infantil/Programa

12h45 - Bom Dia & Cia
Infantil/Programa

15h00 - Charme
Variedades/Revista Feminina

00h00 - Jornal do SBT
Jornalismo/Informativo

00h45 - Fantasia
Variedades/Jogos

02h15 - Em Nome da Justica
Séries/Diversos

03h45 - O Vidente
Séries/Suspense

05h30 - Chaves
Séries/Humor

06h00 - Jornal do SBT
Jornalismo/Informativo

07h00 - Chaves
Séries/Humor

08h00 - Carrossel Animado
Infantil/Programa

09h00 - Bom Dia & Cia
Infantil/Programa

12h45 - Bom Dia & Cia
Infantil/Programa

15h00 - Charme
Variedades/Revista Feminina

00h15 - Jornal do SBT
Jornalismo/Informativo

01h15 — A Sete Palmos
Séries/Drama

02h15 - Em Nome da Justica
Séries/Diversos

03h45 - O Vidente
Séries/Suspense

05h30 - Chaves
Séries/Humor

06h00 - Jornal do SBT
Jornalismo/Informativo

07h00 - Jornal da Massa
Jornalismo/Informativo

08h00 - Carrossel Animado
Infantil/Programa

09h00 - Bom Dia & Cia
Infantil/Programa

13h45 - 50 Segundos
Variedade/Diversos

14h08 - Carros e Motores
Variedade/Diversos

14h15 - Cinema em Casa
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16h00 - Casos de Familia
Variedades/Debate

17h00 - Maria do Bairro
Variedades/Novela

18h00 - Um Maluco no
Pedaco Séries/Humor

18h20 - As Visdes da Raven
Séries/Comédia

18h40 - Eu, A Patroa e as
Criancas Séries/Comédia

19h00 - Chaves
Séries/Humor

20h15 - Chiquititas
Variedades/Novela

21h15 - Amigas e Rivais
Variedades/Novela

21h50 - SBT Brasil
Jornalismo/Informativo

22h30 - Tela de Sucessos
Filme/Comédia

16h00 - Casos de Familia
Variedades/Debate

17h00 - Maria do Bairro
Variedades/Novela

18h00 - Um Maluco no
Pedaco Séries/Humor

18h20 - As Visdes da Raven
Séries/Comédia

18h40 - Eu, A Patroa e as
Criancas
Séries/Comédia

19h00 - Chaves
Séries/Humor

20h15 - Lalola
Variedades/Novela

21h15 - Eu, A Patroa e as
Criancas Séries/Comédia

21h50 - SBT Brasil
Jornalismo/Informativo

22h30 - Tela de Sucessos
Filme/Comédia

Filme/Comédia

16h00 - Casos de Familia
Variedades/Debate

17h00 - O Privilégio de Amar
Variedades/Novela

18h00 — Aqui Agora
Jornalismo/Informagéo

19h15 - Chiquititas
Variedades/Novela

20h15 - Lalola
Variedades/Novela

21h15 - Eu, A Patroa e as
Criancas
Séries/Comédia

22h00 - SBT Brasil
Jornalismo/Informativo

22h30 - Tela de Sucessos
Filme/Comédia

FONTE: Revista Eletrbnica, 2008.

Tabela 26 — Grade de Programacéo do SBT (SAB)

SABADO
26/01/2008

SABADO
23/02/2008

SABADO
29/03/2008

00h15 - Jornal do SBT
Jornalismo/Informativo

01h00 - Charme
Variedades/Revista Feminina

02h00 - Estética
Séries/Drama

03h45 - A Sete Palmos
Séries/Drama

05h30 - Chaves
Séries/Humor

00h15 - Jornal do SBT
Jornalismo/Informativo

01h00 - Fantasia
Variedades/Jogos

02h00 - Estética
Séries/Drama

03h45 - A Sete Palmos
Séries/Drama

05h30 - Chaves
Séries/Humor

00h15 - Jornal do SBT
Jornalismo/Informativo

01h30 - Estética
Séries/Drama

03h00 - Amor Intenso
Séries/Drama

04h30 - Epitéafios
Séries/Drama

05h30 - Chaves
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06h00 - Regrinhas para
Jovens Pais
Séries/Diversos

06h30 - A Melhor Idade
Séries/Diversos

07h00 - Sdbado Animado
Infantil/Animacgéo

11h00 - Sdbado Animado
Infantil/Animacao

15h00 - Dedé e o Comando
Maluco Variedades/Humor

16h00 - WWE Luta Livre na
TV Esporte/Luta

18h00 - Dedé e o Comando
Maluco Variedades/Humor

19h00 - Chaves
Séries/Humor

20h15 - Chiquititas
Variedades/Novela

21h15 - Amigas e Rivais
Variedades/Novela

21h50 - SBT Brasil
Jornalismo/Informativo

22h30 - Cine Belas Artes

06h00 - Regrinhas para
Jovens Pais
Séries/Diversos

06h30 - A Melhor Idade
Séries/Diversos

07h00 - Sdbado Animado
Infantil/Animacgé&o

11h00 - Sabado Animado
Infantil/Animacao

15h00 - Charme
Variedades/Revista Feminina

16h00 - WWE Luta Livre na
TV Esporte/Luta

18h00 - Dedé e o Comando
Maluco Variedades/Humor

19h00 - Chaves
Séries/Humor

20h15 - Lalola
Variedades/Novela

21h15 - Eu, A Patroa e as
Criangcas Séries/Comédia

21h50 - SBT Brasil
Jornalismo/Informativo

Séries/Humor

06h00 - Regrinhas para
Jovens Pais Séries/Diversos

06h30 - A Melhor Idade
Séries/Diversos

07h00 - Sdbado Animado
Infantil/Animagé&o

11h00 - Sdbado Animado
Infantil/Animacao

13h45 - 50 Segundos
Variedade/Diversos

14h08 - Carros e Motores
Variedade/Diversos

14h15 - Cinema em Casa
Filme/Comédia

16h00 - WWE Luta Livre na
TV Esporte/Luta

18h00 - Aqui Agora
Jornalismo/Informacao

19h00 - Supernanny
Variedades/Diversos

20h15 - Lalola
Variedades/Novela

Filme/Ficcao 21h15 - Eu, A Patroa e as
22h30 - Cine Belas Artes Criancas
Filme/Ficcéo Séries/Comédia
21h50 - SBT Brasil
Jornalismo/Informativo
22h30 - Cine Belas Artes
Filme/Terror
FONTE: Revista Eletronica, 2008.
Tabela 27 — Grade de Programacéo do SBT (DOM)
DOMINGO DOMINGO DOMINGO
27/01/2008 24/02/2008 30/03/2008

02h00 - Balde Séries/Agdo

00h15 - Jornal do SBT
Jornalismo/Informativo

02h00 - Balde Séries/Agéo
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03h00 - Sobrenatural
Séries/Suspense

05h00 - Invasao
Séries/Drama

05h45 - Chaves
Séries/Humor

06h00 - Alfinetadas
Séries/Diversos

06h30 - Happy Hour
Séries/Diversos

07h00 - Os Reis de Nova
Yorque Séries/Diversos

07h30 - Pesca Alternativa
Esporte/Pesca

08h30 - Siga Bem
Caminhoneiro
Variedades/Diversos

09h00 - Domingo Animado
Infantil/Animacgéo

11h00 - O.C. Um Estranho
no Paraiso Séries/Drama

12h00 - Smallville
Séries/Aventura

13h00 - Victoria's Secret
Fashion

Show Variedades/Moda e
Estilo

14h00 - Tentacéo
Variedades/Diversos

15h00 - Qual é a Musica?
Variedades/Musical

16h30 - Nada Além da
Verdade
Variedades/Diversos

17h30 - Domingo Legal
Variedades/Diversos

21h00 - Domingo Legal
Variedades/Diversos

01h00 - Fantasia
Variedades/Diversos

03h00 - Sobrenatural
Séries/Suspense

04h30 - Carnivale
Séries/Drama

05h30 - Chaves
Séries/Humor

06h00 - Alfinetadas
Séries/Diversos

06h30 - Happy Hour
Séries/Diversos

07h00 - Os Reis de Nova
Yorque Séries/Diversos

07h30 - Pesca Alternativa
Esporte/Pesca

08h30 - Siga Bem
Caminhoneiro
Variedades/Diversos

09h00 — GPP Rural
Variedades/Informacgéo

09h30 - Domingo Animado
Infantil/Animacao

12h00 - O.C. Um Estranho
no Paraiso Séries/Drama

13h00 - Smallville
Séries/Aventura

14h00 - Tentagéo
Variedades/Diversos

15h00 - Qual é a Musica?
Variedades/Musical

16h30 - Nada Além da
Verdade
Variedades/Diversos

17h30 - Domingo Legal
Variedades/Diversos

21h00 - Domingo Legal
Variedades/Diversos

03h00 - Sobrenatural
Séries/Suspense

05h00 - Invasao
Séries/Drama

05h30 - Chaves
Séries/Humor

06h00 - Alfinetadas
Séries/Diversos

06h30 - Happy Hour
Séries/Diversos

07h00 - Os Reis de Nova
Yorque Séries/Diversos

07h30 - Pesca Alternativa
Esporte/Pesca

08h30 - Siga Bem
Caminhoneiro
Variedades/Diversos

09h00 - Negdcios da Terra
Variedades/Informacao

09h30 - Domingo Animado
Infantil/Animagé&o

12h00 - O.C. Um Estranho
no Paraiso Séries/Drama

13h00 - Smallville
Séries/Aventura

14h00 — High School Musical

Variedades/Diversos

15h00 - Qual é a Masica?
Variedades/Musical

16h30 - Nada Além da

Verdade
Variedades/Diversos

17h30 - Domingo Legal
Variedades/Diversos

21h45 — Sorteiro da

Telesena Variedades/Jogos

21h50 - Oito e Meia no
Cinema Filme/Comédia
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21h55 - Sorteio da Telesena
Variedades/Diversos

22h00 - Oito e Meia no
Cinema Filme/Comédia

21h55 - Sorteio da Telesena
Variedades/Diversos

22h00 - Oito e Meia no
Cinema Filme/Comédia

FONTE: Revista Eletronica, 2008.



Tabela 28 — Grade de Programacé&o da Record (SEG)
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SEGUNDA-FEIRA -
20/01/2008

SEGUNDA-FEIRA -
18/02/2008

SEGUNDA-FEIRA -
24/03/2008

01h00 - Programacéo IURD
Variedades/Diversos

02h30 - Programagé&o IURD
Variedades/Diversos

05h00 - Programacéo IURD
Variedades/Diversos

06h45 - Sao Paulo no Ar
Jornalismo/Informativo

07h45 - Fala Brasil
Variedades/Diversos

08h40 - Hoje em Dia
Variedades/Diversos

12h15 - Balanco Geral
Jornalismo/Esportivo

14h00 - Todo Mundo Odeia o
Cris Séries/Comédia

14h30 - Pica-Pau
Infantil/Animacéo

16h00 - Programa da Tarde
Variedades/Diversos

18h30 - SP Record
Jornalismo/Informativo

19h00 - Pica-Pau
Infantil/Animacéo

20h00 - Jornal da Record
Jornalismo/Informativo

20h45 - Tudo a Ver
Variedades/Diversos

21h00 - Amor e Intrigas
Variedades/Novela

22h00 - Caminhos Do
Coracdo Variedades/Novela

23h00 - Show do Tom
Variedades/Humor

01h00 - Programacao IURD
Variedades/Diversos

02h30 - Programagéo IURD
Variedades/Diversos

05h00 - Programacéo IURD
Variedades/Diversos

06h45 - Sao Paulo no Ar
Jornalismo/Informativo

07h45 - Fala Brasil
Variedades/Diversos

08h40 - Hoje em Dia
Variedades/Diversos

12h00 - Balango Geral
Jornalismo/Esportivo

13h30 - Debate Bola
Jornalismo/Esportivo

14h00 - Hércules
Séries/Acao

14h30 - Xena, A Princesa
Guerreira Séries/Agdo

15h00 - Todo Mundo Odeia o
Cris Séries/Comédia

16h00 - Programa da Tarde
Variedades/Diversos

18h30 - SP Record
Jornalismo/Informativo

19h00 - Pica-Pau
Infantil/Animacgé&o

20h00 - Jornal da Record
Jornalismo/Informativo

20h45 - Tudo a Ver
Variedades/Diversos

21h00 - Amor e Intrigas
Variedades/Novela

22h00 - Caminhos Do
Coracdo Variedades/Novela

01h00 - Programacéo IURD
Variedades/Diversos

02h30 - Programagéo IURD
Variedades/Diversos

05h00 - Programacéo IURD
Variedades/Diversos

06h45 - Séao Paulo no Ar
Jornalismo/Informativo

07h45 - Fala Brasil
Variedades/Diversos

08h40 - Hoje em Dia
Variedades/Diversos

12h00 - Balango Geral
Jornalismo/Esportivo

14h00 - Pica-Pau
Infantil/Animacgé&o

15h30 - Todo Mundo Odeia o
Cris Séries/Comédia

16h00 - Programa da Tarde
Variedades/Diversos

18h30 - SP Record
Jornalismo/Informativo

19h00 - Pica-Pau
Infantil/Animacéao

20h00 - Jornal da Record
Jornalismo/Informativo

20h45 - Tudo a Ver
Variedades/Diversos

21h00 - Amor e Intrigas
Variedades/Novela

22h00 - Caminhos Do
Coracdo Variedades/Novela

23h00 - Reporter Record
Variedades/Diversos
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23h00 - Reporter Record
Variedades/Diversos

FONTE: Revista Eletronica, 2008.

Tabela 29 — Grade de Programacé&o da Record (TER)

TERCA-FEIRA
21/01/2008

TERCA-FEIRA
19/02/2008

TERCA-FEIRA
25/03/2008

01h00 - Programacéo IURD
Variedades/Diversos

02h30 - Programagéo IURD
Variedades/Diversos

05h00 - Programacéo IURD
Variedades/Diversos

06h45 - Sao Paulo no Ar
Jornalismo/Informativo

07h45 - Fala Brasil
Variedades/Diversos

08h40 - Hoje em Dia
Variedades/Diversos

12h15 - Balanco Geral
Jornalismo/Esportivo

14h00 - Todo Mundo Odeia o
Cris Séries/Comédia

14h30 - Pica-Pau
Infantil/Animagéo

16h00 - Programa da Tarde
Variedades/Diversos

18h30 - SP Record
Jornalismo/Informativo

19h00 - Pica-Pau
Infantil/Animacgéo

20h00 - Jornal da Record
Jornalismo/Informativo

20h45 - Tudo a Ver
Variedades/Diversos

21h00 - Amor e Intrigas
Variedades/Novela

22h00 - Caminhos Do
Coracdo Variedades/Novela

00h0O0 - Heroes
Séries/Aventura

01h00 - Programacgéo IURD
Variedades/Diversos

02h30 - Programacao IURD
Variedades/Diversos

05h00 - Programagéo IURD
Variedades/Diversos

06h45 - Sao Paulo no Ar
Jornalismo/Informativo

07h45 - Fala Brasil
Variedades/Diversos

08h40 - Hoje em Dia
Variedades/Diversos

12h00 - Balango Geral
Jornalismo/Esportivo

13h30 - Debate Bola
Jornalismo/Esportivo

14h00 - Hércules
Séries/Acao

14h30 - Xena, A Princesa
Guerreira Séries/Acéo

15h00 - Todo Mundo Odeia o
Cris Séries/Comédia

16h00 - Programa da Tarde
Variedades/Diversos

18h30 - SP Record
Jornalismo/Informativo

19h00 - Pica-Pau
Infantil/Animacgéo

20h00 - Jornal da Record
Jornalismo/Informativo

00h0O0 - Heroes
Séries/Aventura

01h00 - Programagéo IURD
Variedades/Diversos

02h30 - Programacéo IURD
Variedades/Diversos

05h00 - Programagé&o IURD
Variedades/Diversos

06h45 - Sao Paulo no Ar
Jornalismo/Informativo

07h45 - Fala Brasil
Variedades/Diversos

08h40 - Hoje em Dia
Variedades/Diversos

12h45 - Balango Geral
Jornalismo/Esportivo

14h30 - Todo Mundo Odeia o
Cris Séries/Comédia

15h15 - Pica-Pau
Infantil/Animacgé&o

16h00 - Programa da Tarde
Variedades/Diversos

18h30 - SP Record
Jornalismo/Informativo

19h00 - Pica-Pau
Infantil/Animacao

20h00 - Jornal da Record
Jornalismo/Informativo

20h45 - Tudo a Ver
Variedades/Diversos

21h00 - Amor e Intrigas
Variedades/Novela
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23h00 - Repoérter Record
Variedades/Diversos

20h45 - Tudo a Ver
Variedades/Diversos

21h00 - Amor e Intrigas
Variedades/Novela

22h00 - Caminhos Do
Coragdo Variedades/Novela

23h00 - Troca de Familia
Variedades/Diversos

22h00 - Caminhos Do
Coracdo Variedades/Novela

23h00 - Troca de Familia
Variedades/Diversos

FONTE: Revista Eletrbnica, 2008.

Tabela 30 — Grade de Programacéo da Record (QUA)

QUARTA-FEIRA
22/01/2008

QUARTA-FEIRA
20/02/2008

QUARTA-FEIRA
26/03/2008

01h15 - Programagé&o IURD
Variedades/Diversos

03h30 - Programacéo IURD
Variedades/Diversos

06h45 - Sao Paulo no Ar
Jornalismo/Informativo

07h45 - Fala Brasil
Variedades/Diversos

08h40 - Hoje em Dia
Variedades/Diversos

12h15 - Balanco Geral
Jornalismo/Esportivo

14h00 - Todo Mundo Odeia o
Cris Séries/Comédia

14h30 - Pica-Pau
Infantil/Animacgéo

16h00 - Programa da Tarde
Variedades/Diversos

18h30 - SP Record
Jornalismo/Informativo

19h00 - Pica-Pau
Infantil/Animacéo

20h00 - Jornal da Record
Jornalismo/Informativo

20h45 - Tudo a Ver

00h00 The Office
Séries/Comédia

01h15 - Programacéo IURD
Variedades/Diversos

03h30 - Programacgéo IURD
Variedades/Diversos

06h45 - Sao Paulo no Ar
Jornalismo/Informativo

07h45 - Fala Brasil
Variedades/Diversos

08h40 - Hoje em Dia
Variedades/Diversos

12h00 - Balanco Geral
Jornalismo/Esportivo

13h30 - Debate Bola
Jornalismo/Esportivo

14h00 - Hércules
Séries/Acao

14h30 - Xena, A Princesa
Guerreira Séries/Agdo

15h00 - Todo Mundo Odeia o
Cris Séries/Comédia

16h00 - Programa da Tarde
Variedades/Diversos

18h30 - SP Record

00h0O0 The Office
Séries/Comédia

01h15 - Programacéo IURD
Variedades/Diversos

03h30 - Programacéo IURD
Variedades/Diversos

06h45 - Sao Paulo no Ar
Jornalismo/Informativo

07h45 - Fala Brasil
Variedades/Diversos

08h40 - Hoje em Dia
Variedades/Diversos

12h00 - Balanco Geral
Jornalismo/Esportivo

13h30 - Hércules
Séries/Acao

14h15 - Xena, A Princesa
Guerreira Séries/Agdo

15h00 - Todo Mundo Odeia o
Cris Séries/Comédia

15h45 - Pica-Pau
Infantil/Animacao

16h00 - Programa da Tarde
Variedades/Diversos

18h30 - SP Record
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Variedades/Diversos

21h00 - Amor e Intrigas
Variedades/Novela

22h00 - Caminhos Do
Coracdo Variedades/Novela

23h00 - O Jogador
Séries/Game Show

Jornalismo/Informativo

19h00 - Pica-Pau
Infantil/Animacéo

20h00 - Jornal da Record
Jornalismo/Informativo

20h45 - Tudo a Ver
Variedades/Diversos

21h00 - Amor e Intrigas
Variedades/Novela

22h00 - Caminhos Do
Coracdo Variedades/Novela

23h00 - Super Tela
Variedades/Cinema

Jornalismo/Informativo

19h00 - Pica-Pau
Infantil/Animacéao

20h00 - Jornal da Record
Jornalismo/Informativo

20h45 - Tudo a Ver
Variedades/Diversos

21h00 - Amor e Intrigas
Variedades/Novela

22h00 - Caminhos Do
Coracdo Variedades/Novela

23h00 - Super Tela
Variedades/Cinema

FONTE: Revista Eletrbnica, 2008.

Tabela 31 — Grade de Programacao da Record (QUI)

QUINTA-FEIRA
23/01/2008

QUINTA-FEIRA
21/02/2008

QUINTA-FEIRA
27/03/2008

01h15 - Programagéo IURD
Variedades/Diversos

03h00 - Cagadora de
Reliquias Séries/Aventura

06h45 - Sao Paulo no Ar
Jornalismo/Informativo

07h45 - Fala Brasil
Variedades/Diversos

08h40 - Hoje em Dia
Variedades/Diversos

12h15 - Balanco Geral
Jornalismo/Esportivo

14h00 - Todo Mundo Odeia o
Cris Séries/Comédia

14h30 - Pica-Pau
Infantil/Animacao

16h00 - Programa da Tarde
Variedades/Diversos

18h30 - SP Record
Jornalismo/Informativo

01h15 - Programacgéo IURD
Variedades/Diversos

03h00 - Cacadora de
Reliquias Séries/Aventura

06h45 - Sao Paulo no Ar
Jornalismo/Informativo

07h45 - Fala Brasil
Variedades/Diversos

08h40 - Hoje em Dia
Variedades/Diversos

12h00 - Balang¢o Geral
Jornalismo/Esportivo

13h30 - Debate Bola
Jornalismo/Esportivo

14h00 - Hércules
Séries/Acao

14h30 - Xena, A Princesa
Guerreira Séries/A¢do

15h00 - Todo Mundo Odeia o
Cris Séries/Comédia

01h15 - Programagéo IURD
Variedades/Diversos

03h00 - Cacadora de
Reliquias Séries/Aventura

06h45 - Sao Paulo no Ar
Jornalismo/Informativo

07h45 - Fala Brasil
Variedades/Diversos

08h40 - Hoje em Dia
Variedades/Diversos

12h00 - Balango Geral
Jornalismo/Esportivo

13h30 - Hércules
Séries/Acao

14h15 - Xena, A Princesa
Guerreira Séries/A¢do

15h00 - Todo Mundo Odeia o
Cris Séries/Comédia

15h45 - Pica-Pau
Infantil/Animacéao
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19h00 - Pica-Pau
Infantil/Animacao

20h00 - Jornal da Record
Jornalismo/Informativo

20h45 - Tudo a Ver
Variedades/Diversos

21h00 - Amor e Intrigas
Variedades/Novela

22h00 - Caminhos Do
Coracdo Variedades/Novela

23h00 - Super Tela
Variedades/Cinema

16h00 - Programa da Tarde
Variedades/Diversos

18h30 - SP Record
Jornalismo/Informativo

19h00 - Pica-Pau
Infantil/Animacgé&o

20h00 - Jornal da Record
Jornalismo/Informativo

20h45 - Tudo a Ver
Variedades/Diversos

21h00 - Amor e Intrigas
Variedades/Novela

22h00 - Caminhos Do
Coragdo Variedades/Novela

23h00 - Troca de Familia
Variedades/Diversos

16h00 - Programa da Tarde
Variedades/Diversos

18h30 - SP Record
Jornalismo/Informativo

19h00 - Pica-Pau
Infantil/Animacgé&o

20h00 - Jornal da Record
Jornalismo/Informativo

20h45 - Tudo a Ver
Variedades/Diversos

21h00 - Amor e Intrigas
Variedades/Novela

22h00 - Caminhos Do
Coragdo Variedades/Novela

23h00 - Troca de Familia
Variedades/Diversos

FONTE: Revista Eletrbnica, 2008.

Tabela 32 — Grade de Programacé&o da Record (SEX)

SEXTA-FEIRA
24/01/2008

SEXTA-FEIRA
22/02/2008

SEXTA-FEIRA
28/03/2008

01h15 - Programagé&o IURD
Variedades/Diversos

03h30 - Programacéo IURD
Variedades/Diversos

06h45 - Sao Paulo no Ar
Jornalismo/Informativo

07h45 - Fala Brasil
Variedades/Diversos

08h40 - Hoje em Dia
Variedades/Diversos

12h15 - Balanco Geral
Jornalismo/Esportivo

14h00 - Todo Mundo Odeia o
Cris Séries/Comédia

14h30 - Pica-Pau
Infantil/Animacgéo

16h00 - Programa da Tarde
Variedades/Diversos

00h00 - Dr. House
Séries/Drama

01h15 - Programacéo IURD
Variedades/Diversos

03h30 - Programacgéo IURD
Variedades/Diversos

06h45 - Sao Paulo no Ar
Jornalismo/Informativo

07h45 - Fala Brasil
Variedades/Diversos

08h40 - Hoje em Dia
Variedades/Diversos

12h00 - Balanco Geral
Jornalismo/Esportivo

13h30 - Debate Bola
Jornalismo/Esportivo

14h00 - Hércules
Séries/Acao

00h0O0 - Dr. House
Séries/Drama

01h15 - Programacéo IURD
Variedades/Diversos

03h30 - Programagéo IURD
Variedades/Diversos

06h45 - Sao Paulo no Ar
Jornalismo/Informativo

07h45 - Fala Brasil
Variedades/Diversos

08h40 - Hoje em Dia
Variedades/Diversos

12h00 - Balanco Geral
Jornalismo/Esportivo

13h30 - Hércules
Séries/Acao

14h15 - Xena, A Princesa
Guerreira Séries/Agdo
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18h30 - SP Record
Jornalismo/Informativo

19h00 - Pica-Pau
Infantil/Animacéao

20h00 - Jornal da Record
Jornalismo/Informativo

20h45 - Tudo a Ver
Variedades/Diversos

21h00 - Amor e Intrigas
Variedades/Novela

22h00 - Caminhos Do
Coracdo Variedades/Novela

23h00 - Acredite se Quiser
Variedades/Diversos

14h30 - Xena, A Princesa
Guerreira Séries/Agdo

15h00 - Todo Mundo Odeia o
Cris Séries/Comédia

16h00 - Programa da Tarde
Variedades/Diversos

18h30 - SP Record
Jornalismo/Informativo

19h00 - Pica-Pau
Infantil/Animacao

20h00 - Jornal da Record
Jornalismo/Informativo

20h45 - Tudo a Ver
Variedades/Diversos

21h00 - Amor e Intrigas
Variedades/Novela

22h00 - Caminhos Do
Coracdo Variedades/Novela

23h00 - Camera Record
Séries/Documentario

15h00 - Todo Mundo Odeia o
Cris Séries/Comédia

15h45 - Pica-Pau
Infantil/Animacao

16h00 - Programa da Tarde
Variedades/Diversos

18h30 - SP Record
Jornalismo/Informativo

19h00 - Pica-Pau
Infantil/Animacao

20h00 - Jornal da Record
Jornalismo/Informativo

20h45 - Tudo a Ver
Variedades/Diversos

21h00 - Amor e Intrigas
Variedades/Novela

22h00 - Caminhos Do
Coracdo Variedades/Novela

23h00 - Camera Record
Séries/Documentario

FONTE: Revista Eletrbnica, 2008.

Tabela 33 — Grade de Programacédo da Record (SAB)

SABADO
25/01/2008

SABADO
23/02/2008

SABADO
29/03/2008

01h15 - Programagéo IURD
Variedades/Diversos

03h30 - Programacéo IURD
Variedades/Diversos

06h45 - Sao Paulo no Ar
Jornalismo/Informativo

07h45 - Fala Brasil
Variedades/Diversos

08h40 - Hoje em Dia
Variedades/Diversos

12h15 - Balanco Geral
Jornalismo/Esportivo

13h00 - Pica-Pau

00h0O - C.S.1. Miami
Séries/Policial

01h15 - Programacao IURD
Variedades/Diversos

03h30 - Programagéo IURD
Variedades/Diversos

06h45 - Sao Paulo no Ar
Jornalismo/Informativo

07h45 - Fala Brasil
Variedades/Diversos

08h40 - Hoje em Dia
Variedades/Diversos

12h15 - Balang¢o Geral

00h0O0 - C.S.I. Miami
Séries/Policial

01h15 - Programacéo IURD
Variedades/Diversos

03h30 - Programagéo IURD
Variedades/Diversos

06h45 - Sao Paulo no Ar
Jornalismo/Informativo

07h45 - Fala Brasil
Variedades/Diversos

08h40 - Hoje em Dia
Variedades/Diversos

12h15 - Balango Geral
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Infantil/Animacgé&o

15h30 - O Melhor do Brasil
Variedades/Diversos

18h30 - Pica-Pau
Infantil/Animacgéo

20h00 - Jornal da Record
Jornalismo/Informativo

20h45 - Tudo a Ver
Variedades/Diversos

21h00 - Amor e Intrigas
Variedades/Novela

22h00 - Caminhos Do
Coracdo Variedades/Novela

23h00 - Camera Record
Séries/Documentario

Jornalismo/Esportivo

13h00 - Pica-Pau
Infantil/Animacéo

15h30 - O Melhor do Brasil
Variedades/Diversos

18h30 - Pica-Pau
Infantil/Animacgé&o

20h00 - Jornal da Record
Jornalismo/Informativo

20h45 - Tudo a Ver
Variedades/Diversos

21h00 - Amor e Intrigas
Variedades/Novela

22h00 - Caminhos Do
Coragédo Variedades/Novela

23h00 Show do Tom
Variedades/Humor

Jornalismo/Esportivo

13h00 - Pica-Pau
Infantil/Animacéao

15h30 - O Melhor do Brasil
Variedades/Diversos

20h00 - Jornal da Record
Jornalismo/Informativo

20h45 - Tudo a Ver
Variedades/Diversos

21h00 - Amor e Intrigas
Variedades/Novela

22h00 - Caminhos Do
Coracdo Variedades/Novela

23h00 Show do Tom
Variedades/Humor

FONTE: Revista Eletronica, 2008.

Tabela 34 — Grade de Programacéo da Record (DOM)

DOMINGO
26/01/2008

DOMINGO
24/02/2008

DOMINGO
30/03/2008

00h0O - 50 por 1 com Alvaro
Garneiro Variedades

01h00 - Programagéo IURD
Variedades/Diversos

03h00 - Programacéo IURD
Variedades/Diversos

05h00 - Programagé&o IURD
Variedades/Diversos

08h00 - Record Kids
Infantil/Programa

12h00 - Pica-Pau
Infantil/Animacao

13h30 - Tudo é Possivel
Variedades/Diversos

17h00 - Show do Tom
Variedades/Humor

00h0O0 - 50 por 1 com Alvaro
Garneiro Variedades

01h00 - Programacgéo IURD
Variedades/Diversos

03h00 - Programacao IURD
Variedades/Diversos

05h00 - Programagéo IURD
Variedades/Diversos

08h00 - Record Kids
Infantil/Programa

12h00 - Pica-Pau
Infantil/Animacao

13h30 - Tudo é Possivel
Variedades/Diversos

17h00 - Show do Tom
Variedades/Humor

00h00 - 50 por 1 com Alvaro
Garneiro Variedades

01h00 - Programagéo IURD
Variedades/Diversos

03h00 - Programacéo IURD
Variedades/Diversos

05h00 - Programagé&o IURD
Variedades/Diversos

08h00 - Record Kids
Infantil/Programa

12h00 - Pica-Pau
Infantil/Animacao

13h30 - Tudo é Possivel
Variedades/Diversos

17h00 - Show do Tom
Variedades/Humor
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18h30 — Domingo
Espetacular Jornalismo

21h00 - Tela Maxima
Variedades/Cinema

22h45 - Tela Maxima
Variedades/Cinema

18h30 - Domingo
Espetacular Jornalismo

21h00 - Tela Maxima
Variedades/Cinema

22h45 - Tela Maxima
Variedades/Cinema

18h30 - Domingo
Espetacular Jornalismo

21h00 - Tela Maxima
Variedades/Cinema

22h45 - Tela Maxima
Variedades/Cinema

FONTE: Revista Eletrbnica, 2008.
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8. ANEXOS

Anexo 1. O consumo de midia no Brasil

O Estado de Sao Paulo
2 de Maio de 2002

Cristina Padiglione

A Televisao aberta responde por 90% dos habitos diarios de consumo de
midia no Brasil. Esse € um dos dados revelados pela LatinPanel - empresa
formada pelos Grupos Ibope, NPD e Taylor Nelson Sofres - referentes a um
levantamento realizado em 2001.

Isso ndo significa que tenha sobrado para todos os demais veiculos de
midia uma suposta fatia de 10%. A pesquisa perguntou ao publico quais 0s meios
de midia que ele costuma consumir, enfileirados pela importancia de seus
héabitos.

O estudo foi composto por 6 mil domicilios, das classes A/B, C e D/E, de
todo o Pais. Expandida, a amostra representa uma populacdo de 30 milhdes de
domicilios, levantada em municipios com pelo menos 20 mil habitantes,
representando ai 68% da populacdo total e 77% do potencial de consumo no
Brasil.

A TV paga, apesar de todas as queixas de um mercado bastante
endividado e descontente com os investimentos publicitarios que Ihe cabem, ja
abocanha 10% dos hébitos de consumo de midia. 1sso, na média nacional. Na
Grande Sé&o Paulo, justamente a regido que concentra a maior fatia do bolo
publicitario do Pais, a importancia da TV paga sobe para 16%. O trabalho permite
ainda segmentar o consumidor por regifes, classe econdmica e ciclo de vida da

familia.
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Anexo 2. A TV Digital e o Novo Celular do Presidente

Observatorio da Imprensa
Terca-feira, 11 de marco de 2008
Nelson Hoineff

O presidente Lula foi na terca-feira (4/3) a fabrica da Samsung, em
Campinas (SP). Saiu de la com um celular V820L, preparado para receber o sinal
da TV digital. O telefone sera colocado a venda em abril, inicialmente s6 em Sao
Paulo. Ele esta apto a receber o conteldo das sete principais Redes de Televisédo
do pais. Quem tiver dinheiro para comprar o aparelho dentro de um més (em um
ano o seu preco caira pela metade) vai acessar a TV aberta da mesma forma com
que hoje o faz em casa. E a primeira propriedade da TV digital terrestre que pode
fazer sentido para o consumidor brasileiro.

Quando o presidente sintonizar seu receptor, no entanto, corre o risco de
se decepcionar. A imagem sera boa, mas o contetdo ndo sera diferente do que
ele ja deve estar cansado de ver no Palacio da Alvorada. E ai que mora o perigo.

A verdade é que a TV, tal como a conhecemos agora, esta perdendo
relevancia com espantosa velocidade. Envelheceu sem se dar conta disso.
Quando tenta ser "jovem" torna-se com freqiéncia patética. Os "nativos digitais"
nao querem saber dela ha muito tempo. Perceberam que tém o direito de escolha,
0 gque era impensavel para seus pais.

Ha controvérsias, € claro. O ministro das Comunicagdes, Helio Costa, por
exemplo, acredita que a Televisé@o brasileira € um modelo para o mundo. Falando

na quarta-feira (5/3), no Acel Expo Forum, em Brasilia, ele revelou que "a
Televisdo na Europa é ruim; é horrivel. O povo europeu odeia Televisdo. E isso
ndo acontece no Brasil. A nossa Televisdo é muito boa". E sentenciou: "O nosso
contetdo como esta hoje é muito atrativo".

N&do € o que acham os jovens e, em escala crescente, 0 resto da

populacao. Por isso a Internet consolida-se rapidamente como o principal meio de
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informacédo da sociedade. O Brasil tem hoje 40 milhdes de internautas. A eles se
somardo mais 5 milhGes até dezembro. Isso esta bem longe do pequeno nicho ao
qgual até ontem a Internet era associada. Cerca de 40% dessas pessoas esta na
classe C. A Internet deixou de ser coisa da elite. Chegou aonde s6 a Televisédo e
o Radio chegavam. A Televisdo ndo tem opcbes. Ela e todas as formas de

distribuicdo de produto audiovisual tém que suportar uma convivéncia incémoda.

180 graus

N&o é a substituicdo de um receptor de TV por um monitor de computador
gue estabelece a diferenca entre a Televisdo de ontem e a Televisdo de amanha.
E a maneira como o usuario € capaz de interagir com a tela que esta na sua
frente, de encontrar nela o que efetivamente esta procurando. As pessoas
aprenderam a procurar — 0 que é muito diferente de escolher entre o que lhes é
oferecido.

Temos que admitir que, no século 21, ndo € muito normal que uma
pessoa saudavel esteja procurando o Faustdo, o Gugu ou assemelhados. O
publico mostra isso todos os dias, empurrando a programacéao tradicional para
patamares de audiéncia muito inferiores aos que ela operava ha menos de cinco
anos. Transmitir essa mesma programagao em alta definigdo n&o vai fazer muita
diferenca. O publico também sinalizou isso. As transmissfes digitais, que
comecaram em dezembro no ano passado, simplesmente ndo decolaram.

O que pode fazé-las decolar? No topo da lista estd a mobilidade e a
portabilidade. Se o presidente Lula fosse de 6nibus para o trabalho, ja poderia ver
Televisdo enquanto se acotovelasse entre 0s outros passageiros. Isso faz um
bocado de diferenca. O momento de ver Televisdo ndo é mais 0 espaco entre a
hora que um trabalhador chega em casa e a que ele vai dormir. E o tempo em
que ele estad no transporte ou fazendo um lanche. Tal possibilidade representa
uma guinada de 180 graus no que o publico e o mercado entendem por "horario

nobre" — que gera 80% da receita de qualquer Rede de Televisdo aberta.
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Anseios diferentes

A Televisdo aberta, a Televisdo fechada e, agora, todos os mecanismos
emergentes de distribuicAo de conteldo audiovisual falam com segmentos
distintos da sociedade — e o0 que falam é bastante diferente. Ndo ha nada de
errado nisso. Na verdade, o que as emissoras mais temem € justamente o que
poderd salva-las: a transformacédo do modelo de negdcios praticado ha 60 anos.
Durante todo esse tempo, a Televisdo domesticou sua audiéncia. As novas
geracOes disseram que ndo querem ser parte disso. O que elas estdo
demonstrando € que publicos plurais demandam modelos plurais de construcao
de conteudo.

A capacidade de transmissdo para receptores moéveis e portateis € um
exemplo paradigmatico. Demanda novas formas de contelddo, mas vai além
disso. Exige fontes bastante diversificadas de producdo e mecanismos que
atendam a elas. E um sintoma do que acontece com todas as outras
possibilidades de provimento de contetdo audiovisual.

O novo celular que o presidente tem no bolso é semelhante aos gadgets®
que todos os brasileiros terdo. Sdo brasileiros de idades diferentes, niveis
educacionais diferentes, classes sociais diferentes, anseios diferentes. Diante da
possibilidade de opcao, eles ndo tém raz&o alguma para estar querendo consumir

a mesma coisa.

> Gadgets sdo miniaplicativos do novo Windows Vista que estdo “sempre disponiveis” na area de
trabalho para o usuério, e sé@o exibidos por sobre as aplicacbes tradicionais ou acoplados a Barra
Lateral(Sidebar), criados para proporcionar informacdes e dados Uteis, ou para melhorar uma
aplicagcdo ou um servigo Windows ou Web.
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Anexo 3. Losteo Fimda TV

Super Interessante
Edicdo 236 — Fevereiro de 2007
Tiago Cordeiro

Um dos maiores sucessos da Televisdo vai destruir a propria TV. Entenda
como, saiba o que vai mudar e veja por que vocé serd um dos protagonistas
desta historia

A Televisdo tem funcionado do mesmo jeito ha décadas: canais com
grades de programacdo definida mais pacotes de anuncios publicitarios e
assinantes de TV a cabo para sustentar a coisa toda. Ao espectador cabe
escolher uma atracdo que esteja passando em tal horario e aproveitar os
intervalos para buscar cerveja na geladeira. Isso vai acabar (calma, a cerveja
continua).

E que esta chegando a era da "TV 2.0". Nela, vocé é quem manda. S&o
milhares de opgbes de programas, para assistir na hora em que der na telha.
Além disso, ndo basta ver o seriado favorito. Vocé pode participar dele, virar
praticamente um co-autor. Ou fazer suas proprias séries, se estiver a fim. Nao é
devaneio. Parte dessa nova TV estd aqui e agora: ironicamente, em um dos
maiores sucessos televisivos da histéria. O festejado Lost tem por tras dele
justamente os elementos que vao destruir a Televisdo como a conhecemos. Quer
ver? Entdo responda rapido:

Quem sado os Outros? Qual é o significado dos niumeros que estdo na
capa desta Revista? O que, afinal de contas, esta acontecendo naquela ilha?? De
todas as respostas que os devotos da série da ABC pedem a Deus, poucas estao
na TV. Elas existem (pelo menos em parte), sé que fora da Televisdo. Quem
quiser entrar de cabeca na histéria dos sobreviventes do desastre com o véo 815
da Oceanic Airlines, e que agora estdo desaparecidos numa ilha cheia de

acontecimentos inexplicaveis, deve mergulhar na Internet. Precisa conhecer o
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universo paralelo que os produtores e fas da série criaram la para resolver alguns
mistérios da série.

Sim, pois Lost funciona como um jogo, elaborado com uma riqgueza de
detalhes que n&o cabe s6 na Televisao. "O espectador assiste a série como quem
joga um videogame. Ele ganha mais poder, armas e informa¢des a medida que
avanca", diz o professor de TV e Cinema David Lavery, da Universidade Brunel,
em Londres, e autor de Desvendando os Mistérios de Lost, que esta sendo
langado no Brasil.

E para se manter afiado nesse jogo ndo adianta ficar sentado na poltrona,
pegar uma cerveja na hora do intervalo e obedecer ao mantra "Continue com a
nossa programacao” depois que sobem os créditos.

A experiéncia de acompanhar Lost, afinal, ndo acaba quando um episédio
termina. E nessa hora que o tal universo paralelo na rede comeca a ferver. "A
Internet mudou o jeito como vemos TV. Instantaneamente, milhares de pessoas
reagem ao episédio que acabou de ir ao ar. Seria idiota ndo prestar atencédo a
isso", declarou o diretor J.J. Abrams, um dos criadores da série. Muitos desses
fas, alias, "reagem ao episédio” MESES ANTES de ele passar na Televisdo. O
qgue nao falta € gente que se acostumou a ver Lost, e outras séries, sem que haja
uma emissora transmitindo a coisa. E baixar num site qualquer de troca de
arquivos e pronto. E isso € mais um sinal de que o futuro esta aqui. De que a
Televisdo que a gente conhece, aquela em que domingo € dia de Fantastico e
que a novela das 8 comeca religiosamente as 9, esta dando seus Uultimos
suspiros.

Para entender melhor essa revolucéo, voltemos ao dia 9 de novembro de
2006, logo apos a exibicdo do 6° episédio da 32 temporada de Lost. Era o
penultimo capitulo antes de uma pausa de 3 meses na série - que volta ao ar nos
EUA a partir de 7 de fevereiro. Bom, nessa noite, foruns de Internet e blogs ja
tinham centenas de comentéarios sobre a polémica da vez. Com base em uma
Unica frase dita por um dos personagens, surgiu a tese de que o lider dos Outros,
Benjamin Linus, é subordinado a Jacob Vanderfield, diretor da Hanso Foundation,
a empresa por tras dos acontecimentos da ilha.

Detalhe: quem apenas assiste a série na TV nunca ouviu falar nesse tal

Jacob Vanderfield. Ele s6 existe no mundo extratelevisivo de Lost - até setembro
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do ano passado, a Hanso Foundation tinha seu proprio site oficial, com lista de
"membros da diretoria”. Claro que ele foi descoberto pelos fas antes de a
emissora que criou a série, a ABC, anuncia-lo oficialmente.

Pouco depois da exibicdo nos EUA, o episddio surgiu na Internet. E ja
comecavam a pipocar versdes com legendas para varias linguas, feitas na raca
por fas que tinham acabado de baixar o episédio. Pronto: no dia 10 de novembro
gente de todo o planeta dava suas contribuices a mais nova teoria sobre o que,
afinal de contas, estd acontecendo na ilha. Nesse processo todo, o que a TV
tradicional fez foi transmitir o sinal de Lost para os EUA. O resto ficou nas maos

de pessoas comuns, cCOmo eu e VOCé.

Quebra-cabeca online

Isso de baixar videos e discutir o assunto favorito na rede ndo tem nada
de novo. Qualquer moleque de 14 anos acha que isso comecou 3 segundos apds
o big-bang. Mas com Lost é diferente: os produtores, como disse J.J. Abrams,
"prestam atencao nisso". E usam a rede para colocar os fas dentro da histéria.
Desse jeito, 0 espectador participa efetivamente da série - e ndo apenas de
formas jurassicas, tipo votando por telefone.

O maior exemplo disso sédo algumas pistas que eles colocam na série.
Pistas que passam batido pelo espectador-padrdo, o da poltrona e da cerveja,
mas que dizem muito para os devotos mais xiitas. A mais importante delas foi um
mapa da ilha que apareceu por uma fracdo de segundo na tela. Ele trazia um
monte de inscricbes borradas. S6 quem tivesse gravado o episédio, ou baixado
da rede, poderia decifrar, ja que vocé tinha de pausar a exibicdo no momento
exato em que 0 mapa surge para tentar ler algo. E foi 0 que aconteceu. Varios fas
se esfolaram para interpretar a coisa e, em alguns dias, o resultado dessas
investigacOes estava na rede. Sites dedicados a Lost ja traziam as 413 palavras
(sendo 51 em latim) do mapa, agora escritas de forma legivel e com as traducdes
necessarias.

E surpresa: as inscricdes respondiam mistérios cruciais da ilha. Esta |4,
por exemplo, que os ursos polares que aparecem o tempo todo na floresta foram
levados por cientistas, e que passaram por uma "terapia genética" para sobreviver

ao calor. Mais uma peca se encaixava no quebra-cabeca da série.
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Esse tipo de novidade se espalha entre os devotos com a rapidez de um
virus. Foruns, comunidades do orkut e do MySpace, além da monstruosa
Lostpedia (a "enciclopédia Lost", mantida por milhares de fanéaticos dentro da
Wikipedia) repercutem tudo e recebem novas teorias. Assim, as especulagdes
vao ficando cada vez mais complexas. No comeco, falava-se que a ilha era o
purgatério, e que todos os passageiros tinham morrido na queda. Hoje, com esse
turbilhdo de informagfes, os fas recorrem a conceitos bem mais elaborados. Até
Stephen King resolveu entrar na discussdo. O mestre das historias de terror
escreveu em um artigo na Revista Entertainment Weekly: "Com excecéo de Além
da Imaginacao e Arquivo X, nunca houve um programa com essa capacidade de
capturar a imaginacgdo. Lost € o comeco da nova TV". Recentemente, ele voltou a
discutir o seriado, desta vez apresentando sua prépria versdo para o final da
histéria. Como a primeira cena da série mostra um olho do personagem Jack se
abrindo, ele terminaria voltando ao aeroporto de Sydney, de onde o0s passageiros
sairam, e mostraria que tudo o que aconteceu foi uma alucinagdo provocada no
personagem por um grupo de cientistas malucos. Os fas acharam a teoria um
fiasco. Simpldria demais. Stephen King, pelo jeito, esta por fora do tal universo
paralelo. Ai fica dificil de entrar para valer no jogo.

A grande transposi¢do do programa para a "vida real", alias, foi mesmo
um jogo: o Lost Experience. Entre maio e setembro de 2006, uma combinagéo de
pistas foi espalhada por blogs, mensagens de voz em secretarias eletrénicas,
anuncios de Jornal e "sites oficiais" da Hanso Foundation, criados pelos
produtores. O objetivo era mobilizar fa&s do mundo todo para que eles
encontrassem os 70 trechos de um video de 6 minutos e meio que, montado,
fornece informacdes cruciais sobre a trama. Agora, quem acompanhou o Lost
Experience sabe que os numeros formam a tenebrosa Equacéo de Valenzetti e
viram o que a Dharma foi fazer na ilha. Tudo isso faz parte do seriado. E nada
passou na TV.

"Lost esta mudando a forma de fazer seriados. Essa é uma tendéncia que
nao tem mais volta. Os programas de TV serdo cada vez mais multimidia”, diz
J.B. de Oliveira, o Boninho, diretor do reality show Big Brother Brasil, da Rede
Globo. "Nunca um seriado tinha rompido dessa forma as barreiras do aparelho de

Televisao", reforca David Lavery.
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Pirataria nas ondas da TV

Essa "quebra de barreiras", no entanto, também causa polémica. Hoje,
novidades do entretenimento americano, como as séries Heroes e Jericho, fazem
sucesso no Brasil antes mesmo de sairem na TV a cabo. Basta ir a centros de
pirataria, como o Stand Center, na avenida Paulista, em S&o Paulo, para
encontrar os Ultimos episédios de qualquer seriado - e levar os dvds para casa a
preco de carne de segunda.

A facilidade para baixar arquivos na rede, mais a farta distribuicdo de
legendas criadas por fas, ampliou tanto o publico das séries "inéditas" que hoje
tem até cameld locando dvds piratas. Essa histéria incomodou a Adepi
(Associacao de Defesa da Propriedade Intelectual), que ameacou processar 0s
fa-clubes que colocam legendas na rede. O Lost Brasil, maior site do pais
dedicado ao seriado, interrompeu essa atividade - o que sé aumentou o numero
de pessoas que divulga suas proprias legendas na rede. O designer Daniel Melo,
administrador do Lost Brasil, defende a causa dizendo que os leigos sdo mais
capazes de fazer o trabalho do que as emissoras de TV: "A melhor forma de vocé
assistir a um seriado € com legendas feitas por quem entende dele", diz.

Para segurar a onda, algumas emissoras tentam impor restricbes. A ABC,
por exemplo, tem feito a experiéncia de transmitir Lost em tempo real pela web.
Mas, para nao prejudicar emissoras de outros paises que compraram os direitos
de exibicdo do seriado, ela sé libera os videos para computadores instalados nos
EUA. Ah, claro: ndo adianta nada.

Hoje qualquer brasileiro, senegalés ou groenlandés pode usar o
computador para captar, ao vivo, o proprio sinal da ABC. Isso mesmo: ao vivo. Os
responsaveis por isso sdo sites asiaticos, na maioria chineses, que estao
pirateando o sinal de emissoras de todo 0 mundo e transmitindo-os na rede. E o
caso do SopCast, do PPLive e do TVUNetworks. S6 este ultimo oferece sozinho,
para qualquer lugar do planeta, 40 canais, incluindo ABC, ESPN, Fox, CBS,
Cartoon Networks... Para ter tudo isso no micro, é s6 baixar de graca um
programa no site.

Claro que isso € ilegal, mas é praticamente impossivel de controlar. E,

mesmo que esse tipo de pirataria acabe, a invasdo da Internet aos dominios da
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TV dificilmente sera revertida. Tanto que algumas emissoras se renderam de vez
a rede. A MTV brasileira, por exemplo, promete reduzir a praticamente zero a
exibicdo de clipes. A emissora alega que ninguém mais tem paciéncia de esperar
para assistir a um video musical na emissora quando pode encontra-lo a qualquer
momento na web. Agora ela aposta em uma programagdo com games e
programas de entrevistas e de auditorio. As musicas vao se concentrar no MTV
Overdrive, um site em que da para assistir a clipes e postar videos caseiros.
Outros veiculos vao ainda mais longe. Em dezembro de 2006, Yahoo! e
Reuters criaram um espaco especial para fotos e videos produzidos por pessoas
comuns, com suas cameras e celulares. Os editores avaliam todo o material
postado no site You Witness News e escolhem quais deles vao ganhar destaque.
Mas nada deu tanta voz a tanta gente quanto o maior fendbmeno de midia do

século 21. Ele mesmo: o YouTube.

Posto, logo existo

Se a interatividade de Lost prepara o fim da "TV 1.0", o YouTube € o
grande prototipo da "TV 2.0". O site foi criado em fevereiro de 2005 por 3
funcionérios da Pay Pal, uma companhia de pagamentos online. Eles s6 queriam
facilitar a troca de videos entre amigos, mas a ferramenta ganhou tanta
notoriedade que, em pouco mais de um ano, se transformou numa marca
conhecida em praticamente todos os cantos do mundo. Isso fez com que o
Google comprasse o0 YouTube por US$ 1,65 bilhdo, o equivalente ao que a rede
americana Target pagou pelas 257 lojas de departamento da rede Mervyns.
Todos os dias, internautas assistem a 100 milhdes de videos 14, e postam outros
65 mil. "Se vocé nao esta postando, vocé nao existe", disse a Revista Wired o
executivo Rishad Tobaccowala, CEO da consultoria americana Denuo.

E muita gente estd comecando a existir no mundo do entretenimento.
Nesse caso, de um jeito bem mais direto do que os fas "participativos" de Lost.
Com a massificacdo do YouTube, 0 espectador se transforma em produtor para
valer. Veja o caso de Lonelygirll5. Os videos de Bree, a gatinha manhosa de 15
anos que faz confidéncias para a camera, comoveram a rede. Descobriu-se
depois de algumas semanas que Bree ndo era real, e que Lonelygirll5 é um

seriado - de orcamento quase zero, mas ainda assim um seriado. A protagonista
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€ a atriz neozelandesa Jessica Rose, de 19 anos. Os criadores séo o roteirista
Ramesh Flinders e o médico residente Miles Beckett. E um quarto que os dois
dividem na Califérnia serve de cenario. Até agora, a série levou 94 episddios a
Internet e teve uma audiéncia acumulada de 24 milhdes de espectadores.

O produtor americano Bill Lawrence € outro que experimentou o "posto,
logo existo”, e se deu bem. Ele apresentou a Warner um piloto de um seriado
cOmico que conta bastidores da TV. Nobody's Watching foi descartado. Em junho,
Lawrence postou trechos do programa no YouTube e conquistou 600 mil
espectadores. Diante desse sucesso, a NBC resolveu comprar 6 episodios para
veicular na Internet. Se der certo, Nobody's Watching vai estrear na programacao.
Isso se ainda existir uma programacao, diga-se. Continue o texto, que vocé vai

ver.

O fim dos canais

A revolucdo que o YouTube comecou sO vingarA mesmo quando a TV
digital estiver tinindo. E que a Televisdo de hoje, a analdgica, recebe a
programacao na forma de ondas de Radio. E funciona exatamente como um
aparelho de Radio: tudo tem hora certa para passar. Com a TV digital essa
limitagdo deixa de existir. As atragdes, em formato digital, virdo de uma vez s6 no
aparelho, por banda ultralarga, como se fossem dvds inteiros que chegam voando
pela sua janela. Mas e ai? Que vantagem Maria leva?

"A seguinte: em dois anos, vocé podera interromper um seriado no meio
para baixar um filme extra que conta a vida de algum personagem novo, e depois
retomar o episédio do ponto onde parou”, diz Walter Duran, diretor de tecnologia
da Philips para a América Latina. Quer dizer: vocé tera como pegar sua cerveja
na hora que bem entender, sem perder nada.

Essa nova Televisdo promete ficar melhor ainda com a chegada da IPTV -
sigla em inglés para "TV via Internet". Existe uma corrida para criar a Televiséo
que receba o sinal de imagens por meio dos mesmos cabos que conectam o
computador a rede. A Microsoft, uma das maiores entusiastas desse modelo, esta
investindo US$ 400 milhdes no projeto. Quando a TV funcionar via web,
poderemos assistir a um programa enquanto gravamos VArios outros, seremos

capazes de pagar contas nos intervalos e de interromper a programacdo para
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atender ao telefone. A TV terd& uma home page com seus programas favoritos.
Quando isso virar realidade, poderemos estar perto da proxima bomba: o fim dos
canais de TV.

"O formato atual, com emissoras mantendo seus proprios canais, onde a
programacao € organizada de acordo com os interesses de poucas pessoas, esta
em decadéncia aberta", aposta Andrew Kantor, jornalista americano especializado
no mercado de tecnologia. "As redes vao fornecer conteddos para uma grande
biblioteca online. Os programas terdo hora certa para serem postados, mas vocé
poderd assisti-los a qualquer hora."

Na prética, isso significa acordar no meio da noite querendo assistir ao 3°
episodio da 182 temporada de Os Simpsons. E ter como fazer isso sem dvd, sem
baixar no micro nem nada. E s6 ir até o aparelho e pedir pra comecar a exibicao.
Num mundo sem canais, qualquer projeto caseiro de entretenimento, como
Lonelygirll5, teria, a principio, mais condi¢cdes de brigar por audiéncia. E por
anunciantes. Foi o que fez o consultor de informética britdnico Andy Steward.
Inconformado com os péssimos horarios em que as provas de iatismo passam na
Televisao, ele criou a Sail.tv, uma emissora de Internet dedicada ao esporte. Ndo
faltaram pequenos anunciantes para sustentar o projeto de Andy. Pode acontecer

com vocé também.

E a grana?

Por falar em anunciantes, e a publicidade gradda, como fica nesse
ambiente todo fragmentado? O modelo atual, com megaempresas injetando
caminhdes de dinheiro em programas de grande audiéncia, talvez ndo sobreviva
se a tal "grande biblioteca online™ destruir os canais de TV. E isso mudaria um
bocado de coisas. Em primeiro lugar, o futuro de séries como Lost estaria
comprometido. S6 o 1° episddio da série, com uma hora de duracdo, custou US$
12 mihdes - o equivalente a 125 capitulos de uma novela da Globo. Aliés, custou
também o emprego de Lloyd Braun, presidente de entretenimento da ABC, por ele
ter permitido um gasto desses.

Seja como for, esse tipo de excentricidade s6 € possivel porque as
empresas americanas investem mais de US$ 65 bilhdes por ano em publicidade

televisiva. SO que a torneira esta fechando, segundo analistas. Se nos anos 50 o
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seriado | Love Lucy tinha 68% de audiéncia nos EUA, hoje, o concurso de
cantores American Idol, programa mais popular de 14, ndo passa dos 27%. A
"culpa”, no caso, é justamente da maior oferta de programas. Como o espectador
ja tem dezenas de opcdes, ndo hesita em mudar de canal quando entram 0s
comerciais. E os anunciantes fogem. O buraco da Internet é ainda mais embaixo,
porque ninguém imaginou até agora um jeito eficiente de fazer dinheiro com os
sites de compartilhamento de video, e muito menos com a troca de arquivos.

Mesmo assim, ha quem aposte nos pequenos nichos de mercado.
"Antigamente, dizia-se que 20% de tudo o que o0s estudios, emissoras e editoras
lancavam virava hit. Hoje, 99% de tudo o que é produzido pode dar algum tipo de
lucro, ainda que pequeno. O segredo esta em tirar pouco de muitos produtos
culturais”, escreve o jornalista americano Chris, editor-chefe da Revista Wired, em
seu livro A Cauda Longa.

Ja existem sites que ajudam as pequenas emissoras de TV na web a
ganhar o pdo de cada dia. Além de oferecer um servidor para vocé deixar seu
video, como o YouTube faz, a Revver levanta andncios publicitarios para serem
acoplados a cada video. O criador fica com metade da grana. Fritz Grobe e
Stephen Voltz, os pais de um filmete em que pastilhas Mentos enfiadas em
garrafas de Coca Light formam uma bomba de gas carbdnico, conseguiram US$
35 mil de patrocinio das duas empresas com a brincadeira.

Mas ganhar alguns milhares de dolares com um video caseiro € uma
coisa. Investir milhdes para buscar bilhdes em anuncios é outra. O proprio
YouTube, do alto da montanha de doélares que o Google pagou por ele, ainda é
um saco sem fundo, que da prejuizo de US$ 500 mil todo més.

O futuro da publicidade e o do entretenimento andam de méos dadas. Se
um parar, 0 outro empaca. E, por enquanto, a solugéo para problemas como o do
YouTube esta longe. A TV estd mudando, mas o que sera dela é um mistério
ainda mais dificil do que responder o que, afinal de contas, esta acontecendo na

ilha. Alguma teoria?

Publicitario por um dia
A linha "faga vocé mesmo" que da as cartas em Lost e no YouTube

também esta na publicidade. A tendéncia é tdo forte que, no intervalo do
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SuperBowl 2007, a final do campeonato de futebol americano e maior vitrine da
publicidade no pais, vao passar 3 comerciais feitos por leigos. Isso para uma
audiéncia de 90 milhdes de pessoas.

Mas nem sempre o0s resultados sdo os que 0s publicitarios esperam. A
GM americana fez um concurso de anuncios online no ano passado para
promover o Chevy Tahoe, um SUV daqueles que ocupam quase duas faixas de
pista. A empresa fornecia um clipe com o carro andando por belas paisagens
nevadas, e 0s internautas inseriam o texto da campanha. A maior parte dos
anuncios tecia loas a camionete. S6 que um monte de gente aproveitou a chance
para protestar contra os SUVSs, ja que eles bebem muita gasolina e estdo entre os
maiores emissores de CO2, colaborando com o aquecimento global. Ai tome
anuncios do tipo: "Vocé gosta de neve? Entdo aproveite logo, porque esse carro
imbecil vai mudar o mundo". Outros tiravam uma com a conotacdo sexual de
carros muito grandes, como este aqui: "Vocé tem inveja do pénis dos outros. Acha
gue vai arranjar mulher com esse carro..." Tudo isso foi parar no YouTube, claro.

Digite "Chevy Tahoe ad" no site e sinta o drama.
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Anexo 4. E agora, Lombardi?

Carta Capital
Terca-feira, 27 de marco de 2007
Pedro Alexandre Sanches

No inicio de mar¢co de 2007, Silvio Santos decidiu ensaiar uma volta
triunfal ao seu habitat natural: os lares brasileiros nas tardes de domingo, pelo
filtro da tela do SBT. Na tarde do dia 18, no programa Tentacéo, ele brincava de
atirar as “colegas de auditorio”, frases risonhas no estilo “Lombardi, n6s vamos
tomar o dinheiro delas”, “0 que importa € nés ganharmos o dinheiro delas” e
“pobre se contenta com qualquer coisa”.

Nem tudo voltou a ser como era antes, no entanto. Nos trés primeiros
domingos, o renascido Programa Silvio Santos foi derrotado em audiéncia ndo so
pela Rede Globo como também pela Record. E se distanciou um pouco mais dos
tempos idos em que o animador e empresario podia apregoar sua Rede de
Televisdo como a segunda maior do Brasil.

Em reservado, Senor Abravanel (seu nome verdadeiro) admite a
colaboradores que os programas de animadores de auditério sdo coisa do
passado e que ele proprio, Silvio Santos, ndo da mais ibope. A volta a
programac¢ao dominical, aos 76 anos, soa como uma tentativa de reconquistar
espaco de acordo com o mesmo modelo que fez dele rei absoluto da
programacao popular na Televisdo, dono de um sofisticado complexo empresarial
e a pessoa fisica que mais pagava Imposto de Renda no Pais no ano de 2000.

Os sinais de que o Sistema Brasileiro de Televiséo ja ndo consegue mais
se alicercar no modelo que criou como alternativa ao ‘padrdo Globo de qualidade’
se acumulam desde 2001. Foi quando, num soluco de popularidade que né&o
voltou a se repetir, 0 reality show Casa dos Artistas conquistou audiéncia e
repercussao explosivas e, fato incomum para Silvio Santos, causou comogao nao

apenas entre o publico habitual das faixas C, D e E, mas também entre as
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chamadas classes A e B, quase sempre aparentemente refratarias a suposta
cafonice do homem do Bau da Felicidade.

Duas imagens recentes ajudam a consolidar a impressdo de que Silvio
Santos vem sendo atropelado por transformacgdes que vdo além do mero avanco
da Record. Uma delas, no fim de 2006, foi a inauguracdo do hotel de luxo
Jequitimar, no Guaruja (SP), sob um investimento estimado em mais de 150
milhdes de reais e tido como o primeiro empreendimento do Grupo Silvio Santos
destinado as classes A e B.

A outra diz respeito ao apresentador Carlos Massa, o Ratinho. Habil
condutor de programas naquele perfil popularesco e sensacionalista que fez o
esplendor do SBT dos anos 90, ele amarga um prolongado inferno astral dentro
da empresa. Seus programas tém sido submetidos constantemente a alteragdes e
cancelamentos.

Frequentador assiduo do “ranking da baixaria na Televisdo” criado pela
Camara dos Deputados, Ratinho ultrapassava 30 pontos de audiéncia no lbope
no fim dos anos 90. Em janeiro de 2007, o “jornalistico” Jornal da Massa pelejava
para vencer o desenho A Turma do Pica-Pau, da Record, na faixa de 6 a 8
pontos. Segundo diagndsticos internos, a imagem sensacionalista dos programas
de Ratinho passou a afugentar o mercado publicitario, e ele se tornou uma fonte
de faturamento negativo e prejuizos constantes para o SBT.

A conhecida instabilidade de Silvio Santos frente a grade de programacao
atinge apices inéditos, e ndo afeta apenas Ratinho. O troca-troca de horarios e
formatos desestabiliza a tradicional Hebe Camargo e a emergente Adriane
Galisteu e coloca as equipes do departamento jornalistico em estado de
apreensao permanente.

Em dezembro passado, o departamento de divulgacdo foi extinto, e a
determinacdo vigente até hoje é de que os profissionais da casa ndo concedam
entrevistas. Sem equipe de divulgagéo, o SBT parou de informar publicamente os
horarios das atracdes, e a situacao prevalecia ao menos até a quinta-feira 22, as
vésperas da estréia da nova programacao, que, segundo o reclame exibido no ar,
iria “fazer a concorréncia tremer de medo”.

Para o socidlogo Sérgio Miceli, autor do ensaio A Noite da Madrinha,

sobre Hebe Camargo, Silvio Santos ficou com um naipe de alternativas
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desgastadas. “Hebe tem audiéncias muito baixas, € uma sobrevivente dela
mesma, assim como ele proprio. Sdo dinossauros de um outro momento”, avalia.

Miceli atrela o ocaso de tais figuras ao desenvolvimento do Pais como um
todo: “A sociedade brasileira estd vivendo transformacdes importantes. O efeito
do aumento de escolaridade ndo aparece imediatamente, mas € evidente que
depois dele a Televisdo nunca mais serd a mesma coisa, tera outros padrdes de
difuséo”.

Um profissional envolvido nas recentes reformulacdes do SBT atesta que
a rede dispde de pesquisas que apontam uma relacao direta entre esse aumento
da escolarizacdo e o declinio da programacdo estilo mundo-cdo: se a
escolaridade aumenta, cresce em propor¢gdo direta o grau de exigéncia do
espectador. Silvio Santos também sabe disso, mas aceitar que h4 um SBT que
esta morrendo lentamente e um outro que espera para nascer significa, também,
jogar para o alto varias décadas de reafirmacao do modelo personalista idealizado
por ele.

‘Crescendo dentro de um fenbmeno de urbanizacdo e migracao cidade-
campo, Silvio recriava a quermesse rural, o jogo e a brincadeira’, analisa o
sociblogo e pesquisador de comunicacdo Laurindo Leal Filho. “Com isso,
auxiliava na ressocializacdo desses migrantes, diminuia o choque deles com a
cultura urbana. Hoje, o processo migratério ja ndo se da mais daquela forma”.

A hesitacdo constante entre conservar e modernizar parece povoar em
cada detalhe o SBT, tido por muitos funcionarios como uma empresa
exemplarmente moderna em termos trabalhistas - quem tem carteira assinada,
por exemplo, recebe todo més uma cesta béasica, que é entregue em domicilio.

Se, por um lado, Silvio insiste nos programas de auditorio copiados de
matrizes em Miami e na América Latina, por outro, da sinais de preparar a propria
sucessdo. Na comemoracao dos 25 anos de existéncia da rede SBT, em agosto
passado, afirmou que nao estara presente nos préximos 25 anos e que as filhas é
que ocuparao seu lugar. Ele tem seis filhas, entre elas Patricia Abravanel, diretora
do braco financeiro do grupo (o Banco Panamericano), e Daniela Beyrutti, recém-
nomeada diretora artistica do SBT.

Um clima de tenséo geracional parece compor o pano de fundo do atual

momento. H& poucos dias, foi demitido Orlando Macrini, tido ha longa data como
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braco direito de Silvio. A ascensdo de Daniela, por sua vez, tornou-se visivel no
ano passado, quando ela dirigiu a primeira edicdo da versdo nacional do reality
show American ldol, destinado, de acordo com a publicidade, a revelar ‘0 novo
idolo do Brasil'.

O programa Idolos incorporou para si dicotomias entre popularizar e
sofisticar, modernizar e conservar. Comecou destoando dos padrdes do SBT,
com uma linguagem de edicdo dindmica e inteligente. Revelou de cara o ‘idolo’
juvenil Leandro Lopes, um cantor rebelde de cabelos vermelhos arrepiados (e
logo apelidado de ‘Pica-Pau’), mas ele foi sendo diluido e domesticado no
decorrer do programa. Vencedor, estreou em disco pela Sony & BMG, mas
vendeu modestas 32 mil cOpias, em nada parecidas as cifras de milhdes da
industria fonogréfica dos anos 90.

Revigorado em 2005, o telejornalismo do SBT transformou-se no ano
passado em alvo preferencial da indecisdo quanto a faixas de publico e modelos
de patrocinio a ser buscados. Contratada para conduzir o SBT Brasil, Ana Paula
Padrdo ficou a mercé da inconstancia de Silvio. Com indices de audiéncia
menores que os esperados, teve de trocar seis vezes de horario, antes de acertar
sua saida do telejornal e troca-lo por um programa semanal de reportagem, SBT
Realidade, que deve estrear na segunda-feira 26.

Ana Paula diz que est4 feliz com o novo rumo, que consolida a
determinacdo trazida desde os tempos de Globo, de abandonar o posto de
apresentadora de telejornal. “E dificil explicar, fica até antipatico, mas eu sou
reporter, gosto da rua. Nao entrei nisso para ser famosa. Surfei na onda midiatica,
mas dizer que adoro sentar maquiada na bancada e ser reconhecida em loja?
N&o, ndo gosto”.

Dizendo-se desinteressada das meras guerras de audiéncia, ela afirma
torcer por um novo nivelamento entre as diversas Redes de Televisdo do Brasil:
‘Acho muito bom que se democratize a comunicacao, 0 acesso a informacao, a
distribuicdo de informac&o. Toda hegemonia é ruim. Sera bom para todos uma
divisdo mais razoavel, contanto que seja limpa’.

Com a saida de Ana Paula, Silvio tomou pessoalmente as rédeas do SBT
Brasil, que passou a ser apresentado por Carlos Nascimento e Cynthia Benini (ex-
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Casa dos Artistas). Roteirizou e dirigiu pessoalmente a gravacao piloto do novo
jornal. A estréia foi desastrosa, oscilando entre 2 e 4 pontos de audiéncia.

No processo, trocou também o comando geral do ndcleo jornalistico,
entregando-o a Paulo Nicolau (egresso da Record), em meio a lances folcléricos:
o intermediador da vinda de Nicolau teria sido Itamar de Oliveira, colaborador
antigo e ex-adestrador de caes do patrdo do SBT.

Outra que esteve a deriva por longo periodo foi a equipe do jornalista
Carlos Amorim, que trabalhou no Fantastico e foi um dos criadores do Domingo
Espetacular, da Record. O plano de criar um programa de entretenimento e
informacédo para os domingos foi iniciado e interrompido inimeras vezes desde o
comeco de 2005, até o cancelamento definitivo e a demissdo de todos os
profissionais envolvidos, em marco de 2007. Entre eles estava Magdalena
Bonfiglioli, reporter do SBT desde a primeira transmissao do canal, em 1981.

Por razdes diversas, programas como a Revista Dominical que ndo houve
e o SBT Brasil imaginado por Ana Paula Padrdo se ancorariam mais na
credibilidade junto ao publico e aos anunciantes que na disputa ponto a ponto
pelo lIbope. Divergiriam diametralmente, portanto, da obsessao por audiéncia dos
tempos espalhafatosos de Ratinho e Gugu Liberato, que por vezes produziram
episédios deprimentes, como o da falsa entrevista de dois supostos integrantes
do PCC no Domingo Legal, em 2003.

Participariam de um lento distanciamento entre o SBT e as faixas C, D e
E de publico, que sempre o consagraram e que, por sinal, também se encontram
em franca transformacé&o, seja nos ditos ‘grotdes’, seja nos centros urbanos. Esse
deslocamento, como observa um ex-diretor do SBT, poderia fazer a rede cair para
quarto ou quinto lugar no ranking das Tevés.

Todos os fatores de mudanca tropecam, um por um, nos valores e na
vaidade do Silvio animador e ‘artista’, que sempre andou lado a lado com o
empreendedor certeiro que ele também tem sido ao longo das ultimas cinco
décadas.

Carioca da Lapa e filho de um comerciante que chegou a se viciar em
jogos de azar, Silvio nasceu pobre, mas, contrariando o chiste que ainda comete

com as ‘colegas de auditorio’, ndo se contentou com qualquer coisa.
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Antes de se tornar o homem do Bau, dos domingos e do SBT, foi cameld
nas ruas, locutor de anuncios via alto-falante na barca Rio-Niterdi, animador na
Radio Nacional, orador em comicio politico, apresentador de circo. A titulo de
ilustracdo, sabe-se que até hoje usa uma fritadeira elétrica e um forno de
microondas para preparar ele mesmo suas refeicbes, nos intervalos entre as
gravacoes.

“O SBT é muito estruturado em cima de uma pessoa sO, da visao de
mundo e de sociedade de um homem de negécios formado na rua’, arrisca o
especialista Laurindo Leal Filho. ‘Todas as decisbes sdo tomadas a partir do
feeling pessoal dele. Esse feeling dava certo porque era uma alternativa popular
ao padrdo Globo, mas talvez falte racionalidade, do ponto de vista de uma
empresa de comunicagao no mundo capitalista”.

Eis ai, enfim, o cabo de forca hoje segurado numa ponta por Senor Abravanel, o
empresario sofisticado, e na outra por Silvio Santos, o artista popular em pleno
picadeiro. Enquanto luta consigo mesmo, nas arquibancadas e nos camarotes o

publico espectador também se encontra em pleno movimento.
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Anexo 5. Resposta do Fale Conosco do Ministério da Justica

Ministério da Justica
Quinta-feira, 10 de marco de 2007
Celva Reis

Prezado Cidadao,
Obrigado por entrar em contato com o Ministério da Justica.
Veja a resposta para sua solicitagao:

Prezada Sr2

Cumprimentando-o(a), informo que, extinta a censura em 1988, desde
1990 a competéncia de informar sobre a natureza das diversdes e espetaculos
publicos, as faixas etarias a que ndo se recomendem, bem como locais e horéarios
em que sua apresentacdo se mostre ndo recomendada para criancas e
adolescentes é do Departamento de Justica, Classificacdo, Titulos e Qualificacédo
— DEJUS, integrante da Secretaria Nacional de Justica.

A partir do dia 13 de julho de 2007, com a Portaria 1.220, entraram em
vigor novas regras de classificacdo indicativa para programas de Televisdo. Entre
0s principais pontos estéo a vinculacdo entre faixa etéria e horario de exibicdo e a
possibilidade de as proprias emissoras definirem, por meio de autoclassificacao, a
faixa etaria de seus programas.

A co-responsabilidade da familia no dever de exercer a classificacao
indicativa € de suma importancia. Dai o caréater indicativo atribuido as obras,
devendo pais ou responsaveis estarem atentos para a classificacao e, a partir dai,
decidir se permitira o acesso dos menores a obra.

Informo ainda que o programa BIG BROTHER BRASIL 08 esta sendo
monitorado diariamente pelo nosso Departamento, para averiguagdo de
inadequacdes, no sentido de decidir por deferir ou ndo o pedido de
autoclassificacao feito pela emissora, conforme o exposto no art. 9° da Portaria
1.220: (grifo meu)
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Art. 9°. O deferimento ou indeferimento do pedido de autoclassificacao,
devera ser proferido pelo Diretor do DEJUS/SNJ e publicado no Diario Oficial da
Unido no prazo méximo de sessenta dias apdés o inicio da exibicdo da obra
audiovisual.

Vale lembrar que de acordo com a Portaria n° 36, de 08 de janeiro de
2008, publicada no Diéario Oficial da Unido de 09 de janeiro de 2008, as emissoras
de Radio e Televisdo terdo até o dia 07 de abril do corrente ano para adequarem
suas programacdes as diferencas de fuso-horario do pais.

Congratulo o (a) Sr(a). por participar do processo registrando sua opiniao.
Demonstrando, inclusive, o cumprimento da co-responsabilidade da familia no
dever de exercer a classificagcéo indicativa, conhecendo-a e compreendendo sua
importancia para a sociedade, de forma especial na protecdo de criancas e
adolescentes.

Para maiores esclarecimentos sobre classificacdo indicativa de obras
audiovisuais recomendamos o0 acesso ao nosso site, onde o (a) Sr(a). podera
encontrar toda a legislacao vigente que regulamenta a Classificacdo e o Manual

da Nova Classificacao Indicativa www.mj.gov.br/classificacao.

Atenciosamente,

Celva Reis

Supervisora Geral de Classificacdo Indicativa
Esplanada dos Ministérios. Palacio da Justica.
Anexo Il, 3° andar, Sala 32 1 .

CEP 70064-900. Brasilia - DF

www.mj.gov.br/classificacao 61 - 3429-3660
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Anexo 6. Quero ser um Televisor

Balcdo de Negocios
Edicéo IV — Setembro de 2007

A professora Ana Maria pediu aos alunos que fizessem uma redacao
expressando o que cada um queria que Deus fizesse por eles.

A noite, corrigindo as redagées, ela se deparou com uma que a deixou
muito emocionada. O marido naquele momento entrou no quarto e a viu chorando
e disse:

O que aconteceu? Ela respondeu: — Era a redacdo de um menino.

E leu a redagcdo que dizia assim: — Senhor, esta noite te peco algo
especial. Faga de mim em um televisor. Quero ocupar o seu lugar! Viver como
vive a TV da minha casa.

Ter um lugar para mim e reunir minha familia ao redor... Ser levado a
sério quando falo. Quero ser o centro das atencbes e ser escutado sem
interrupgdes nem questionamentos. Quero receber o mesmo cuidado especial
que a TV recebe quando ndo funciona. Quero ter a companhia do meu pai
quando ele chega em casa mesmo quando estiver cansado. Quero que minha
mae me procure quando estiver sozinha e aborrecida, em vez de ignorar-me. E
ainda que meus irmaos "briguem" para estar comigo. Quero sentir que minha
familia largue tudo de vez em quando para passar alguns momentos
comigo. Por fim, que eu possa divertir a todos. Senhor, ndo te peco muito... - s
guero viver o que vive um televisor!

Naquele momento o marido de Ana disse: — Meu Deus, coitado desse
menino! Nossa, que coisa esses pais!

Ela olha e diz: — Essa é a redacéo de nosso filho.



122

Anexo 7. SBT Condenado

Jornal O Dia
Quarta-feira, 19 de outubro de 2005

O SBT foi condenado a pagar R$ 160 mil a familia de S&do Jodo de Meriti
por induzir menino a atear fogo ao irmao mais novo. Em 2002, Israel Correia da
Costa, hoje com 10 anos, e Mateus Souza da Costa, 9, assistiram a numero do
mégico Ray Wold no programa Domingo Legal, do Gugu, e imitaram a atracao.
Ray ateava fogo a si sem se ferir. JA Mateus se queimou em 25% do corpo.

O juiz Heleno Ribeiro Pereira Nunes, da 62 Vara Civel, ordenou, em
decisdo do dia 13, que a emissora pague R$ 80 mil a Mateus, R$ 60 mil aos pais,
Itamar e Adriana, que néo viu o0 momento do acidente, por danos morais. O SBT
também tera de pagar penséo vitalicia, cujo valor sera definido apés pericia.

Mateus ainda enfrenta sequelas, como cicatrizes e dificuldades para andar.



	 2.1. Ciência, Tecnologia e Existência
	2.1.1.1. Enfoque Científico
	 2.1.1.2. Enfoque Teológico
	4.1.1. Rede Globo
	 4.1.2. SBT
	4.1.3. Record

	 4.2. O Senhor da Comunicação
	Anexo 1. O consumo de mídia no Brasil
	Anexo 2. A TV Digital e o Novo Celular do Presidente
	 Anexo 3. Lost e o Fim da TV
	 Anexo 4. E agora, Lombardi?
	 Anexo 5. Resposta do Fale Conosco do Ministério da Justiça
	 Anexo 6. Quero ser um Televisor
	 Anexo 7. SBT Condenado

