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Resumo

Este estudo aborda o uso de recursos televisivos, em especial do
Jornalismo, na programacao religiosa da Rede Record de Televisdo, emissora de
transmissdo aberta comandada pela cupula da Igreja Universal do Reino de Deus,
segmento religioso brasileiro em expansdo. Foram observadas a construcdo da
comunidade iurdiana, a atribuicdo de credibilidade as mensagens televisivas, a criacao
de um ambiente seguro em que se possa propagar a fé, a pregacdo de uma “fé
inteligente”, bem como a similitude com os programas da grade comercial daquela
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Abstract

This study approaches the television resources use, especially in
journalism, on the religious programming of Rede Record de Televisdo, a TV station
with open transmission commanded by the Universal Church of Kingdom of God
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Introducao

7

Estudar a relacdo entre midia e religido ndo é apenas um recorte dos
estudos na area de Comunicacédo, da Teologia ou da Sociologia da Religido. Da mesma
forma que é deficiente a pesquisa em Comunicacdo que desconsidera o contexto em
gue a producdo midiética € realizada, tais como implicagbes econdémicas, politicas e
sociais, a religido, no caso especifico do contexto brasileiro, € fator indissociavel ao
contexto das midias televisivas de circulacdo aberta.

Em outras partes do mundo, tal afirmacao seria equivocada. Em Portugal,
por exemplo, pais cujo governo proibe a veiculagdo de programas de conteudo religioso
nas redes de televisdo, a religido tem papel esporadico na midia televisiva, quando ela
revela algum interesse publico. Como resultado deste interesse, tém-se materiais
jornalisticos que abordam essa tematica. Como exemplo pode ser citada a cobertura da
imprensa durante a visita do papa a um pais asiatico, os conflitos no Oriente Médio que
tanto repercutem nos jornalisticos europeus, ou ainda, em denuncias contra padres
acusados de pedofilia, tdo presentes nos Estados Unidos. Em outras palavras, a
religido é pauta, esta distanciada do processo de producdo midiatica.

No Brasil — onde pelo menos trés redes de tevé, Rede Vida, Rede Cancéao
Nova e Rede Record, pertencem a institui¢cdes religiosas — € impossivel ndo relacionar
o campo da midia com o campo religioso. Destacam-se dentre as citadas emissoras,
seja pela abrangéncia de suas transmissdes, seja pelo crescimento constante que
apresentam, a primeira e a ultima. A Rede Vida, com a ajuda financeira de catélicos de
todo o Brasil, anuncia em seu slogan que além de ser o "Canal da Familia”, também é a
maior televisdo catélica do mundo. J& a Record, propriedade do bispo Edir Macedo,
principal expoente religioso da Igreja Universal do Reino de Deus, se mostra como uma
poténcia que ainda timida busca dentro de alguns anos arranhar a hegemonia televisiva
do Grupo Marinho. Neste estudo, vale ressaltar, serdo analisados produtos midiaticos
exclusivamente da Rede Record de Televisao.

A utilizacdo dos meios de comunicagdo Se mostra como uma
potencialidade ja explorada por diversas faccoes religiosas ndo s6 como meio de
conquista de fiéis, como forma de doutrinacdo em massa, mas especialmente como

forma de dar visibilidade a uma determinada religido. E comum acusarem os editoriais,
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no jornalismo impresso, de serem o0s porta-vozes desta ou daquela ideologia politica.
Quando se fala em midia religiosa, esta voz, apresentada em materiais midiaticos, se
faz presente camuflada, ora por uma similitude com os programas jornalisticos, como
se vera nas paginas seguintes, ora com a aparéncia de puro entretenimento, com a
utilizacdo de dramatizacOes que se assemelham ao formato tdo popular da telenovela.
Conforme sugere Martino', a utilizacdo da midia televisiva por parte de segmentos
religiosos cumpre a funcdo de estabelecer, por meio de canais de comunicacéo
institucionais, uma relacao rapida e eficaz entre a religido e o crente?.

A midia religiosa tem o papel de fornecer ao maior nimero de fiéis
possivel a voz institucional capaz de amainar os males que o crente propriamente dito
ou o fiel em potencial possuem em suas vidas. O individuo n&do precisa ir a um templo,
basta ligar a tevé, abrir o jornal ou navegar pela Internet.

A lIgreja Universal do Reino de Deus, segmento neopentecostal que
financia e comanda a Rede Record, tem sua historia vinculada ao uso dos meios de
comunicacdo de massa como instrumento de pregacdo de suas crengcas e uma
consequente conquista de fiéis. Primeiramente, foram utilizados espacos em emissoras
de radio, o que causou um impacto positivo nos ouvintes. Como 0 numero de fiéis
aumentava, a cupula iurdiana passou a desenvolver uma estratégia de adquirir veiculos
de comunicacdo. Em um interim de pouco mais de 20 anos, lurd construiu um império
midiatico que conta com nada menos que 62 emissoras de radio, outras tantas de tevé,
uma gravadora, uma produtora de videos, duas editoras, além de jornais e revistas,
com destaque para o jornal Folha Universal, com uma tiragem que supera os dois
milhdes de exemplares por semana®.

A trajetdria bem sucedida da Universal teve seu apice, em novembro de
1989, com uma transacgao financeira, da ordem de aproximadamente 45 milhdes de
dolares, em que o Bispo Edir Macedo, principal lideranca daquele segmento
neopentecostal, adquiriu a Rede Record de Televisdo e Radio do empresario e

apresentador Silvio Santos e da familia Machado de Carvalho.

! Martino, 2003, p. 85.
2 Quando neste estudo for usado o termo “"crente", deve-se entendé-lo em seu sentido mais 6bvio, ou
seja, aquele que cré. Logo, ndo se faz uma referéncia especificamente aos fiéis de segmentos
grotestantes, evangélicos pentecostais ou neopentecostais.

Tavolaro, 2007, p. 238-239.
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A lurd é detentora de um conjunto de meios de comunicacdo e os utiliza
para propagacdo de sua doutrina e para a consequente conversdo de novos fiéis. Os
programas iurdianos® exibidos pela Rede Record de Televisdo, apresentados as
madrugadas apos o término da exibi¢cdo da programacado comercial da emissora, utiliza-
se de técnicas do jornalismo. A principal hipétese proposta, nesta dissertacdo, é que a
associacdo dos programas evangélicos ao jornalismo camuflaria o interesse de
pregacao doutrinaria dos produtores dos referidos programas e, com o0 uso de técnicas
jornalisticas, tentariam passar aos telespectadores uma idéia de independéncia editorial
e de credibilidade jornalistica. A constituicdo de uma representacao midiatica de o que
é ser um fiel iurdiano bem sucedido revela uma adequacdo da doutrina da Igreja

Universal do Reino de Deus ao cenério da alta modernidade.

* O termo iurdiano foi usado pela primeira vez pelo pesquisador Leonildo Silveira Campos, em Teatro,
tempo e Mercado (1997). Para Campos, o termo se refere ndo apenas aos fiéis da lurd, mas também
aqueles que possuem alguma identificagdo com a doutrina e que compactuam das mesmas idéias dos
adeptos deste segmento neopentecostal. Neste estudo, seu uso sera estendido também para designar
referéncia aquele e/ou aquilo que possui relacdo com a Igreja Universal do Reino de Deus.
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1. Problemas, fontes e método
1. 1 O contexto religioso brasileiro

Se a utilizacdo da midia televisiva por parte de fac¢cdes neopentecostais,
em especial da Igreja Universal do Reino de Deus, € um evento de inegavel interesse
académico para a pesquisa em Comunicacdo, torna-se necessaria uma atencao as
alteragbes ocorridas no cenario religioso da atualidade. E importante destacar que da
mesma forma que os estudos acerca de comunicacéao televisiva de transmisséao aberta
no Brasil tem uma relagdo proxima com a religido, nota-se que a religiao também é
influenciada pela midia em geral.

Ao se observar os numeros do Censo de 2000, percebe-se uma tendéncia
classica, comum a todas as culturas religiosas: a de que as religides mais tradicionais
percam crentes (ver tabela 1). A exemplo do que acontece com o hinduismo, na india,
gue perde fiéis para as doutrinas mugulmanas, no Brasil, o catolicismo é atingido pelo

avanco evangélico, apesar de os catdlicos ainda serem o maior grupo religioso do

pais®.
Tabela 1 — Distribuicdo de fiéis entre as principais religides de 1980 a 2000 no Brasil.

Religido 1980 1991 2000
Catolicos 89,2 83,3 73,7
Evangélicos 6,6 9,0 15,4
Espiritas 0,7 1,1 14
Afro-brasileiros 0,6 0,4 0,3

(0,57) (0,44) (0,34)

Outras religibes 1,3 1,4 1,8
Sem religiao 1,6 4,8 7,3
Total (*) 100,0% 100,0% 100,0%

(*) Nao inclui religido ndo declarada e ndo determinada.
Fonte: IBGE, Censos Demogréficos.

Essa expansao das religibes pentecostais brasileiras, nascidas com forte

influencia estrangeira, especialmente do pentecostalismo norte-americano® (aqui se

® Pierucci, 2004, p. 19.
& campos, 2005, p. 108.
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unificam o pentecostalismo tradicional, com destaque para a Assembléia de Deus e a
Congregacao Cristd do Brasil, e as jovens ramificacbes neopentecostais, sendo
destacada a Igreja Universal do Reino de Deus), € um fenbmeno que ndo pode ser
considerado recente ou episodico, uma vez que o0 aumento do numero destes fiéis vem
ocorrendo de forma continua, nas ultimas cinco décadas. Apesar de uma grande
guantidade de denominagdes, as trés vertentes religiosas acima citadas sdo as mais
representativas, ja que concentram 74% dos pentecostais, ou seja, representam a fé de
aproximadamente 13 milhdes de brasileiros’.

Uma caracteristica peculiar — e ponto chave desta dissertacdo — ao
avango pentecostal, em especial a lurd, é a utilizagdo dos meios de comunicacdo na
divulgacdo da doutrina e na consequiente conversdao de fiéis. Conforme sinaliza
Leonildo Silveira de Campos — docente do Programa de Pos-Graduagcdo em Ciéncias
da Religido da Universidade Metodista de S&o Paulo, pesquisador especialista na
doutrina iurdiana que transita entre o campo da sociologia e da comunicagdo — as
denominacgdes evangeélicas, de uma maneira geral, tendem a ter uma postura agressiva
no embate com a concorréncia religiosa, principalmente ao catolicismo e aos cultos
afro-brasileiros, além de uma dependéncia dos meios de comunicacdo para que
possam buscar legitimidade no espaco religioso®.

Seja com a compra de espacos na grade de programacao de emissoras
com dificuldades financeiras, estratégia usada pela Igreja Internacional da Graca de
Deus, fundada pelo Missionario Romildo Ribeiro Soares, cunhado de Edir Macedo, que
exibe em horario nobre, na Rede Bandeirantes, o programa Despertar da Fé, ou ainda,
como faz a lurd, com a utilizagdo de brechas entre atracdes televisivas de suas proprias
emissoras de televisdo, a Rede Record e a extinta Rede Mulher, com programas como
o Mistério ou o mais conhecido deles, A Sessdo do Descarrego, o neopentecostalismo
conquista um local de destague no cendrio religioso brasileiro.

A Renovacado Carismética Catodlica pode ser entendida como a resposta
catdlica a este avanco neopentecostal. A RCC é vista com cautela pela Conferéncia

Nacional dos Bispos do Brasil (CNBB), porém é inegavel o seu sucesso entre os padres

" Mariano, 2004, p. 121-122.
8 campos, 2004, p. 148.
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recém-ordenados e as escolas de formacéo de sacerdotes®. O movimento carismético é
caracterizado pela formacao de grupos de oragdes que pretende dar a seus membros
um aperfeicoamento do conhecimento das historias e interpretagdes biblicas, tornando-
0s aptos a desenvolver uma evangelizagcdo baseada no testemunho pessoal e grupal.
Esta ndo é a Unica aproximacdo da RCC com o neopentecostalismo. O gosto pelo uso
da midia televisiva é outra convergéncia entre carismaticos e neopentecostais'®. Os
adeptos desta segmentacao da Igreja Catdlica Apostolica Romana ganham cada vez
mais espago no mercado televisivo brasileiro. Para tanto, basta relembrar a permanente
presencga, que teve seu apice no final da década de 1990, dos chamados padres-
popstar nas atracdes televisivas em rede nacional.

Houve uma inegavel conquista de espaco no mercado editorial,
radiofonico, fonografico e televisivo por parte de religiosos carismaticos, a ponto de uma
declaracdo de um lider deste movimento ser considerada, aos olhos de um catdlico
meédio, como visdo mais representativa e legitima da Igreja Catélica como um todo do
que a do presidente da CNBB ou até mesmo do proprio papa®. O principal icone da
RCC brasileira, o Pe. Marcelo Rossi, ex-professor de Educacdo Fisica, religioso
habilidoso no uso das midias, capaz de reunir diversas vezes milhfdes de fiéis em um
unico culto religioso, tem suas celebracbes litirgicas exibidas semanalmente, aos
domingos, pela maior rede de tevé do Brasil, a Rede Globo de Televiséo.

Bem menos representativos quanto ao numero de fiéis estdo os espiritas
de orientacdo kardecista e os praticantes de religides afro-brasileiras. O espiritismo, no

Y

Brasil, sempre esteve vinculado a cultura escrita, ja que fundamental para este
segmento religioso é a leitura de obras psicografadas e doutrinarias que seriam
responsaveis por uma evolucdo espiritual dos seus praticantes. N&o passa
desapercebido o volume de publicagdes com esta tendéncia. O mais conhecido autor
de best-sellers espiritas brasileiro € o médium Chico Xavier que vendeu nada menos
gue 25 milhdes de exemplares. Com uma tiragem inferior a Xavier, aparecem o baiano
Divaldo Franco e a médium Zibia Gasparetto, ambos com mais de cinco milhdes de

livros vendidos.

° Valle, 2004, p. 101.
% valle, 2004, p. 102.
" valle, 2004, p. 103.
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O sucesso deste tipo de literatura € tamanho que Gasparetto ja possui
editora prépria, a editora Vida e Consciéncia, que publica além dos romances
psicografados da médium, outras obras de cunho kardecista. E importante ressaltar que
0 publico destas publicagbes ndo necessariamente € composto por espiritas
praticantes. Em grande parte, € formado por simpatizantes da doutrina ou ainda pelos
leitores acostumados aos tdo populares manuais de auto-ajuda®®.

Como se pode observar nos dados do Censo de 2000, o numero de fiéis
das religides afro-brasileiras, de maneira geral, vem diminuindo nos ultimos 20 anos.
Mas h& de destacar que dentro deste conjunto de religides ocorrem dois fendbmenos
distintos. Enquanto o numero de praticantes do candomblé aumenta, o de umbandistas
decresce. O numero de seguidores do candomblé cresceu de cerca de 107 mil, no ano
de 1991, para quase 140 mil, nove anos mais tarde. O caminho inverso aconteceu com
os praticantes da religido afro-brasileira com maior nimero de fiéis. A umbanda teve
uma retracdo de aproximadamente 110 mil devotos no mesmo interim em que o
candomblé cresceu. Um dos fatores que contribuem para esta perda de nimero de fieis
umbandistas € a estratégia agressiva de embate religioso promovido pelas religibes
neopentecostais, em especial na midia televisiva, com destague para a desenvolvida
pela Igreja Universal do Reino de Deus, que se caracterizam por ataques a doutrina e

aos adeptos das religides de origem afro-descendente®®.

12 stoll, 2005, p. 178.
'3 prandi, 2004, p. 227.
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1.2 A hipotese

E importante ressaltar que diversos géneros e formatos televisivos sdo
utilizados na programacgédo iurdiana. Neste estudo, sera enfocado, especialmente, o
jornalismo. A teledramaturgia, por exemplo, exerce fungdo marcante durante a
programacao, mas sera apenas abordada ocasionalmente. Assim, a intencéo é verificar
a maneira com que os iurdianos se utilizam de praticas peculiares ao jornalismo para
atribuir a seus produtos midiaticos credibilidade, interesse e seguranca. A visibilidade
midiatica, camuflada por uma espécie de pseudo jornalismo, permite que a audiéncia
tenha acesso a uma “fé inteligente”, racional, que conduz ao sucesso na vida pessoal e
a prosperidade financeira. Este € um enfoque de importancia, porém, anterior a este,
uma vez que o jornalismo em si faz parte das transformacdes modernas, nota-se a
presenca recorrente de reflexos da modernidade nos programas analisados.

N&o se pode esquecer que, como os lideres iurdianos possuem sob seu
dominio e a sua disposicdo uma rede de emissoras de televisdo, torna-se eficiente e
desejavel a utilizagdo destes meios para a pregacdo. A Rede Record, enquanto
empresa midiatica potente e atualizada que €, possui uma estrutura regionalizada. E
através de emissoras afiliadas que a Record consegue proporcionar a seu publico um
noticiario regional, a exemplo do que acontece com a Globo e, com menos intensidade,
com o SBT, Bandeirantes e Rede TV!. Este fendmeno da regionalizacdo também se
deu no tele-evangelismo iurdiano. O pastor ao se tornar apresentador se transforma em
uma celebridade midiatica disposta a se aproximar, em nome de Deus, da audiéncia
gue precisa de orientacao espiritual. Que outra vertente religiosa possui seus lideres tao
midiatizados? E ainda mais, ndo sao os grandes lideres, distantes da maior parte da
populacdo que comandam a grade iurdiana. Sao as estrelas da pregacao o pastor que
esta durante a tarde toda no templo, em cidades proximas ao telespectador, seja Bauru,
Jau ou Marilia, a espera daqueles que os assistiram. H& uma relacdo de intimidade
(n&o se fala com um pastor que esta distante de mim, que ndo vive na mesma regiao
gue eu, que ndo conhece a minha realidade social), de cumplicidade entre emissor e
receptor, relacdo esta que conduz a uma sensacdo de seguranga. Desse
relacionamento confiavel emerge uma relacdo fiduciaria e um sentimento de

comunidade.
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Ainda para reforcar a questdo da comunidade, € sempre presente, nos
testemunhos, o depoimento de pessoas que ja estiveram na posicado de espectadores e
agora se tornaram, por forca divina, emissores de mensagens midiaticas de salvacao.
Os depoimentos sdo carregados de histdrias que seguem a seguinte sequéncia: “eu
estava desanimado, viciado, doente, atormentado pelo mal, falido economicamente,
assisti ao programa do pastor, resolvi ir ao templo e minha vida mudou”. Isso busca
criar uma identificacdo entre emissor e receptor, indispensavel para a criacdo da
comunidade. E importante notar que existe uma variacéo nesta seqiiéncia da narrativa.
Quando aquele que se converteu ndo assistiu a um programa, conheceu a igreja por
meio de um amigo ou parente.

Se a comunidade iurdiana torna-se midiaticamente representada, para
gue esta se reafirme, € necessario que se estabelecam limites entre o que € ser
iurdiano e o que € ndo pertencer a comunidade. Logo, é de relevancia para este estudo
qgualquer discurso intolerante a outras doutrinas religiosas. Referéncias a catdlicos,
umbandistas, adeptos do candomblé ou de outras ramificacbes neopentecostais
merecem ser analisadas neste estudo.

Um outro ponto importante é a modernizacdo da fé. A fé iurdiana € uma
“fé inteligente”, que vem acompanhada de dicas praticas de administragdo de
empresas, que conduz o fiel & prosperidade e independéncia financeira. Trata-se de
uma fé critica e racional em que o crente tem de escolher o lado em que quer atuar.
Caso o lado escolhido seja o do Mal, o individuo vai enfrentar desgracas e tristezas,
como dependéncia quimica, vicios, dificuldades na vida amorosa, problemas familiares,
doencas, necessidade financeira. No entanto, se a escolha for seguir o caminho de
Deus, desde que seja um iurdiano dedicado e perseverante que freqienta o templo
com assiduidade, o que existe entre fiel e o divino € um relagdo de negdcios. Um toma
partido do outro; um freqlenta o templo enquanto o outro manda béncéaos, estabilidade
financeira, familiar, amorosa, libertacédo de vicios e a conquista da paz. O pastor diz que
apenas oracdo ndo enche a barriga de ninguém. E preciso que se tenha uma fé critica e
pragmatica, com atitude por parte do crente. O crente precisa ajudar a Deus em sua

manifestacdo certeira e gloriosa.
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A questdo da familia também €& destaque. Muito embora o padrédo
desejado da familia iurdiana seja o de uma familia tradicional composta por pais que se
amam e filhos obedientes e agradecidos aos pais, a pregacao iurdiana nao despreza
agueles que ndo seguem a este modelo. As mées solteiras, os filhos rebeldes, os
maridos adulteros, as prostitutas sdo bem vindos nos templos iurdianos, muito embora,
a libertacdo signifique seguir o modelo tradicional de familia e ainda mais, com
prosperidade financeira. Isto pode ser encarado como falta de preconceito e
necessidade de mostrar, segundo a perspectiva da lurd, o caminho tracado por Deus
aqueles que estdo perdidos ou entdo uma estratégia obvia de ndo desprezar fiéis em
potencial que outras faccoes religiosas desprezam.

O que os programas iurdianos fazem €&, na verdade, a criacdo de um
espaco proprio, o espaco de uma comunidade regional iurdiana. Tal comunidade seria
formada por pessoas que se identificam com a identidade cultural midiatica dos adeptos
da Igreja Universal do Reino de Deus. Contribuem para a institucionalizagdo desta
comunidade, a regionalizacdo da programacado, a pregacdo de uma fé inteligente e a
apresentacdo da estrutura da familia moderna. Como mecanismos utilizados para a
criacdo das fronteiras desta comunidade, estdo o arremedo de jornalismo e da
telenovela. Em alguns discursos da programacao, nota-se que mais importante do que
evidenciar o que faz parte da comunidade é destacar o que € externo a ela. Dai a
relevancia de se abordar o preconceito em relacdo aos adeptos de religides afro-
brasileiras, ou seja, agueles que séo diferentes dos membros da comunidade iurdiana.

Assim, pode-se até pensar que se ha necessidade de confianca, para que
haja o desencaixe, esta confianca € garantida por um ser divino, infalivel, onipresente e
justo. Logo, se a Igreja é um sistema perito, ndo ha como o crente nao ter confianca
nela, ainda mais com o respaldo de um ser reconhecidamente superior em sabedoria e
com poder de influenciar na vida dos humanos. O objetivo principal desta pesquisa é,
considerando todos os apontamentos acima citados, verificar o processo de construcao
de uma comunidade iurdiana, com sua identidade propria, através da utilizacdo de

técnicas do telejornalismo em um veiculo de comunicagdo de massa.
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1.3 Ocorpus

Ao contrario do que se poderia esperar de um segmento religioso em
expansao, a direcdo da lurd preferiu ndo alterar drasticamente a programagdo da
emissora. Enquanto se esperava que programas religiosos povoassem toda a grade de
atracoes, a exemplo do que hoje acontece com a TV Cancdo Nova e com a Rede Vida,
esta com menos intensidade que a primeira, a Record continuou com uma politica de
investimento em entretenimento, programas de auditorio, filmes e teledramaturgia. No
entanto, especula-se, pela imprensa, o desejo da cupula iurdiana de criar uma nova
rede internacional de televisdo com programacdo exclusivamente evangélica. O
“Projeto CNN”, como foi chamado pelos jornais, aponta para a possivel sede da futura
emissora ser em Atlanta (EUA), com transmissdes em inglés e espanhol, a exemplo do
gue acontece com aquela emissora norte-americana. Os dirigentes da lurd pouco
comentam sobre este ambicioso projeto™.

No entanto, o bispo Edir Macedo ndo escondia, na época da compra da
Rede Record, que sua intengao era fazer da emissora uma tevé moderna, profissional e
com destacado papel no mercado de comunicacdo™. Logo, os programas de cunho
religioso ficaram restritos a horarios determinados, ocupando principalmente as
madrugadas. Espaco na grade de programacdo estratégico este que alia a baixa
lucratividade publicitaria do horario & uma audiéncia solitaria que procura algum
conforto na forma de entretenimento mais acessivel: a tevé. E curioso que, apesar da
inegavel potencialidade da pregacédo televisiva, existem alas da cupula iurdiana que
ainda preferem a pregacao via radio, devido aos programas radiofonicos soarem como
uma conversa mais intima e eficaz com a audiéncia®®.

E importante esclarecer o recorte, feito aqui neste estudo, da grade de
programacdo da Rede Record. Tal divisdo, um dos principais artificios que mantiveram
a Record como emissora lucrativa, se da entre a programacdo comercial e a

programacao iurdiana. Quando a Record, uma das emissoras de tevé mais tradicionais

 Castro, 2006.

> campos, 1997, p. 287.

ale) bispo Carlos Rodrigues, por exemplo, responsavel pela rede de emissoras de radio da igreja, ndo
esconde a sua preferéncia pessoal pela radioevangelizacdo. "O radio € um meio de comunicacdo sem
igual, ndo h& nada como o radio. A televisdo tem o poder da imagem, mas nao tem a for¢ca do radio”.
(Mariano, 1999, p. 68)
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do pais, foi comprada pelo Bispo Edir Macedo, especulou-se que esta televisdo se
tornaria uma extensédo dos altares dos cultos iurdianos. Mas isto ndo aconteceu. A
proposta da nova dire¢do foi ndo alterar drasticamente a programacéo. Pelo contrario,
modernizaram a emissora, agindo com um profissionalismo que manteve a Record num
patamar de destaque no mercado televisivo brasileiro®’.

A Record possui uma programacéo semelhante a das suas concorrentes.
Programas de auditérios, sessdes de filmes norte-americanos, seriados, telejornais,
programas femininos, de variedades e humoristicos sdo uma constante. A formula dos
reality-shows, lancada no Brasil pela Rede Globo de Televisdo — com o No limite e mais
tarde o sucesso de Big Brother Brasil — , fez de O aprendiz (uma espécie de jogo em
gue o apresentador, um patrao cruel, demite um participante a cada semana e, ao final
da temporada, o vencedor tem como prémio um cargo com alto salario na empresa do
apresentador-empresario) um dos lideres de audiéncia da emissora.

Observe no fragmento a seguir a opinido do bispo Edir Macedo sobre o

carnaval brasileiro:

E afesta da carne. A época em que ha mais mortes, brigas, tragédias, desgracas
em geral. Muitos lares sdo destruidos com a promiscuidade. Eu gostava do
carnaval, mas, depois de minha conversado, mudei de pensamento. Nunca mais
participei desse tipo de festa e néo sinto falta. Minha alegria ndo dura os trés dias
de folia, mas os 365 dias do ano. Eu detesto, mas respeito os que gostam.
(TAVOLARO, 2007, p.227)

No entanto, apesar de o bispo Macedo considerar o fato de comemorar tal
festa ndo ser proprio do fiel iurdiano, no carnaval de 2007, a Rede Record surpreendeu
a audiéncia e ainda mais suas concorrentes ao fazer, pela primeira vez desde a
aquisicado da emissora pelo bispo Macedo, a cobertura dos desfiles das escolas de
samba do Rio de Janeiro, festa popular esta que nos cultos da lurd € tratada como
“festa do diabo”. A dire¢cdo da emissora ndo colocou empecilhos para que repoérteres,
direto da Sapucai, entrevistassem artistas e celebridades que estavam em um camarote

para assistir ao desfile carnavalesco. O programa entrou no ar como Especial Carnaval

" campos, 1997, p. 287.
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2007 — Camarote Brahma®®. Tal ocorréncia mostra que a direcéo iurdiana da emissora
ndo costuma — ou pelo menos € cuidadosa — ao misturar a programagao comercial com
0s preceitos religiosos pregados pelo bispo Edir Macedo.

Outra empreitada que a Record tem se envolvido com sucesso € a
producdo de telenovelas. No més de marco de 2007, a rede de televisdo do Bispo
Macedo tentou contratar uma das mais populares atrizes da televisdo e do cinema
brasileiro: Fernanda Montenegro. A artista, estrela da Rede Globo que foi indicada ao
Oscar de melhor atriz por Central do Brasil (Walter Salles, 1998), rejeitou a proposta de
estimados um milhdo de reais mensais alegando nao desejar fazer novelas naquele
ano. Sem duvidas, apesar da empreitada mal sucedida, das declaracbes de que
Montenegro ndo descarta negociar com a Rede Record no futuro, pode-se perceber
que a ordem na emissora é ndo poupar investimentos™®.

Fernanda Montenegro tornou-se excecdo ao negar o convite do Bispo
Macedo. Artistas e jornalistas da Rede Globo de Televisdo tem cedido as propostas da
Record o que fez com que a emissora ganhasse uma roupagem de semelhanca com a
lider de audiéncia. Celso Freitas, jornalista que apresentou o Jornal Nacional, telejornal
de maior audiéncia da televisdo brasileira, de 1983 a 1989%°, comanda o Jornal da
Record. A novela Vidas Opostas tem como protagonistas atores e atrizes que ja fizeram
parte do casting da Globo. A apresentadora da Record e cantora gospel que frequenta
a lurd, Mara Maravilha, em declaracdo a Folha de S. Paulo, analisa o atual contexto
artistico-televisivo brasileiro. “A Record esta quebrando o monopdlio na tevé, libertando
a classe artistica da escraviddo. A Globo é como se fosse uma ditadura. E preciso
acabar com a falsa idéia de que o sucesso sé existe se o artista aparecer na tela da
Globo™,

Ainda falando em jornalismo, a imprensa tem chamado de “guerra
jornalistica” a contratacéo por parte da Record, com propostas vantajosas de salario, de
jornalistas renomados da Rede Globo. Nos ultimos dois anos mudaram de emissora

Silvestre Serrano, Rodrigo Vianna, Lucio Sturm, Arnaldo Duran, dentre outros. Mais

'8 Eeltrin, 2007(1)
19 Feltrin, 2007 (2)
*° Ribeiro, 2004, p. 398.
2 Feltrin, 2007 (3)
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recentemente, a correspondente internacional Heloisa Villela assinou contrato com a
emissora do bispo Macedo. A experiéncia da jornalista que ha 17 anos é
correspondente nos Estados Unidos, a estrutura de um escritério em Washington, com
vista para a Casa Branca e, a exemplo do que s6 a Globo possuia dentre as televisdes
abertas brasileiras, uma credencial que permite aos jornalistas da Record acesso a
sede do governo norte-americano prometem acirrar a disputa entre Globo e Rede
Record nas coberturas internacionais®.

Todo este investimento na programacdo fez com que a Record
ultrapassasse o Sistema Brasileiro de Televisdo em indices de audiéncia, no ano de
2007. Em janeiro deste ano, SBT e Record empataram na vice-lideranca, mas nos dois
meses seguintes a ultima emissora se isolou como segunda rede de maior audiéncia do
Brasil. Em comparagdo com o desempenho do primeiro trimestre de 2006, a Record
teve um crescimento de audiéncia de aproximadamente 18%, enquanto que a emissora
de Silvio Santos teve um decréscimo de 17% nos indices de audiéncia®.

A rede de televisdo do bispo Macedo, embora apresente crescimento
tanto em fndices de audiéncia quanto em faturamento®, ainda esta distante da lider de
audiéncia, a Rede Globo de Televisdo, propriedade da familia Marinho. Mas a Record
tem conquistado o seu espaco e comeca a incomodar a Globo. Um passo importante
rumo a lideranca no Ibope foi dado ao ser definido que o direito de transmisséo das
Olimpiadas de 2012, em Londres, sera exclusividade da Record. Com uma proposta
muito superior a da concorrente, a rede iurdiana desembolsara aproximadamente 30
milhdes de dolares para exibir o evento esportivo. Para se ter uma idéia, de qudao
superior foi a proposta vencedora, a Globo pagou 12 milhdes de doélares para exibir os
Jogos Olimpicos de Pequim - 2008%°.

Até mesmo a atual programacdo comercial da Record incomoda a Globo.
E o caso da disputa travada entre o Hoje em Dia e o Mais Vocé, da primeira e da
segunda emissora, respectivamente. Ambos os programas séo atracdes de variedades,

com jogos com o telespectador, culinaria, noticias, ambientados em um cenario que faz

2 Feltrin, 2007 (4).
2 Feltrin, 2007. (5)
24 Schneider, 2007.
% Jardim, 2007.
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alusdo uma casa. O programa de Ana Maria Braga, por anos lider de audiéncia no
horario, ndo s6 perdeu telespectadores para o Hoje em Dia, bem como ndo é mais
novidade ficar atras no ibope da atracdo comanda por Britto Jr (um jornalista que fez
carreira na Globo), a modelo Ana Hickmann e o culinarista Edu Guedes. A disputa entre
os dois programas promete se acirrar ainda mais agora que a atragdo da emissora do
bispo Edir Macedo promete lancar um jogo de perguntas e respostas com 0sS
telespectadores que ird dar prémios de até um milhdo de reais®.

Um outro exemplo do crescimento da Record € o programa “Show do
Tom”. Estrelado pelo humorista Tom Cavalcante que fez sucesso na década de 90 na
Globo, a atragédo tem alcangado indices de audiéncia que trouxeram um novo rival para
a emissora da familia Marinho nas tardes de domingo. Com uma satira do filme Tropa
de Elite (José Padilha, 2007), Tom e um grupo de atores e humoristas tem deixado o
Doming&o do Faust&o na vice-lideranca®’. Ou ainda, o lancamento do canal de noticias
Record News acirra a disputa entre as duas emissoras. A Globo, sem duvidas, ganhou
uma adversaria que promete incomodar ainda mais nos proOXimos anos.

Edir Macedo possui um objetivo claro: conduzir a Record a lideranca do
mercado televisivo de transmissédo aberta brasileiro. “Avancamos bem, mas ainda é
pouco. Vamos ser lideres na comunicacao no Brasil. A Record sera a nimero 1. Iremos
trabalhar o tempo que for necessario, mas vamos chegar l4. (...) Quem viver, vera"?,
afirma o bispo Macedo. Com tanto dinheiro a investir, a declaracdo do bispo ndo pode
ser considerada apenas um blefe. O superintendente comercial da emissora, Walter
Zagari, em entrevista a Folha de S. Paulo, na festa de langcamento de mais uma
telenovela da emissora, em 12 de Outubro de 2006, disse que a expectativa era estar
dentro de dois anos no mesmo patamar de audiéncia e faturamento da Rede Globo de
Televisdo®. Esta declaracdo de impacto de Zagari poderia ser considerada infundada,
apenas com o objetivo de promover sua empresa. Mas em enquete online, a Folha de
S. Paulo questionou cerca de 17 mil internautas e obteve como resultado que 57%

acreditam que a Record ira ser a lider de audiéncia um dia. Quando a questdo se

% Reipert, 2007.

" Dantas, 2007.

8 Tavolaro, 2007, p. 149.
% pompeu, 2007.
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referia ao tempo que a emissora iurdiana levaria para ultrapassar a Rede dos Marinho,
com uma participacdo de mais de 4 mil leitores, apenas 16% dos que responderam a
enquete ndo acreditam que a Record sera capaz de superar a Globo™.

E esta programacao lucrativa, de altos indices de audiéncia, semelhante &
grade das emissoras concorrentes que classificamos de programacgdo comercial da
referida emissora.

No entanto, todas as noites, terminada a programacao comercial, sempre
apos a meia-noite, ocupando toda a madrugada, tem inicio aquilo que nesta dissertacao
sera classificada de programacdo iurdiana®. A apresentacdo destes programas n&o
tem em seu comando ex-estrelas globais, a exemplo do que acontece com a
programacdo comercial, mas ¢é sempre feita por pastores daquela faccdo
neopentecostal. A busca da conversdo da audiéncia aos dogmas da Igreja Universal do
Reino de Deus € uma marca sempre presente. O bispo Edir Macedo ndo esconde que

exista a separacao entre a programacao comercial e a programacao iurdiana.

A Igreja Universal nada mais € que um dos clientes da Record. Ela aluga
espagos na programacado da emissora e, como qualquer outro anunciante, paga
por esses espacos. A igreja paga pelo aluguel da madrugada, horério, alias, que
a Globo e o SBT nado querem alugar. Ja recebemos diversas propostas
negativas, principalmente da Globo, para nossos pedidos em comprar espago
nesses dois canais durante a madrugada. (TAVOLARO, 2007, p. 214)

Mas o que chama a atencdo é que, cada vez menos, sdo exibidas
pregacdes gravadas em templos da lurd. A pregacdo dos altares, de inegavel eficiéncia
nos templos, reproduzida na tevé ndo chama tanto a atencdo da audiéncia quanto os
programas iurdianos, deslocados para os estudios da emissora, que se aproximam dos
formatos de programa de entrevista ou de telejornalisticos. Tapes de curta duracdo de
exorcismos realizados nos templos, matérias investigativas desenvolvidas por

reporteres, atendimento espiritual em que a audiéncia toma conselhos com o

% Feltrin, 2007. (6)

31 Achou-se oportuno nao selecionar um programa especifico, uma vez que tais programas nao possuem
horario fixo para entrar no ar, sdo substituidos por outros similares sem aviso prévio e sao muito
semelhantes entre si. Nota-se que nao existem grandes diferencas entre Mistérios e o0 Nosso Tempo, por
exemplo. Sdo também exemplos de programas iurdianos o Falando da vida, A hora dos empresérios,
Saindo do vermelho, O despertar da fé, dentre outros.
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apresentador-pastor, entrevistas exclusivas com vitimas de forcas demoniacas, a
tradicional bencdo do copo de agua, sempre ao final dos programas, compdem a
programacao iurdiana que sempre termina, logo ao amanhecer do dia, com o primeiro
programa da grade comercial da Record.

Este fendbmeno da utilizacdo dos meios de comunicacdo por parte da
religiio estaria provocando ndo apenas uma mudanca no cenario midiatico, mas
também no religioso. Chega-se ao conceito de religido fast food, desenvolvido por
Martino. Para ele, a necessidade de exercer a religiosidade, por parte dos fiéis, é
comparavel a fome de um consumidor que, na correria de seu dia, substitui seu almoco
por um sanduiche. Ou seja, encontra uma solucéo rapida para sua necessidade®. A
audiéncia procura uma resposta eficiente e superficial que consola e ameniza as
situacOes de conflito que esta vé retratada na tevé. A busca por palavras de consolo
ndo esta mais condicionada a ida ao templo religioso. Assistir a um programa de tele-
evangelismo surge como opcao mais pratica e até mesmo agradavel®>.

Com uma roupagem dindmica em que o apresentador-pastor entrevista
convidados, fala com a camera, chama matérias externas, a programacao iurdiana
propde uma evangelizacdo com caracteristicas de entretenimento e de jornalismo.
Nesta dissertacao, serdo exploradas especialmente as aproximacoes de tais programas
as técnicas particulares ao jornalismo.

A doutrina esta sempre implicita. Correntes divergentes dentro da propria
instituicdo, lideres com idéias conflitantes ou a exposicdo de argumentos que possam
causar discussdo acerca dos dogmas sao evitados. A exemplo do que acontece com
gualquer midia, os processos de realizacdo de pautas e de edicdo sdo artificios
utilizados para enfocar um determinado tema de maneira tendenciosa, porém com uma
aparente imparcialidade.

Tudo parece representar uma realidade. Mas com um olhar atento,
percebe-se que esta pseudo-realidade €, em geral, conduzida por escolhas tematicas,

selecdo de imagens, textos e depoimentos que visam defender um ponto de vista

%2 Martino, 2003, p. 53.

% E importante ressaltar que, no caso da programacao iurdiana, o fato de o individuo ser audiéncia
desses programas néo torna dispensavel a sua ida a um templo da lurd. Isso pode ser comprovado com
os repetidos convites feitos pelas liderancgas religiosas durante os programas iurdianos.
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favoravel a religido detentora da mensagem®*. As producées televisivas surgem sem a
necessidade de expor este objetivo a audiéncia, ou seja, de serem normativos da
conduta a ser seguida pela audiéncia. A midia religiosa em geral tem o papel de
fornecer ao maior nimero de fiéis possivel a voz institucional capaz de aliviar os males
gue o crente propriamente dito ou o fiel em potencial possuem em suas vidas.

Em outras palavras, a televisdo acaba se tornando um veiculo eficaz de
transmissdo de materiais simbolico-religiosos, uma vitrine midiatica do sagrado. Vale
destacar a importancia do simbdlico para a constituicdo das religibes. Os simbolos
religiosos representam de maneira visivel o que pertence a um mundo incapaz de ser
visto com olhos humanos. E por meio de uma relagdo simbdlica que o individuo toma
contato com o divino. Seja por meio das imagens de santos, oracdes, crucifixos,
ilustracdes ou até mesmo um livro produzido com inspiracdo sagrada, o simbdlico se
apresenta. Tamanha ¢é a forca que tal relacdo possui, Cruz chega a afirmar que “os
simbolos sdo o que ha de mais primitivo e duradouro no humano™>.

E esta relacdo simbdlica entre produtores midiaticos e audiéncia, efetivada
durante a programacéo iurdiana que vai ser explorada nesta pesquisa. Sera analisada a
programacdo iurdiana de 07 a 14 de Maio de 2007. Serdo nada menos que,
aproximadamente, 50 horas de programacao iurdiana. Achou-se oportuno nao
selecionar um programa especifico, uma vez que os programas que compde a grade
iurdiana ndo possuem horario fixo para entrar no ar, sdo substituidos por outros sem
aviso prévio e apresentam semelhancas de formato, tematica, género, cenogréficas
entre si.

A escolha desta semana também nédo de seu de forma aleatéria. Durante
este periodo, Joseph Alois Ratzinger, o papa Bento XVI, participou, em Aparecida (SP),
da 52 Conferéncia Geral do Celam (Conselho Episcopal Latino-americano). Durante
este evento que reuniu autoridades catélicas da América Latina e do Caribe, foi
realizada a cerimonia de canonizacdo do primeiro santo brasileiro: Santo Antonio de
Sant’Anna Galvao, conhecido como Frei Galvdo. A visita da maior lideranca da igreja

catdlica ao Brasil tem cobertura jornalistica garantida por todas as emissoras de

* Martino, 2003, p. 87.
% Cruz, 2004, p. 34.
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televisdo aberta do pais, em especial, a Rede Globo e Rede Bandeirantes que
anunciam desde o inicio do ano esta atracdo. Mas serd que a Rede Record, em sua
programacao iurdiana, vai comentar a visita do sumo pontifice catélico?

Notadamente, a pregacao nos templos iurdianos € marcada pelo conflito
religioso, em especial com ataques a umbanda e ao candomblé e, com menos
intensidade, ao catolicismo. Em atracdes da programacédo iurdiana ja foi comum a
utilizacdo de discursos preconceituosos em relagdo a doutrina e as praticas de cultos
afro-brasileiros. Na doutrina iurdiana, a umbanda e o candomblé s&o religides
demoniacas e a suas divindades e a seus praticantes sdo creditadas as
responsabilidades pelo mal que aflige a audiéncia. Ter contato fisico com um
umbandista ou mesmo passar em frente a um terreiro de candomblé ja é visto, segundo
a perspectiva iurdiana, como ameaca de ser atormentado por espiritos maus,
causadores do desemprego, das doencas, dos desentendimentos familiares, do
envolvimento com drogas e até mesmo da homossexualidade. Veja o que diz o Bispo

Macedo acerca de tais religides:

Como pode alguém servir a outrem, se a este ndo se submete. Assim, também
0os demoénios ndo podem servir a Deus. (...) Existem pessoas que freqlientam
terreiros de umbanda, quimbanda, candomblé e similares, e acreditam que estéo
servindo a Deus. E impossivel considerar tal coisa, pois a feiticaria e todas as
suas praticas, como consulta aos mortos, mediunidade, intercessao através de
guias, outros deuses, como orixds e caboclos, sdo pecados contra Deus.
(MACEDO, 2000, p. 30)

O programa Mistérios, exibido durante anos, na programacgdo iurdiana,
tinha a apresentacdo de um pastor e, para auxilid-lo no atendimento de pessoas
atormentadas por espiritos que participavam ao vivo, por telefone, um suposto ex
praticante de cultos afro-brasileiros, tratada pelo apresentador-pastor por ex-mae de
encosto. Tal atracdo, que trazia as telas um verdadeiro clima de guerra espiritual em
gue néao se tinha qualquer receio em apontar os adeptos da lurd como representantes
das forcas divinas e a doutrina e os praticantes dos cultos afro-brasileiros como
encarnacfes diabodlicas, ndo faz mas parte da grade de programacao iurdiana. Os
atagues a outras instituicbes religiosas ainda ocorrem, mas de maneira indireta e

menos agressiva do que acontecia em Mistérios, exibido durante o ano de 2004.
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Mas sera que a intensa cobertura jornalistica realizada pelas emissoras de
tevé aberta do pais fez reviver a caracteristica iurdiana de partir para o ataque as
religides contrarias a sua doutrina, logo, que ndo conduzem a “salvacao divina”? Foram
capazes de promover alguma critica direta ao catolicismo, religido predominante no
Brasil? Isto sera verificado nas paginas a seguir e se trata de um dos objetivos desta

dissertacéo.
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1.4 O método

O método escolhido é o da andlise de conteudo. Ao optar por este
método, corre-se o risco de se ter a pesquisa taxada, a exemplo do que aconteceu com
a pesquisa norte-americana em comunicacdo, de meramente descritiva, com muita
sistematizacéo de dados e pouca reflexdo®. No entanto, esta escolha metodolégica se
da em virtude da busca por procedimentos técnicos sistematicos e objetivos de
descricdo de conteddo de mensagens, de indicadores ndo necessariamente
guantitativos, que tornem possivel a inferéncia de conhecimentos relativos as condicbes
de producao e de recepcéo destas mensagens®’.

A principal virtude de um trabalho que faca uso da anélise de contetudo é
a sua tendéncia a rejeicdo de conclusbes, quase sempre prematuras e errbneas,
amparadas pela subjetividade e pela intuicdo do pesquisador. Ndo se quer de maneira
alguma promover especulagcdes, mas sim, amparado pelo discurso tele-evangélico dos
iurdianos e por referéncias teoricas apropriadas, atingir a leituras objetivas e
generalizaveis, em que o que o pesquisador desvenda na mensagem realmente esteja
contido nela ou ainda esquematizar os mecanismos utilizados no processo de producao
da mensagem®.

Ainda pensando nos mecanismos de producdo de mensagem, Bourdieu
propde alguns questionamentos que, segundo ele, deveriam estar em mente dos

produtores de mensagens televisivas de qualquer espécie:

Com a televisdo, estamos diante de um instrumento que, teoricamente,
possibilita atingir todo mundo. Dai certo nimero de questBes prévias: 0 que
tenho a dizer esta destinado a atingir todo mundo? Estou disposto a fazer de
modo que meu discurso, por sua forma, possa ser entendido por todo mundo?
Seréa que ele merece ser entendido por todo mundo? (...) E desejaria que todos
agueles que sao convidados a ir a televisdo as fizessem a si mesmos ou que
fossem pouco a pouco obrigados a fazé-las porque os telespectadores, os
criticos de televisdo, as fazem a si préprio e as fazem a propésito de suas
aparicdes na tevé: ele tem algo a dizer? Est4 em condi¢cfes de poder dizé-lo? O
gue diz merece ser dito nesse lugar? Em suma, que faz ele ali? (BOURDIEU,
1997, p.18)

% porém, considerar a pesquisa norte-americana, como um todo, sistematica, pragmatica e de poucas
contribuigBes reflexivas € ignorar décadas de evolucéo dos trabalhos daquela escola

%" Bardin, 1988, p. 42.

% Bardin, 1988, p. 28-29.
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Assim, o foco principal deste trabalho estd na producdo da mensagem. A
preocupacdo estd na efichcia comunicativa estabelecida pelos pastores-
apresentadores. Apesar da inegavel importancia, ndo se pretende tracar o perfil da
audiéncia dos programas iurdianos. A gquestdao da consequéncia da recepcdo das
mensagens ndo serad abordada profundamente. Esta dissertagdo possui duas fases
distintas de pesquisa. Num primeiro momento, empregando a andlise de conteudo, sera
evidenciado, pela analise das producbes midiaticas iurdianas em questdo, a
constituicdo da identidade do fiel da lurd, bem como daqueles que ndo sdo adeptos em
potencial e também daqueles que sado inimigos desta fé. Oportunas seréo as reflexdes
acerca da (in)tolerancia iurdiana acerca do outro, do ndo crente, do que optou por viver
sua religiosidade em outra religido.

A atencdo também estara voltada para a disseminacdo de conteudos que
expressam a teologia® iurdiana, como a idealizacdo da vida com Deus, a questéo da
moral, da libertacdo de vicios, a constituicdo de uma fé individualista em que 0 sucesso
no plano espiritual esta diretamente ligado ao sucesso do individuo no campo financeiro
(as gracas divinas sdo comumente associadas a aquisicdo de iméveis, carros e de bons
empregos pelos fiéis).

Feita esta andlise, sera discutida a utilizacdo de técnicas pertinentes ao
formato telejornalistico na disseminagdo dos preceitos da fé iurdiana. A estrutura da
noticia, a postura dos apresentadores-pastores, o texto, o cenario, as entrevistas, a
participacdo ao vivo de telespectadores por telefone, as matérias externas, a
veiculagbes de simulagbes da vida cotidiana do telespectador (aqui se nota uma
aproximacao com a telenovela) sdo pontos a serem explorados.

Uma informag&o importante acerca da amostragem que sera analisada é
gue a programacao iurdiana, embora apresente caracteristicas do formato jornalistico,
ndo é considerada como tal na grade de programacido da emissora. E importante

ressaltar que os tais programas iurdianos nem sequer sdo mencionados no site oficial

% E interessante observar que, ao contrario de uma tendéncia de outras organizagfes evangélicas, o0s
pastores da Universal ndo possuem formagdo em teologia. Para o principal lider da lurd, o bispo Edir
Macedo, a formagédo teol6gica € desnecesséria e conduz o religioso a uma pregagédo voltada para a
teoria, ndo para a pratica. Para ele, todos os ramos da teologia séo flteis.
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da Record”® como parte de sua programacdo. A grade disponivel no endereco
eletrénico apenas faz referéncia aquela programacdo comercial ja citada.

Uma das principais caracteristicas do jornalismo é o pacto de credibilidade
gue deve existir entre a audiéncia e o0s jornalistas. Mas esta credibilidade é
complexificada uma vez que os jornalistas de televisdo, ou da midia em geral, ndo
atuam simplesmente como observadores passivos que apenas reportam 0sS
acontecimentos. H4, é inegavel notar, uma participacdo ativa, por parte dos
profissionais da noticia, no processo de criagdo de acontecimentos passiveis de serem
selecionados como de interesse jornalistico®.

E comum existirem pressées politicas, econdmicas e culturais para se
selecionar este ou aquele fato, ser cauteloso nas criticas com esta ou aquela
personalidade, por exemplo. Mas, como as empresas midiaticas precisam lucrar, é
estratégico manter uma postura, mesmo que muitas vezes ficticia, de isencéo editorial,
de credibilidade®. Isto conduz a formulagéo de uma hipétese acerca da opcéo da lurd,
por esta aproximacdo, mesmo que sem o aval oficial da Record, enquanto emissora
comercial: a intencdo de associar os programas evangélicos ao telejornalismo
proporcionaria aos programas apresentados por pastores iurdianos um status de
credibilidade e independéncia editorial, a0 mesmo tempo em que camuflam o interesse
por parte dos emissores da mensagem de promoverem a pregacao da doutrina da
Igreja Universal do Reino de Deus.

Pierre Bourdieu chama atencdo as armadilhas que sdo as conclusdes
precipitadas e uma abordagem indevida em estudos acerca da televisdo. Bourdieu

aconselha os pesquisadores:

A emergéncia do meio de massa por exceléncia que é a televisdo ndo é um
fendbmeno sem precedente, sendo por sua amplitude. Abro aqui um paréntese:
um dos grandes problemas dos soci6logos é evitar cair em uma ou outra da duas
ilusdes simétricas, a ilusdo do “nunca visto” (ha socidlogos que adoram isso, fica
muito chique, sobretudo na televisdo, anunciar fendmenos inauditos, revolugdes)
e a do “sempre assim” (que € antes do feitio dos soci6logos conservadores:
“nada de novo sob o sol, havera sempre dominantes e dominados, ricos e
pobres..."). (BOURDIEU, 1997, p.61)

0 <www.rederecord.com.br>
*L Arbex Jr., 2002, p. 98.
*2 Melo, 2002, p. 43.
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Em meio a tantas outras pesquisas que abordam os recursos linguisticos,
as estratégias de argumentacdo dos pastores ou ainda que S&ao responsaveis por
descrever o historico e o desenvolvimento da Igreja Universal do Reino de Deus, tantos
enfoques possiveis e de inegavel interesse, esta pesquisa quer se situar entre o “nunca
visto” e 0 “sempre assim”, promovendo uma discussdo que contextualize a
programacao iurdiana com a estética e os recursos de producdo telejornalistica atuais,
para que seja verificadas, por meio da anélise de contetado do corpus selecionado, a
dimensao simbdlica do discurso presente nos programas e as aproximacdes entre tais
atragOes televisivas e o campo do jornalismo. Também sera observado se a questédo do
conflito religioso esta presente, dada a visita do papa Bento XVI, bem como a presenca
de influéncias da modernidade no discurso iurdiano.

Neste momento da pesquisa em que se explicita as questbes
metodoldgicas da dissertacdo, torna-se necessario esclarecer alguns pontos acerca de
posturas e escolhas do pesquisador. Em primeiro lugar, deve-se dizer que este estudo
ndo tem a intencdo, em nenhum momento, de atacar a fé iurdiana, suas liderancas ou
seus fiéis. Nota-se, em alguns trabalhos que abordam a mesma teméatica, uma postura
claramente contraria a lurd, com ironias acerca da doutrina e conduta da cupula
iurdiana. O que se pretende aqui, na analise das aproximagfes entre 0s programas
iurdianos e o jornalismo, é desenvolver um trabalho que critique sim os pastores
guando estes fizerem comentarios preconceituosos que tendem a intolerancia religiosa,
racial ou ainda de opcéo sexual. Mas em nenhum momento sera questionada a fé dos
iurdianos, seus dogmas, suas obrigacdes perante a Deus, sua eficiéncia na vida de
seus crentes. As discussdes que pertencem a esta categoria devem ser respondidas
por aqueles que daquela fé ja experimentaram e ndo competem a este estudo.

N&o se quer repercutir acerca do carater do bispo Edir Macedo. Outros
pesquisadores o fazem, muitas vezes se utilizando de “provas” publicadas em jornais
ou emissoras da tevé. Nao sera dada tanta importancia a este tipo de “provas”, uma vez
gue estas sdo comumente veiculadas por veiculos concorrentes da Record, logo
potencialmente interessados em conduzir os fatos de uma maneira desagradavel aos

interesses do proprietario da Rede Record. Consideram-no um charlatdo apenas
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interessado no dizimo dos crentes. Chamam-no “bispo” Edir Macedo, em tom
pejorativo. Nesta dissertacdo, o principal expoente da Igreja Universal do Reino de
Deus sera tratado, como autoridade religiosa que é, por bispo Edir Macedo, por bispo
Macedo ou ainda, simplesmente, por Edir Macedo.

No entanto, € importante ressaltar a necessidade de se relacionar a
producédo televisiva com a figura do bispo Edir Macedo e o segmento religioso
neopentecostal do qual ele € a principal autoridade. Porém, Pierre Bourdieu aconselha
cautela no desenvolvimento desta relacdo. Para ele, “h4 uma forma de materialismo
curto, associado a tradicdo marxista, que nao explica nada, que denuncia sem
esclarecer nada™?. Nao se pode, assim, explicar o que faz a Record apenas pelo fato
de que essa emissora seja de propriedade do bispo Macedo. Também € evidente que
uma pesquisa que ndo levasse em conta esse fato seria insuficiente. Mas a que levasse
em conta apenas isso ndo seria menos insuficiente, o seria ainda mais porque teria
apenas uma suficiéncia aparente.

Uma outra questdo oportuna de ser comentada é a utilizacdo de dois
termos, no decorrer das paginas ja lidas e das que estdo dispostas a seguir: crente e
iurdiano. Quando neste estudo for usado o termo "crente”, deve-se entendé-lo em seu
sentido mais 6bvio, ou seja, aquele que cré. Logo, ndo se faz uma referéncia ofensiva e
pejorativa, especificamente, aos fiéis de segmentos protestantes, evangélicos
pentecostais ou neopentecostais.

J& iurdiano é um termo desenvolvido pelo pesquisador Leonildo Silveira
Campos, em Teatro, tempo e Mercado. Para Campos, o termo se refere ndo apenas
aos fiéis da lurd, mas também aqueles que possuem alguma identificagdo com a
doutrina e que compactuam das mesmas idéias dos adeptos deste segmento
neopentecostal. Neste estudo, seu uso sera estendido também para designar referéncia
aguele e/ou aquilo que possui relacdo com a Igreja Universal do Reino de Deus.

O que se quer nesta dissertacdo € evidenciar um aspecto ainda pouco
explorado da fendmeno iurdiano: a observacdo da fé iurdiana sob o enfoque da
comunicacdo midiatica, da contextualizagdo de um universo que estad sofrendo as

consequéncias da modernidade, de um momento histérico em que a concorréncia entre

3 Bourdieu, 1997, p. 56.
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as televisdes abertas brasileiras se acirra. Outros estudos precedentes — sem duvidas,
de importancia académica inquestionavel — que exploram o0s recursos linguisticos
adotados nos discursos dos pastores ou ainda aqueles que optam por desenvolver os
caminhos historicos daquele segmento neopentecostal terdo destaque secundario.

O fato de uma minoria religiosa comandar um emissora de televisdo com
a representatividade e audiéncia da Rede Record é um tema instigante para qualquer
pesquisador da area de comunicacdo. Como esta minoria marginalizada, num pais de
predominancia catolica, se comporta quando a ela é dada a voz, em rede nacional?
Relembrando as questdes propostas por Bourdieu, em uma citacdo acima mencionada,
€ oportuna a reflexdo acerca do que é exibido nos programas iurdianos. Ou ainda, 0s
pastores-apresentadores tem condicbes e competéncia para comandarem tais
programas. Ou entdo, o que é exibido deve ser feito naquele lugar. Em resumo, por que

0s programas iurdianos sédo como séo e qual o seu objetivo funcional?
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1.5 O referencial teérico

Para Bardin, a descricdo é a primeira etapa necesséria para se fazer um
trabalho de analise de conteddo e a interpretacdo a Ultima fase. O procedimento
intermediario é a inferéncia, procedimento que vem permitir essa passagem, explicita e
controlada, de uma & outra**. Assim, para que se tenha um bom desenvolvimento do
tema é indispensavel um suporte tedrico apropriado.

A comunicacdo é um campo de conhecimento ainda em construcdo®.
Muito se tem produzido no Brasil, mas os estudos comunicacionais passam a receber
atencdo, com mais intensidade, por parte da academia, nas Ultimas trés décadas. José
Marques de Melo, icone do pensamento comunicacional brasileiro, € o primeiro doutor
em Comunicacao titulado por uma universidade brasileira. E isto aconteceu ha pouco
mais de 30 anos, em 1973%.

Apesar da juventude da pesquisa comunicacional brasileira, ndo se pode
negar a emergéncia do seu desenvolvimento. Como afirma Luiz Carlos Lopes,
professor do programa de Pés Graduacao da UFF, as mediacfes sociais da atualidade
se tornaram impenséaveis sem a participacdo dos meios de comunicacdo?’. Ou ainda,
como quer Lorenzo Vilches, as novas tecnologias da comunicacdo transformaram a
humanidade em audiéncia televisiva®.

Neste contexto, que alguns querem chamar de pds-moderno, a pesquisa
comunicacional surge com um carater ora inter, ora transdisciplinar®®. A comunicacéo é
tida como um ponto de encontro de uma cultura cientifica formada pelas ciéncias
humanas, em especial, a Sociologia, a Antropologia, a Psicologia Social, a Semiética e
a Informética®. A necessidade de repensar os conhecimentos ja estabelecidos e de se
desenvolver novos olhares, novas abordagens possiveis que atendam a demanda atual

de problemas da vida social e cultural revela a emergéncia dos estudos acerca de

*4 Bardin, 1988, p.39

> | opes, 2004, p. 24.

“® Brandao, 2004, p. 275.
" | opes, 2003, p. 174.
*8 vilches, 2003, p. 209.
* Franca, 2002 p. 17-19.
*° Trinta, 2003, p. 157.
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comunicagdo. Os problemas de ordem informacional e comunicacional precisam ser
estudados®".

Assim temos: uma jovem ciéncia que surge e uma sociedade com
mediagdes sociais intimamente relacionadas aos meios de comunica¢cdo, meios estes

I°2. Que o estudo dos meios

gue complexificam as estruturas sociais em ambito mundia
de comunicacdo sdo relevantes ndo se pode negar. Mas existe muita controvérsia
sobre a legitimidade de uma chamada ciéncia da comunicacdo. Para Bourdieu, por
exemplo, os estudos que no Brasil sdo categorizados como pertencentes a
comunicacdo s&o apenas parte de uma das ramificaces da sociologia®. Mas tem se
desenvolvido no Brasil, uma consideravel quantia de trabalhos que abordam a
legitimidade da ciéncia da comunicacdo, uma busca pela epistemologia da
comunicacao.

Luis Carlos Lopes também acredita que a comunicacao seja um campo de
conhecimento ainda em construgdo e possui uma postura cautelosa em relacdo a

atribuicéo de status de ciéncia:

Esta-se em um campo tedrico, o da comunicacdo, fortemente influenciado pela
instrumentalidade de suas praticas, em que a definicdo de objetos proprios e de
metodologias precisas é bastante complexa, sendo impossivel, por se tratar de
um lugar e de problemas que podem ser analisados por quaisquer dos outros
saberes e enfoques contemporaneos das areas de conhecimento das ciéncias
sociais e mesmo de outras ciéncias.[...] ndo se trata de criar uma nova disciplina,
mas sim de criar novos conhecimentos teéricos aplicados a objetos escolhidos —
um novo olhar —, deixando o corpo teérico e o acumulo pratico dos outros
saberes em seus devidos lugares. [...] a comunicag&o midiatica invadiu o mundo
social de modo abissal, gerando opinides, novas crengas e conseguindo o status
da naturalidade. (LOPES, 2004, p.25)

A professora Vera Franca propde uma série de reflexbes acerca da
pesquisa em Comunicagdo, seu desenvolvimento e sua legitimidade epistemologica.
Para ela, os objetos deste tipo de pesquisa podem ser claramente identificados: os
meios de comunicacéo e o processo comunicativo™. Na busca por uma epistemologia

da comunicacgdo, Franca destaca o ponto de vista da inter e da transdisciplinaridade

°L | opes, 2004, p. 17.
°2 prado, 2003, p. 146
%3 Silva, 2001, p. 173
* Franca, 2002, p. 15.
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dos estudos. Os problemas da éarea da comunicacdo sdo ora explicados ora
camuflados pelo debate sobre sua natureza interdisciplinar. “Estudos ou campos
interdisciplinares referem-se a emergéncia de novas tematicas que comecam a ser

"S5 afirma. Um estudioso da

estudadas a partir do referencial das areas ja constituidas.
ciéncia politica que leve em consideracao a repercussao do programa exibido durante a
propaganda eleitoral obrigatéria veiculada pelo radio e pela televisdo faz pesquisa em
comunicacdo?>°

J& o carater interdisciplinar aponta para o fato de “uma determinada
guestdo ou problema suscita(r) a contribuicdo de diferentes disciplinas, mas essas
contribuicbes sdo deslocadas de seu campo de origem e se entrecruzam num outro
lugar — em um novo lugar™’. Este novo lugar, conduzido pela Sociologia, Antropologia,
Psicologia Social ou pela Semidtica seria 0 espaco da comunicacdo. Mas é preciso
deixar claro que este ndo € um trabalho acerca da epistemologia da comunicacao.
Existem pesquisadores que se dedicam a este fim e eles sédo capazes de refletir, acerca
deste tema, com mais competéncia do que este pesquisador.

Nesse momento de apresentacdo do referencial tedrico a ser utilizado no
desenvolvimento deste estudo, a atencdo do pesquisador se volta para um
pressuposto: 0 homem € um ser cultural. Para Clifford Geertz, sob a influéncia de Max
Weber, o ser humano acaba amarrado e conduzido por teias de significados que ele
mesmo produziu. Na visdo geertziana, a cultura é representada por essas teias, bem
como a sua analise que visa encontrar nelas algum significado®®,

Denys Cuche segue a mesma linha de raciocinio, ao acreditar que, no
processo de evolugdo humana, ha uma tendéncia a substituicdo de atitudes instintivas
por acdes culturais, estas imaginadas e regidas pelo proprio homem. Ao se revelar
como um fator de adaptagdo ao meio em que vive, a cultura pode ser entendida como
uma forma humana de transformac&o da natureza®®.

Geertz aponta as definicbes do termo “cultura” desenvolvidas pelo

antropoélogo Clyde Kluckhohn, autor de Mirror for Man. Veja:

*® Franca, 2002, p. 17.
*® Franca, 2002, p. 15.
°" Franca, 2002, p. 17-18.
% Geertz, 1989, p. 15.
% Cuche, 2002, p. 10.
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Kluckhohn conseguiu definir a cultura como: (1) “o modo de vida global de um
povo”; (2) “o legado social que o individuo adquire de seu grupo”; (3) “uma forma
de pensar, sentir e acreditar”; (4) “uma abstracdo do comportamento”; (5) “uma
teoria, elaborada pelo antropélogo, sobre a forma pela qual um grupo de pessoas
se comporta realmente”; (6) “um celeiro de aprendizagem em comum?”; (7) “um
conjunto de orientagbes padronizadas para os problemas recorrentes”; (8)
“comportamento aprendido”; (9) “um mecanismo de regulamentacdo normativa
do comportamento”; (10) “um conjunto de técnicas para se ajustar tanto ao
ambiente externo como em relacao aos outros homens”; (11) “um precipitado de
histéria”, (...). (GEERTZ, 1989, p. 14)

Com o desenvolvimento dos estudos na area, chegou-se a conclusédo de
gue os grupos possuiam formas distintas de manifestagdes culturais. Logo, ndo se
poderia falar em cultura, no singular, mas sim em culturas. A obra desenvolvida por
Franz Boas se mostra uma busca constante de reflexdo a respeito das diferencas
culturais. A principal inovacdo proposta por ele € que as particularidades de cada grupo
social possuem sua origem na amplitude de formacdes de ordem cultural e néo racial®.

Um outro expoente da antropologia, Claude Lévi-Strauss, também se
destaca no pensamento do conceito de cultura e na suas diversas aplicagbes em
comunidades distintas. Para ele, o homem possui uma resisténcia em aceitar a
diversidade cultural como um fenbmeno da natureza, fruto de relagbes sociais. Dai
surgirem termos como “barbaros”, denominag¢do que agrupava todas as culturas nao
pertencentes ao mundo greco-romano antigo, e “selvagens”, em referéncia as
formac0es culturais exdégenas ao padrao europeu ocidental, utilizados para denominar a
cultura do outro. Lévi-Strauss, afirma que barbaro € aquele que cré na existéncia da
barbarie®*.

Logo, como se pode perceber, a relacdo entre culturas distintas nem
sempre é harmoniosa. Porém, tal relacdo é frutifera para o desenvolvimento e a
legitimacdo de uma cultura. Para uma vertente da Antropologia que faz uma

aproximacdo com os estudos em Comunicagdo, a cultura existe necessariamente

% Cuche, 2002, p. 40.
% Cuche, 2002, p. 47.
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guando h& acéo interativa entre individuos que compartiiham ou ndo das mesmas
acdes culturais®?.

Assim, chega-se ao conceito de “auto-identidade”, esta definida pelo
proprio individuo, e de “hetero-identidade”, também chamada de “exo-identidade”, uma
definicho de uma cultura formulada por individuos que ndo compartilham desta. A
relacdo conflituosa se da quando a idéia que se faz do outro predomina e influencia o

gue o préprio individuo pensa sobre si mesmo.

A auto-identidade terd maior ou menor legitimidade que a hetero-identidade,
dependendo da situacgéo relacional, isto €, em particular da relacédo de forca entre
0s grupos de contato — que pode ser uma relacédo de forcas simbodlicas. Em uma
situacdo de dominacdo caracterizada, a hetero-identidade se traduz pela
estigmatizacdo de grupos minoritarios. Ela leva freqiientemente neste caso ao
gue chamamos uma “identidade negativa”. Definidos como diferentes em relacéo
a referéncia que os majoritarios constituem, os minoritarios reconhecem para si
apenas uma diferenca negativa. (...) A identidade negativa aparece entdo como
uma identidade vergonhosa, rejeitada em maior ou menor grau, 0 que se
traduzird muitas vezes como uma tentativa para eliminar, na medida do possivel,
0s sinais exteriores da diferenca negativa. (CUCHE, 2002, p. 184-5)

Apesar da citagdo acima, seria um engano imaginar que a interagdo entre
culturas €, necessariamente, negativa. Essa interagcdo, em determinadas ocasifes,
pode ser considerada salutar, ou ainda inevitavel. E o que se chama de aculturag&o, ou
seja, fendbmeno que se da na interacdo entre duas culturas, em que ao menos uma
delas sofre alteracbes em seus moldes iniciais®®. Tamanha é a influéncia que este
fenbmeno possui na formacao cultural que as pesquisas acerca do tema tiveram uma

inversdo de enfoque, conforme o0 esquema abaixo:

Mudanca de enfoque nos estudos acerca de cultura
0] Cultura » Aculturacao
(m Aculturacdo » Cultura

Em (1), mostra-se o enfoque dos primeiros estudos que abordaram o tema

da aculturacdo. Os pesquisadores partiam da representacdo cultural para uma posterior

®2 Cuche, 2002, p. 106.
% Cuche, 2002, p. 115.
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analise de uma possivel existéncia do fendmeno de influéncia de culturas externas. Ja
em (Il), a perspectiva € a inversa. Parte-se de um pressuposto que ndo existem culturas
puras, livres da influéncia de contatos com grupos culturalmente distintos. Ou seja, é
através do processo de aculturacdo, presente em diferentes graus, que se chega a
formacao de particularidades culturais de um grupo. Assim, pode-se imaginar que toda
cultura esta em constante mutacdo, jA que ela estd em processo de construcao,
desconstrug&o e reconstrugéo de si propria®.

Uma outra consideracdo que se deve fazer a respeito do termo cultura € o

seu carater simbdlico. Observe as conclusdes de Lévi-Strauss, citado por Cuche:

Toda cultura pode ser considerada como um conjunto de sistemas simbodlicos.
No primeiro plano destes sistemas colocam-se a linguagem, as regras
matrimoniais, as relacdes econémicas, a arte, a ciéncia, a religido. Todos estes
sistemas buscam exprimir certos aspectos da realidade fisica e da realidade
social, e mais ainda, as relacdes que estes dois tipos de realidade estabelecem
entre si e que os proprios sistemas simbolicos estabelecem uns com os outros.
(CUCHE, 2002, p. 95)

Apoés esta breve discussdo acerca da perspectiva cultural humana, téo
necessaria nos estudos que envolvam o homem enquanto individuo e coletividade, ndo
€ equivocado concluir que uma das principais caracteristicas peculiares aos humanos é
a diversidade de formacdes culturais e interpretagdes sobre a natureza em que vive,
propostas por eles proprios.

Nao se pretende assumir, nesta dissertagcdo, uma postura de defender
esta ou aquela linha de pensamento. O que pode e deve acontecer é uma influéncia por
parte de pesquisadores consagrados ou simplesmente mais experientes do universo
académico. Logo, ndo se pretende, nesta dissertacdo, assumir como definitiva e
conclusiva uma corrente teodrica em especial. Também néo se considera ideal a adogao
de um Unico tedrico. Buscou-se agrupar teéricos que, embora sejam pertencentes a
linhas de pesquisa distintas, podem contribuir para a elucidacdo do cenario midiatico-

religioso brasileiro.

® Cuche, 2002, p. 137.
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Pierre Bourdieu (associado a Teoria Critica, especialmente pelo enfoque
voltado para os produtores da comunicagédo ou ainda a uma suposta linha francesa de
pesquisa comunicacional), Jorge Pedro Sousa (declarado admirador da escola norte-
americana), Stuart Hall e Anthony Giddens formam o conjunto dos principais teéricos da
comunicacao adotados pelo pesquisador. A intencdo da pesquisa, vale reforcar este
compromisso, ndo € confirmar ou ndo a veracidade das proposi¢cdes dos teoricos. A
busca € pela organizacdo de apontamentos pertinentes e coerentes entre si,
independentes de quem os tenha formulado, que sejam relevantes para a compreensao
do tema. E o caso, por exemplo, de se aproximar o pensamento de Bourdieu com as
reflexbes de Sousa quando ambos falam da atuacdo dos jornalistas. Em outras
palavras, os tedricos estédo a servico do pesquisador e ndo o contrario.

Para a demanda de referencial teérico especifico para a Religido, optou-
se por seguir os apontamentos de Clifford Geertz, Roger Bastide e Pierre Bourdieu,
este especialmente influenciado pelo pensamento weberiano. Na leitura desses
autores, percebe-se uma constante preocupacdo com a dindmica dos preceitos
religiosos. Do constante atrito entre a esfera mundana e a sobrenatural ou sagrada
surgem tensdes propulsoras de um dinamismo.

Para Bastide, estudioso francés que dedicou grande parte de suas
pesquisas as peculiaridades da fé dos brasileiros, “as mudancas que podem afetar os
sistemas religiosos ndo passam de fendmenos de adaptacdo e reequilibracdo em
relacdo a uma realidade que ndo é de natureza religiosa”®. Ou ainda, dito de outra
maneira, a religido praticada € uma espécie de ajuste entre as acdes humanas e uma
ordem césmica imaginada, como quer Geertz®®. Bourdieu é direto ao dizer que
teodicéias sdo sempre sociodicéias®’. As instituicbes religiosas tornam absoluto aquilo
gue pode ser visto como relativo e legitimam o que € arbitréario. A religido, enquanto

sistema simbodlico estruturado,

constroi a experiéncia (ao mesmo tempo que a expressa) em termo de légica em
estado prético, condicdo impensada de qualquer pensamento, e em termo de

® Bastide, 2006, p. 117.
% Geertz, 1989, p.67.
" Bourdieu, 49, p.1992



problematica implicita, ou seja, de um sistema de questdes indiscutiveis
delimitando o campo do que merece ser discutido em oposi¢do ao que esta fora
de discussdo (logo admitido sem discussdo) e que, gracas ao efeito de
consagracdo (ou de legitimacéo) realizado pelo simples fato da explicitacéo,
consegue submeter o sistema de disposi¢cdes em relagdo ao mundo natural e ao
mundo social (disposicdes inculcadas pelas condi¢cBes de existéncia) a uma
mudanca de natureza (...). Por todas essas razdes, a religido esta predisposta a
assumir uma funcédo ideoldgica, funcdo pratica e politica de absolutizacdo do
relativo e de legitimacgédo do arbitrario. (BOURDIEU, 1992, p.46)

A constituicdo de instituicbes religiosas se revela como um artificio
eficiente de organizacdo e de propagacédo de mensagens acerca do sagrado. Bastide
considera admiravel a for¢a das igrejas cristds em convergir para um unico deus, Jeova,
a disposicdo humana de depositar fé sobre entidades sobrenaturais poderosas®. A
eficiéncia dessa constituicdo, seja da igreja catdlica ou de segmentos neopentecostais,
promove o0 surgimento da autoridade de funcdo, exercida por religiosos. Essa
autoridade credita aquele que a possui a credibilidade de ser, legitimamente, elo entre o
sagrado e o profano. Por exemplo, o padre catdlico, o pastor protestante ou o bispo da
Igreja Universal do Reino de Deus séo todos portadores de bens de salvagédo, uma vez
gue possuem uma funcéo dentro da estrutura religiosa a que pertencem. Logo, se seus
conselhos néo sao eficientes ou se os milagres ndo acontecem, a responsabilidade do
fracasso recai sobre o préprio Deus ou ao comportamento de pouca fé dos fiéis. A
culpa nunca é do religioso que convive com a comunidade crente®.

Mas a quem interessa a religido? Quem dela faz uso e quem dela precisa?
Veja o relato jornalistico a seguir, publicado em 02 de julho de 1943, no jornal Diario de

S. Paulo, em que Bastide reflete sobre essas questdes:

E no entanto, quando vejo passar esses homens, voltando do trabalho, com esse
balancear de ombros, esses bracos pendendo ao longo do corpo, essa ruga de
cansago na testa, reflito que essas maquinas estdo demasiado enferrujadas,
demasiado fatigadas para conseguirem fabricar deuses. Passaram o dia
realizando gestos automaticos, tornando-se elas préprias ferramentas, e so
aspiram ao repouso, ao siléncio organico, e nao a fazer sagrado.

Quando vejo passar esses burgueses, voltando de um chd, de uma recepcéo,
com a cabeca pesada de numeros, de preocupacdes utilithrias, ou entdo de

% Bastide, 2006, p. 94.
% Bourdieu, 1992, p. 90-91.
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preconceitos mundanos, de precos de vestidos e trajes, pergunto-me como €
possivel que esses advogados, pensando em seus processos, esses médicos,
pensando em seus doentes, essas jovens senhoras, carregando embrulhos
minUsculos, ainda possam ter lazer suficiente para inventar mitos e dar a luz
divindades. (...)

Passa uma velha levando na cabeca uma trouxa de roupa, alquebrada pelos
anos e pelo fardo, quase um animal. Uma crianca chora a um canto. Uma
empregada limpa os vidros de uma janela. Passa um bonde, com cachos
humanos pendurados nos estribos, rodando pesadamente rumo aos suburbios.

E todos, no entanto, fabricam deuses. (BASTIDE, 2006, p. 90-91)

Se fabricam deuses, se cultuam seus ancestrais ou se se converteram aos
preceitos das religides institucionalizadas, € pertinente notar que ha, em geral, um
interesse religioso por parte dos individuos, independente de sua classe social. A
resposta para as aflicbes mundanas, como a doenca, o desemprego, o sofrimento, a
morte de um ente querido ou mesmo as angustias existenciais podem ser apontadas
para servirem de motivo pela busca da religido. No entanto, Weber acredita que os
interesses religiosos diferem conforme a classe social em que o crente esta inserido. As
demandas religiosas sdo de duas naturezas: de legitimacdo (comum aos membros de
classes privilegiadas, em que a riqueza é encarada como béng¢éos divinas oriundas da
conduta exemplar dos crentes) e de compensacdo (propria daqueles que vivem
privados das possibilidades de consumo e que, amparados pelos dogmas e esperancas
no sobrenatural, esperam uma redencado do sofrimento, “capaz de dar sentido ao que
sd0 a partir do que virdo a ser”)".

Se a sociedade muda, logo a demanda também sofre mudancas. A
religido tem que, constantemente, se adaptar ao contexto em que esta inserida. Essa
adequacdo aos interesses dos fiéis é, segundo Bastide, argumentada pelas autoridades
de funcdo sempre como uma forma de resgate a pureza inicial dos preceitos
fundadores’’. Por exemplo, a reforma protestante pode ser encarada, por seus adeptos,
ndo como a principal ruptura do cristianismo, mas sim como um resgate de uma
religiosidade pura que o clero catdlico teria abandonado. Assim, a religido, desenvolvida
por instituicbes organizadas hierarquicamente com normas e rituais, tende a ser

associada ao tradicional, a praticas seculares. No entanto, para que ela se mantenha

" Bourdieu, 1992, p. 87.
™ Bastide, 2006, p. 112-113.
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na lista de interesses dos crentes, ela se modifica, se readequa e, conseqientemente,
faz aproximacdes com a modernidade, como condicdo para que ela ndo se torne
extinta. S&o essas aproximacdes 0s principais pilares para que essa pesquisa tivesse
razao de existir.

Por modernidade, entende-se o estilo de vida, os costumes e as
organizacdes sociais surgidas na Europa, no século XVII, cuja influéncia ganhou
proporcdes mundiais’®. Enquanto alguns autores consideram que, atualmente, estaria
em vigor o pos-moderno, Giddens afirma que se chegou ao periodo em que as
consequéncias da modernidade tiveram suas dimensfes radicalizadas e
universalizadas, com intensidade jamais vista’®. O desenvolvimento dos sistemas de
transmissao de informacdes — e a consequente globalizacdo das préaticas de consumo —
fez com que ondas de transformacgéo atingissem todo o planeta. Tais transformacgdes
ndo provocaram consequéncias apenas em questdes de ordem econdémica e politica,
mas também cultural, atingido até mesmo as relacdes da intimidade individual, como a
familia, a comunidade em que o individuo pertence ou ainda a sua religiosidade.

A forca transformadora da modernidade — forca dindmica e de alcance

global — esta relacionada com a percepcéo de espaco e de tempo:

O dinamismo da modernidade deriva da separacdo do tempo e do espaco e de
sua recombinacdo em formas que permitem o “zoneamento” espaco-temporal
preciso da vida social; do desencaixe dos sistemas sociais (um fendmeno
intimamente vinculado aos fatores envolvidos na separacdo espaco-tempo); e da
ordenacdo e reordenacdo reflexiva das relagdes sociais a luz das continuas
entradas (inputs) de conhecimento afetando as acfes dos individuos e grupos.
(GIDDENS, 1991, p.25)

A questdo do desencaixe merece especial atencdo. Trata-se do
deslocamento das relagbes sociais locais de interacdo e a sua possibilidade de
estruturac&o, ou reestruturacéo, através de grandes distancias espaco-temporais™. Os
mecanismos de desencaixe atuam de duas formas: na criagcéo de fichas simbdlicas e no

estabelecimento de sistemas peritos. As fichas simbdlicas devem ser entendidas como

2 Giddens, 1991, p. 11.
% Giddens, 1991, p. 13.
™ Giddens, 1991, p. 58.
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meios de intercambios confidveis que podem ser circulados sem levar em consideragao
as caracteristicas dos individuos ou grupos que delas fazem uso. O exemplo mais
comum € o dinheiro, que embora possa ser cotado segundo o ddlar ou o euro, é meio
de troca de mercadorias e servicos entre individuos que nada tem em comum, exceto a
confianca nesta ficha simbolica’™.

Os sistemas peritos sdo organizacfes de exceléncia técnica que regem
areas diversas dos ambientes material e social em que o individuo esta inserido.
Quando se deposita a economia de uma vida inteira em uma conta bancéria, por
exemplo, na verdade, o individuo estd penetrando num cenario completamente
permeado por conhecimento perito. Embora possivelmente este individuo tenha pouco
— ou nenhum — conhecimento acerca do mercado financeiro mundial, ndo tenha
conhecimento de para onde vai aquele montante de cédulas e moedas que passam a
ser tratados, a partir do dia do depésito, apenas virtualmente, ele aplica seu dinheiro, no
banco de sua preferéncia, porque confia nesse sistema perito’®. E preciso ressaltar,
como se pode observar nos dois exemplos de mecanismos de desencaixe, que é
condicdo para que, tanto fichas simbdlicas quanto sistemas peritos, sejam legitimos, a
existéncia de confiancga por parte do individuo.

Se esses mecanismos de desencaixe, dependentes da confianca
individual de seus usuarios, tém alcance mundial e alteram a percepcdo humana de
espaco e tempo, certamente influem na constituicdo da identidade do individuo. A
formacdo da identidade, segundo Hall, ganhou uma perspectiva inacabada, em
constante construgdo, hibrida e até mesmo contraditéria’’. As conseqiiéncias da
modernidade que promoveram essa mudanca de enfoque conceitual (que fez ruirem as
identidades nacionais) da constituicdo da identidade possuem relagdo com o imaginario
coletivo. As diferencas identitarias entre povos, por exemplo, a malandragem brasileira,
0 saudosismo portugués ou a paciéncia oriental, sédo reflexos, apenas, das diferencas
na forma em que as identidades nacionais foram imaginadas’®.

> Giddens, 1991, p. 30.
’® Giddens, 1991, p. 35.
" Hall, 2005, p. 46.
8 Hall, 2005, p. 51.
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Também no ambito do imaginario estdo as comunidades, formacdo de
identidades coletivas. A comunidade perdeu, com a alta modernidade, a sua
obrigatoriedade de ligagédo com o local. Com o surgimento de meios de comunicagao de
massa, a televisao e o cinema, em especial, e mais tarde com as novas tecnologias da
informacdo, como a internet, a comunidade transcendeu a concepc¢ao tradicional de
espaco e de tempo. Exemplo disso é a comunidade denominada “emo”. Tem adeptos
em todo o mundo, especialmente em razdo da distribuicdo universal da industria
fonografica e das informacdes que membros dela podem compartilhar por meio da
internet, e ainda invocam ideais proximos ao romantismo inglés de séculos atrés.
Tempo e espaco foram transformados para que adolescentes se vistam de roupas
pretas, caminhem com olhares chorosos em rostos maquiados e se declarem
desiludidos em relacdo a mesmice da existéncia humana, em grandes centros
metropolitanos ou mesmo em cidades interioranas. A fungdo deste conceito imaginado
gue € a comunidade é proporcionar a seus membros uma nogédo de pertencimento, a
identificacdo e especialmente a seguranca’.

Quando se tem um corpus composto por programas televisivos de carater
religioso, torna-se oportuna a reflexdo acerca da constituicdo de uma comunidade
religiosa. O que € ser um iurdiano segundo a suas préprias autoridades religiosas?
Como é representado o fiel ideal, o modelo a ser seguido? Hall, ao teorizar acerca da
comunidade nacional britanica, d4 importantes indicios para que se possa, na analise

do corpus escolhido, responder essas questoes:

As fundagBes racionais e constitucionais da Gra-Bretanha ganham significado e
textura de vida através de um sistema de representacdo cultural. Elas se
sustentam nos costumes, habitos e rituais do dia-a-dia, nos coédigos e
convengbes sociais, nas versfes dominantes de masculino e feminino, na
memoria socialmente construida dos triunfos e desastres nacionais, nas
imagens, nas paisagens imaginadas e distintas caracteristicas nacionais que
produzem a idéia de “Gra-Bretanha”. Esses aspectos ndo sdo de menor
importancia por terem sido inventados. Embora a nagdo constantemente se
reinvente, ela é representada como algo que existe desde as origens dos
tempos. (HALL, 2003, p. 75).

" Hall, 2003, p. 74.
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A midia televisiva atua como meio de transmissdo da representacéo
cultural do fiel iurdiano bem sucedido. Uma representacdo em que opera o principio da
heterogeneidade, resguardada pela caracteristica comum de devocdo a uma forca
superior divina e de repulsa as influéncias e tentacbes das entidades diabdlicas que
assolam os membros da comunidade iurdiana. Sejam retratados os fiéis com riquezas
materiais, 0S que conseguiram superar 0s vicios e as doencas ou mesmo aqueles que
conseguiram superar crises matrimoniais, tem-se, midiaticamente veiculadas, formas
distintas, ou como quer Stuart Hall, hibridizadas do que é ser iurdiano®. Vale a pena
reforcar que, a exemplo das identidades nacionais e das comunidades, a realidade
midiatica € fruto da percepcdo humana. “Em suma, nas condi¢cdes da modernidade, os
meios de comunicacdo ndo espelham a realidade, mas em parte as formam”®".

E questdo fundamental, como ja mostrou Giddens, a confianca nas
relacdes entre individuos ou entre individuo e mecanismos de desencaixe. E evidente
gue, quando o cenério abordado envolve fé, a confianga dos membros da comunidade
iurdiana € depositada em uma instancia divina. Neste trabalho, serdo analisadas as
estratégias utilizadas pelos produtores da mensagem para que passem ao
telespectador a nocdo de seguranca. Nota-se um recorrente uso de técnicas
particulares ao jornalismo na grade de programacdo iurdiana. Como 0 corpus
representa um meio de propagacao da doutrina da Igreja Universal do Reino de Deus,
ele é assistido por ndo crentes. Assim, por meio da similitude com o formato jornalistico,
pode-se imaginar que a programacao iurdiana faz uso da credibilidade do jornalismo —
0 que torna a mensagem segura, logo legitima e confidvel — para apresentar ao
telespectador a seguranca de ser um membro da comunidade dos adeptos da lurd.

A seguranga, que tende a ser vista unicamente como benéfica ao

individuo, possui também uma outra face:

A promocgdo da seguranca sempre requer o sacrificio da liberdade, enquanto esta
s6 pode ser ampliada a custa da seguranca. Mas seguranca sem liberdade
equivale a escravidao (e, além disso, sem uma injecdo de liberdade, acaba por
ser afinal um tipo muito inseguro de seguranca); e a liberdade sem seguranca
equivale a estar perdido e abandonado (e, no limite, sem uma injecdo de

% Hall, 2003, p. 73.
8 Giddens, 2002, p. 32.
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seguranca, acaba por ser uma liberdade muito pouco livre). Essa circunstancia
provoca nos filésofos uma dor de cabeca sem cura conhecida. (BAUMAN, 2003,
p. 24)

Como se pretende analisar a utilizacdo das técnicas jornalisticas na
programacao iurdiana, o problema desta pesquisa exige também um repertorio critico
acerca do papel desempenhado pela tevé e do desempenho profissional dos
produtores de mensagens televisiva. A que papel a Rede Record se presta frente a
seus proprietarios iurdianos? Como, e com que intencdo, agem o0s pastores-
apresentadores? O que eles dizem a audiéncia? Pierre Bourdieu possui reflexdes
tedricas pertinentes para que se desenvolva tais questdes. Taxado de pessimista em
relacdo ao meio televisivo, de culpar os profissionais de televisdo, em especial os
jornalistas, pelo mau uso do meio, Bourdieu, na verdade, ao perceber o alcance e a
potencia que uma mensagem televisiva veiculada possui, propde uma reflexdo acerca
das rotinas de producédo, uma vez que € consideravel a parcela da populagédo que tem a
televisdo como Unica fonte de informagdes®.

A televisdo, analisados seus mecanismos de producéo, acabou por servir
de instrumento de promocédo de violéncia simbdlica. Violéncia esta que é exercida com
a cumplicidade inconsciente, freqientemente, tanto de seus promotores quanto
daqueles que sdo dela vitima®. E tal violéncia ocorre também devido a potencialidade
gue a imagem televisiva, ainda mais quando estdo presentes em programas
jornalisticos, possui “de poder produzir o que os criticos literarios chamam o efeito de

real, ela pode fazer ver e fazer crer no que se faz ver’®.

A televisdo, produtora de
efeitos na audiéncia no minimo inéditos®, tem conquistado mais e mais audiéncia
enquanto os jornais tem o seu numero de leitores diminuido, o que faz com que a
primeira ganhe o status de dominancia econdmico-simbélica no campo jornalistico®.
Finalmente, compondo o grupo de pesquisadores cujas obras serdo o
referencial tedrico base desta dissertacdo, tem-se alguns pesquisadores brasileiros

especialistas no caso da Igreja Universal do Reino de Deus. Destacam-se Leonildo

8 Bourdieu, 1997, p. 23.
8 Bourdieu, 1997, p. 22.
% Bourdieu, 1997, p. 28 (grifos do autor)
% Bourdieu, 1997, p. 62.
% Bourdieu, 1997, p. 59.
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Silveira de Campos, de quem foi emprestado o termo iurdiano, e Ricardo Mariano,
coordenador do Programa de Poés-Graduacdo em Ciéncias Sociais da PUC-RS.
Também foi utilizada a biografia autorizada do bispo Edir Macedo.

A opcéo de utilizar a biografia autorizada do bispo Edir Macedo como
fonte recorrente durante este trabalho, em especial, na unidade que fala da doutrina e
da histéria da Universal, tem o objetivo de apresentar uma postura oficial da lurd. E
evidente que se deve ter em mente que, embora a publicagdo seja um livro-reportagem
e que, em sua divulgacdo, prometia-se uma abordagem imparcial acerca de temas
polémicos como a coleta de dizimo, os problemas com a justica ou ainda os atritos com
a Igreja Catdlica, a publicagdo foi escrita por um jornalista, Douglas Tavolaro, que
trabalha na Rede Record. Nao se pode esperar dele outra postura: nao
necessariamente de exaltacdo, mas, sem duvidas, moderada em relagédo a seu patréao.
Renegar o valor desta obra apenas pelo fato de ela, em certos momentos, ser
claramente parcial seria um erro, uma vez que o livro apresenta informacfes
atualizadas sobre a lurd e ainda traz declaragdes, quase sempre polémicas, do bispo
Macedo, que sdo de fundamental importancia para a aproximacao da compreensao do
fendbmeno iurdiano. Para que esta desejada compreensdo néo se torne tendenciosa, o
pesquisador conta com o0 apoio de outros autores, dentre eles, Leonildo Silveira de

Campos e Ricardo Mariano.
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1. 6 Alguns apontamentos acerca do Jornalismo

Faz-se necessario, uma vez que esta dissertacdo tem o objetivo de
analisar o uso do género telejornalistico, alguns apontamentos acerca do que se
entende por jornalismo. Para Sousa, pode-se definir o jornalismo como a atividade de
divulgagdo mediada, periddica, organizada e hierarquizada de informacdes com
interesse para o publico®”. Ou ainda, pode-se dizer que jornalismo é um processo de
transformacdo de acontecimentos, idéias ou problematicas em noticias que
necessariamente possuem difusdo publica®®. Vale ressaltar que o termo utilizado foi
transformacéo, logo, a noticia, fruto do trabalho dos jornalistas, € uma representacao de
acontecimentos e idéias.

E iluséria a impressdo de que a noticia seja um espelho da realidade por
ela relatada, muito embora seja comum o desejo de veiculos de comunicagdo, seja no
meio impresso, radiofonico, televisivo ou na internet, de estarem associados a
imparcialidade. O fato de a noticia ndo ser um produto imparcial em nada diminui a sua
importancia, tanto para leitores ou mesmo para os estudos académicos. Pelo contrario,
chama a atencdo para a sua eficacia na construgcdo de novas realidades e novos

referentes indispensaveis para a construcdo cultural. Sousa assim define as noticias:

As noticias sdo um artefato construido pela intervencao de vérias forgas, que
podemos situar ao nivel das pessoas, do sistema social, da ideologia, da cultura,
do meio fisico e tecnoldgico e da histéria. A minha assunc¢do primordial é a
seguinte: os meios noticiosos conferem notoriedade publica a determinadas
ocorréncias, idéias e tematicas, que representam discursivamente,
democratizando o acesso as (representacdes das) mesmas e tornando habitual
(ritual?) o seu consumo. Os meios jornalisticos contribuem ainda para dotar
essas ocorréncias, idéias e tematicas de significacéo, isto &, contribuem para que
a essas ocorréncias, idéias e tematicas seja atribuido um determinado sentido,
embora a outorgacéo ultima de sentido dependa do consumidor das mensagens
mediaticas e das varias mediacfes sociais (escola, familia, grupos sociais em
que o individuo se integra, etc). (...) Os discursos mediaticos organizariam
racionalmente a experiéncia do aleatério, integrariam representacdes
fragmentadas da realidade num discurso organizado e ofereceriam um quadro
explicativo do mundo. (SOUSA, 2002, p. 17-18)

8 Sousa, 2004, p. 75.
8 Sousa, 2004, p. 101.
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Se a producéo jornalistica € influenciada por forgcas sociais, ideoldgicas,
mercadoldgicas e culturais, como deve ser o exercicio do jornalismo que atenda a essa
demanda de informar e explicar o contexto em que o leitor esta inserido? A primeira
condicdo € a independéncia do Estado e dos poderes, o que possibilita a liberdade de
reportar, interpretar, comentar e criticar as atividades dos agentes detentores de poder.
A repressdo ou mesmo a ameaca de repressao sdo incompativeis com uma produgao
jornalistica de qualidade. S6 h& bom jornalismo em jornais, revistas, programas
jornalisticos de radio, blogs, sites de noticias ou telejornais quando estes se tornam um
espaco publico de reflexo livre de diferentes correntes de opini&o®°.

A gquestdo da liberdade de imprensa € fundamental, mas & necessario
também que o jornalista conheca os limites de sua atuacdo. Como exemplo, pode-se
citar a atuacdo dos profissionais da imprensa em coberturas policiais. A funcédo do
jornalista é relatar e quem sabe denunciar fatos de interesse publico. A
responsabilidade de apuracéo e puni¢cdo compete ao Estado. Qualquer pessoa acusada
de contravencao penal € inocente, até que as autoridades competentes do judiciario a
condene®.

Embora livre de censura, o jornalista ndo pode fazer de sua producdo uma
fonte de promocdo de preconceitos, sejam de origem étnica, de classe social, de
exercicio de religido, de opcéo sexual. Também deve ser cauteloso com relacao a fatos
e rumores. Conforme aconselham Barbeiro e Lima, “o0 jornalista tem o dever ético de
duvidar sempre, ndo pode ser ingénuo a ponto de ndo perceber que a maioria das
noticias afeta interesses™!. Deve-se sempre divulgar noticias devidamente
confirmadas, especialmente em um meio que possibilita a veiculagdo quase que
imediata de noticias. O profissional que trabalha em tevé deve ser cauteloso com a
tentacdo de noticiar o furo jornalistico sem a devida confirmacéo. O jornalista deve ser

consciente de que sua producdo é, embora possam existir pressdes oriundas do

departamento comercial dos meios de comunicacao, jornalistica e ndo publicitaria. A

% Sousa, 2002, p. 33.
% Barbeiro, 2002, p. 23.
% Barbeiro, 2002, p. 21
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diferenca entre uma e outra esta no fato de a publicidade querer vender algum produto
enquanto o jornalismo tem como Gnico produto a ser vendido a prépria noticia®.

Uma vez definidos, tanto jornalismo quanto a noticia, sdo necessérias
algumas consideracdes acerca do jornalismo praticado na televisdo. Por ser um veiculo
de alcance popular, a televisdo exige mensagens acessiveis ao maior nimero de
espectadores possivel. Segundo Rezende, a aparente superficialidade do telejornal é
justificada “por uma diretriz editorial baseada na agilidade do estilo “manchetado”, que
se ajusta ao perfil da audiéncia do programa”®°.

O tom dos discursos deve ser coloquial, claro e que, preferencialmente,
simule um contato interpessoal entre o apresentador e o telespectador®. Ao contrario
do que acontece no jornalismo impresso, a repeticao de palavras ndo empobrece o
texto, pelo contrario, torna-o mais atrativo e compreensivel. Essa opc¢ao pelas frases

curtas e diretas é explicada por Yorke:

E sempre possivel para o leitor de jornal reler a frase impressa. Se necessario,
ele pode recorrer a um dicionario. No entanto, uma vez proferidas em radio ou
televisdo, as palavras ndo podem ser recuperadas. Um telespectador que nao
consegue apreender 0 que esta sendo dito no inicio de uma frase provavelmente
ndo conseguird prestar atencdo nem compreender o assunto até o final do
comentério. I1sso se aplica, sem excec¢ao, a toda e qualquer matéria de telejornal.
O maior crime que qualquer jornalista pode cometer é deixar parte da audiéncia
confusa em relagéo ao significado do que foi dito. O 6nus de transmitir a palavra
falada de forma clara, simples e direta, de forma que possa ser utilizada com
preciséo, cabe sempre ao redator. (YORKE, 2006, p. 58-59.)

O apresentador Herddoto Barbeiro acredita que o texto do telejornalismo é
aguele que passa pelo teste da leitura em voz alta. Segundo o apresentador da TV
Cultura, este exercicio permite localizar os principais problemas de redacao: frases
longas, cacofonia e erros de concordancia®. Além desta questdo da necessidade de
fazer a audiéncia compreender instantaneamente o que foi dito, é indispensavel a

sincronia entre o texto e a imagem. Quando o repérter descreve exatamente aquilo que

%2 Barbeiro, 2002, p. 27.
% Rezende, 2000, p. 116.
% Rezende, 2000, p. 97.
% Barbeiro, 2002, p. 99.
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a camera capta quase sempre tem como resultado uma relagéo de redundancia entre o
verbal e o visual®.

O componente visual do telejornalismo € responsavel por dar o “efeito de
real” a que Bourdieu faz referéncia, ou ainda, a impressao de que as noticias seriam um
espelho da realidade. A imagem também tem a funcdo de informar, atuando como
complemento do texto verbal. Também é papel da imagem tornar-se um atrativo para a
audiéncia. Segundo Rezende, a imagem veiculada pela tevé tende “a atuar com mais
intensidade sobre o receptor, repercutindo quase diretamente em sua afetividade, sem
passar pela mediacéo do intelecto. Na comunicacao audiovisual, portanto, registra-se o
predominio da sensacdo sobre a consciéncia, dos valores emocionais sobre o0s
racionais™®’.

Ainda na mesma linha de pensamento de Bourdieu, Sartori acredita que
as imagens carregam em si a forca da veracidade. Transportam o telespectador ao
campo de batalhas, ao gabinete do secretario de seguranga publica, a cidade chinesa
gue vai sediar os Jogos Olimpicos. Mas as imagens exibidas em telejornais sdo sempre
resultado de um processo de edicdo que pode descontextualizar aquilo que se vé na
tela e, a exemplo do que pode acontecer com o texto impresso, conduzir a um enfoque

propositadamente tendencioso. A imagem exibida € sempre um recorte da realidade:

Em geral, e genericamente, a visdo no video é sempre um pouco falseante pelo
fato de descontextualizar, baseando-se em tomadas de primeiros planos fora de
contexto. Quem se lembra da primeira guerra vista (e perdida) na televiséo, a
guerra do Vietna, podera lembrar a imagem de um coronel sul-vietnamita que
disparava na témpora de um prisioneiro vietcong. O mundo civilizado ficou
estarrecido vendo aquela cena. Mas aquela imagem ndo mostrava os mortos
espalhados pelos arredores, que afinal eram corpos horrendamente mutilados
ndo so6 de soldados americanos, mas também de mulheres e criangas. Portanto,
a imagem da execucdo com um tiro na témpora era verdadeira, mas a
mensagem que langava era enganosa. (SARTORI, 2001, p. 86)

Sartori também é critico em relagdo aos limites que a imagem possuli.
Segundo ele, a imagem nao necessariamente € auto-suficiente na funcéo de informar.

Por vezes, é necessario que o texto verbal complemente a informagédo visual

% Barbeiro, 2002, p. 96
" Rezende, 2000, p. 40.
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apresentada. “N&o é verdade de modo algum que a imagem fala por si mesma. Por
exemplo, é-nos mostrado um individuo assassinado. Quem o matou? A imagem nao diz

isso; a dar tal informacao é a voz de quem segura na mao o microfone”®

, exemplifica.
Enfim, é dessa constante adequacdo e experimentacdo de uso de textos verbais e de

imagens que se tem o jornalismo de televiséo.

1.6.1 A histéria do telejornalismo

A primeira exibicdo de um telejornal aconteceu nos Estados Unidos, no
final da década de quarenta. Era uma producdo bem diferente daquela que se esta
acostumado a ver atualmente na tevé. Devido a limitagdes técnicas que dificultavam o
uso de imagens, os programas telejornalisticos eram uma espécie de radio com a
imagem dos locutores. O filme, a exemplo do que acontece no cinema, era 0 recurso
utilizado para a transmissédo de imagens. Essa tecnologia que complicava o trabalho de
edicdo de imagens explica o fato de que nessas primeiras producgdes telejornalisticas
as imagens exibidas faziam referéncia a eventos ocorridos no dia anterior quando nao
mais antigos ainda®®.

Alguns anos mais tarde, com as mesmas deficiéncias técnicas, dias apés
a fundacéo da televisdo brasileira, em Setembro de 1950, a TV Tupi exibia o Imagens
do Dia, o primeiro telejornal feito no Brasil. O telejornal, em sua primeira exibi¢ao, teve
como atragdo uma reportagem que mostrava imagens do desfile civico-militar, em razéo
do dia da Independéncia, na cidade de Sao Paulo, evento este que havia acontecido
duas semanas antes do dia que o programa foi ao ar'*®.

Em 52, estreou o telejornal mais importante dos primérdios da televisao
brasileira: o Reporter Esso, da TV Tupi, apresentado por Gontijo Teodoro. Pode-se
dizer que os primeiros telejornais brasileiros eram produzidos precariamente, baseado
na fala com limitado uso de recursos visuais. Nao somente as limitacdes técnicas
contribuiam para essa precariedade. Os profissionais eram quase que exclusivamente

oriundos do radio, inexperientes naquele novo veiculo que surgia'®. Todos os

% sartori, 2001, p. 87
% Sousa, 2004, p. 94.
190 Rezende, 2000, p. 105.
101 Rezende, 2000, p. 106.
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telejornais eram parecidos. O cendrio era composto por uma cortina que fazia o fundo,
uma mesa de onde o apresentador lia o texto e ao lado do apresentador uma peca
publicitaria com a logomarca do patrocinador da atracdo™%.

O ano de 1962 marca a estréia, na TV Excelsior, do Jornal de Vanguarda,
apresentado por Luis Jatoba e por Cid Moreira. J& com a tecnologia do videoteipe que
aumentava consideravelmente as potencialidades do uso de imagens, esse telejornal
foi 0 mais importante da época, com reconhecimento inclusive fora do Brasil'®. Outra
novidade que difere essa producédo daquela realizada na primeira década da televiséo,
€ a participacdo de cronistas especializados, todos originarios do jornalismo impresso,
tais como Stanislaw Ponte Preta, Millor Fernandes e Jodo Saldanha, que opinavam
sobre os fatos.

No final desta década, estreou o telejornal mais popular da televisdo
brasileira: o Jornal Nacional. Marcado pelo aperfeicoamento técnico, pelos
investimentos em equipamentos e também pela presenca da censura militar, o JN foi o
primeiro telejornal transmitido em rede nacional (na verdade, para o Rio de Janeiro, S&o
Paulo, Belo Horizonte, Curitiba, Porto Alegre e Brasilia). O telejornalismo brasileiro
ganhava uma atracdo que de certa forma se tornou modelo para todas as outras
producdes que vieram nos anos seguinte. Observe no depoimento de Décio Pignatari, a

mudanca que o Jornal Nacional trouxe para o tevé brasileira:

Claro que nao foi a Globo que criou o telejornalismo, mas foi ela que eliminou o
improviso, impds uma duracdo rigida no noticiario, copidescou ndo s6 o texto
como a entonacao e o visual dos locutores, montou um cendrio adequado, deu
ritmo a noticia, articulando com excelente “timing” texto e imagem (pode ser que
vocé ndo se lembre, mas com a Globo comecamos a assistir a esta coisa quase
impossivel: os programas entrarem no ar na hora certa). (PIGNATARI, 1984,
p.14)

Com a intencdo de desbancar o Reporter Esso da posi¢do de jornal

televisivo de maior audiéncia, em 1° de setembro de 1969, os apresentadores Cid

102 garbosa Lima, 1985, p. 09.

193 Conforme Rezende conta, o teérico da Comunicacdo Marshall McLuhan chegou a utilizar essa
producao brasileira em suas aulas. O Jornal Vanguarda também ganhou o Prémio Ondas, na Espanha,
como o melhor jornal do mundo do ano de 1963. (Rezende, 2000, p. 107.)
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Moreira e Hilton Gomes anunciavam as principais noticias do dia: a doenca do
presidente Costa e Silva e a transmissao do governo brasileiro a uma junta de militares;
um depoimento otimista do entdo ministro da Fazenda, Delfim Neto, sobre os rumos da
economia brasileira; a morte do campe&o mundial de boxe Rocky Marciano; a previsao
do tempo; e a classificacdo da selecao brasileira de futebol para a Copa de 70. Em
poucos meses, a audiéncia do Repérter Esso foi diminuindo e trocando de canal. O
Jornal Nacional transformou-se em lider de audiéncia e acabou por decretar o fim das
transmissdes do telejornal da Tupi*®. O sucesso do telejornal da Globo também se deu
em razao do horario que ocupava na grade de programacdo. Entre duas novelas, a
atracdo ganhava o refor¢o da audiéncia da novela das sete que cuja exibi¢do terminava
e da audiéncia que aguardava o inicio da novela das oito. A audiéncia do JN, que
chegava em 1979 a impressionantes 79,9% dos televisores ligados, atraia anunciantes.
Desse interesse publicitario em patrocinar programas jornalisticos, tornou-se possivel
investir em novas atracdes que estdo na grade de programacdo da Globo até hoje,
como o Jornal Hoje, o Globo Repérter, o Globo Rural e o Fantastico'®.

Embora a Globo evitasse entrar em conflito com os militares, a emissora
ndo deixou de ter problemas com a censura. Sergio Chapelin, foi advertido por agentes
do Servico Nacional de Informacdo (SNI). O motivo foi o fato de os censores terem
achado que o apresentador do Jornal Nacional teria mudado o tom de sua voz e se
emocionado com a noticia de que guerrilheiros latino-americanos haviam sido mortos.
Armando Nogueira, entdo diretor de jornalismo da emissora, explicou aos censores,
agentes do SNI, que o apresentador estava gripado naquele dia da transmissao, dai
sua voz ter saido embargada enquanto anunciava a matéria®.

A hora da noticia, embora fosse lider de audiéncia na TV Cultura, ndo
fazia concorréncia ao JN. O telejornal que teve sua primeira exibicdo em 1970 focava
suas noticias em assuntos que eram de interesse social, com problemas da
comunidade. Para compor as matérias era comum o uso de depoimentos de populares.
Esse enfoque diferenciado acabou por provocar uma tragédia que iria marcar a histéria

brasileira. Em um periodo de repressdo em que a “liberdade” de imprensa era

104 Ribeiro, 2004, p. 24-25.
15 Rezende, 2000, p. 117.
1% Ribeiro, 2004, p. 36.
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administrada pelo Estado, este telejornal da TV Cultura ndo era bem visto pela cupula
militar. O diretor de jornalismo da emissora paulistana, Vladimir Herzog acabou morto
em circunstancias suspeitas que apontavam para a intolerancia politica e a censura
como as responsaveis pela morte do jornalista. A morte de Herzog mobilizou a opinido
publica e, apesar do Regime, houve indignacdo popular em relacdo a postura dos
militares em relac&o aos meios de comunicacdo™’.

A vilva do jornalista croata naturalizado brasileiro, Clarice Herzog, moveu
um processo contra a Unido, responsabilizando o Regime Militar pela morte de seu
marido. A versao oficial dos militares afirmava que o jornalista teria se enforcado, mas
investigacdes posteriores que deram ganho de causa a Clarice apontavam para o fato
de Herzog ter sido torturado e morto™.

Na década de 80, com a amenizacdo da censura midiatica por parte do
Estado, surgiram novos programas que uniam o0 jornalismo ao entretenimento.
Exemplos sdo o Canal Livre, da Bandeirantes, comandado por Roberto D"Avila e Silvia
Poppovic, e o TV Mulher. Este ultimo programa, apresentado por Ney Gongalves Dias e
Marilia Gabriela era composto por quadros e entrevistas especialmente voltados para o
publico feminino. Destacavam-se o quadro sobre sexualidade em que a sexdloga Marta
Suplicy esclarecia duvidas sobre sexo das telespectadoras e o quadro de moda
conduzido pelo estilista Clodovil Hernandez em que eram apontadas as principais
tendéncias da moda de entdo.

A principal mudanca que ocorre neste periodo ndo aconteceu na Globo e
sim na TV Manchete. Em uma proposta ousada de grade de programacéao, a direcéo da
emissora optou por investir em uma opcao de programa justamente no horario mais
critico da televisao brasileira: o horario nobre em que a Rede Globo exibe as suas
telenovelas de tanto sucesso popular. Com aproximadamente duas horas de
transmissfes jornalisticas, voltadas para os publicos de classe A e B, a Manchete
incomodou a emissora lider de audiéncia. A empreitada ousada e bem sucedida da
televisdo da familia Bloch conquistou nada menos que oito pontos do Ibope, um

resultado espetacular para quem concorria com um dos maiores fendmenos de

17 Rezende, 2000, p. 112.
198 <http://noticias.terra.com.br/brasil/interna/0,,01407607-E1306,00.html >, acesso em 12/07/2008
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audiéncia da televisao brasileira, a novela Roque Santeiro, de Dias Gomes e Aguinaldo
Silva, protagonizada por Lima Duarte, José Wilker e Regina Duarte’®. A Globo
ganharia, enfim, uma concorrente a altura? N&o. A ma administracdo da emissora de
Bloch fez com que a Manchete decretasse faléncia alguns anos mais tarde.

No final da década de 80 e inicio da década seguinte, foi o papel do
ancora que ganhou espaco no telejornalismo brasileiro. Marilia Gabriela no Jornal da
Bandeirantes, Carlos Nascimento no Jornal da Cultura e Boris Casoy, do Telejornal
Brasil do SBT foram os grandes destaques. Casoy, jornalista de sucesso no meio
impresso, foi 0 mais importante deles, ao trazer para uma emissora com programacao
tradicionalmente voltada para classes populares (com entretenimento apresentado pelo
dono da emissora Silvio Santos) um jornal com entrevistas em que ele dava sua opinido
pessoal sobre as noticias que apresentava. Ele que popularizou o bordao “isso é uma
vergonha”, naquela mesma emissora tdo acostumada a ser passiva em relacdo a
censura e que exibia semanalmente o Semana do Presidente (programete em que era
veiculada, de maneira elogiosa, a agenda do presidente da RepuUblica durante a
semana)*'®. O TJ Brasil, como era chamado, tornou-se o segundo programa que mais
atraia faturamento publicitario da emissora, perdendo apenas para 0S programas
apresentados por Silvio Santos.

O Sistema Brasileiro de Televisdo continuou a investir em jornalismo.
Adquiriu novos equipamentos e contratou profissionais renomados da Globo.
Destacam-se o correspondente global na Alemanha Hermano Henning que ficou
responsavel pelo noticiario internacional e pela jornalista Lilian Witte Fibe,
apresentadora da segunda edicdo do Telejornal Brasil.

Com um apelo sensacionalista, matérias policiais e imagens em plano-
sequénica, o Aqui Agora, apresentado por lvo Morganti e Cristina Rocha tornou-se um
fendbmeno de audiéncia, no SBT. No entanto, ndo se manteve na grade de
programacdo por muito tempo. Isso aconteceu por dois motivos: a audiéncia do
programa era concentrada apenas a S&o Paulo e, apesar da audiéncia, o0

telejornalistico n&o atrafa o nimero de anunciantes necessario para manté-lo no ar'**.

199 Rezende, 2000, p. 122.
119 Rezende, 2000, p. 127.
11 Rezende, 2000, p. 131.
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N&o somente o SBT, em uma estratégia de atrair credibilidade a seus
jornalisticos, mas também a Bandeirantes e mais tarde a Record contratavam
jornalistas conhecidos da Globo para comandar seus telejornais. Foi 0 que aconteceu
em 1996, quando o correspondente internacional da Globo, Paulo Henrique Amorim
transferiu-se para a Band onde foi apresentar o Jornal da Bandeirantes. Alguns anos
mais tarde, a exemplo do que também aconteceu com Casoy, Amorim foi contratado
pela Record, do bispo Edir Macedo™*?.

Apesar das mencdes a programas telejornalisticos de outras emissoras,
os telejornais da Globo, especialmente, o Jornal Nacional, sdo os de maior

repercussao’.

A Record tenta alcancar a hegemonia jornalistica da Globo nas
transmissfes de tevé aberta. Modificou seus cenarios e ha quem diga os copiou do
Jornal Nacional, ao lancar o Jornal da Record, com apresentacdo do ex-global Celso
Freitas. Em seguida, com menor participacdo no ranking de audiéncia, estdo os

telejornais da Bandeirantes, Cultura, Gazeta e Rede TV.

12 Rezende, 2000, p. 134.
113 Rezende, 2000, p. 143
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2. Algreja Universal do Reino de Deus (lurd)
2.1 O grupo Universal

As produgbes mididticas analisadas nesta dissertagdo sao,
exclusivamente, veiculadas por um conglomerado midiatico que pertencem a um grupo
encabecado pelo lider espiritual Edir Macedo. O bispo da Igreja Universal do Reino de
Deus desenvolveu uma trajetéria de vida capaz de no minimo intrigar os interessados
em biografias. De engraxate, filho de migrantes pobres, tornou-se agente administrativo
de uma instituicdo publica'**. Dentro de alguns anos, transformou-se no guru de uma
legido de fiéis que viu o numero de templos de sua crenga crescer impressionantes
2.600% em menos de dez anos, na década de 80. Comunicador habilidoso, carisméatico
e com uma visdo empresarial de inegavel eficacia, o bispo Macedo hoje se tornou um
magnata da area de comunicagodes.

A direcdo da lurd mostra seu poder ao ter em seu comando, mesmo que
parcialmente, nada menos que 62 emissoras de radio, atingindo 75% do territdrio
nacional, uma gravadora, uma produtora de videos, duas editoras, além de jornais e
revistas, com destaque para o jornal Folha Universal, com uma tiragem que supera 0s
dois milhdes de exemplares por semana, para a Revista Plenitude, com 250 mil revistas
editadas mensalmente e também para o jornal Correio do Povo, com circulacdo na
cidade de Porto Alegre. Mas a empresa mais expressiva da organizacao liderada pelo
bispo Edir Macedo pertence ao mercado televisivo brasileiro de transmisséao aberta. A
Rede Record de Televisdo atinge praticamente todo o territério nacional e desponta
como a segunda maior rede de tevé do pais, so ficando atras da Rede Globo de
Televisdo, que ocupa da lideranca de mercado nas Uultimas duas décadas, de
propriedade da familia Marinho**>.

O patrimdnio que teve inicio com a fundacdo da Universal também se
estende até a Africa e a Europa. Na Africa do Sul, existe a distribuicdo centrada na
capital Joanesburgo do jornal Stop Suffering: A new life awaits you!. Na Franca, sdo
duas radios, uma construtora e duas agéncias de viagem. Mas nada se compara ao

crescimento iurdiano em Portugal. A igreja, instalada no pais desde o ano de 1989,
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Mariano, 1999, p. 54
5 Tavolaro, 2007, p. 238-239.
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possui seis emissoras de radio e um jornal o Tribuna Universal. Além disso, a lurd
comprava horarios em 23 radios e na televisdo para a veiculacdo de programas de
conteudo doutrinario. A estratégia de expansdo de Macedo em solo portugués foi
dificultada quando, em 1997, o governo daquele pais tornou ilegal a pregacao religiosa
em canais de televisao.

Na Argentina, pais que ocupa a vice-lideranca em numeros de fiéis na
América Latina, somente com um numero de iurdianos inferior ao Brasil, a lurd esta
presente nos veiculos midiaticos através do aluguel de horarios em emissoras de tevé e
de radio. Também faz parte da atuacao midiatica da Universal, a distribuicdo gratuita do
jornal El Universal, com a tiragem de 170 mil exemplares. Toda essa visibilidade, néo
coincidentemente, € aliada na promocdo de mega-eventos, a exemplo do que acontece
aqui no Brasil, em estadios de futebol. O estadio Monumental de Nufies, casa de um
dos maiores rivais dos clubes de futebol do Brasil, o River Plate, foi palco de um culto,
com a presenca do bispo Macedo, em abril 2006, além de outros 70 mil fieis
iurdianos™*®. Embora com menos expressividade, a estratégia de alugar horarios em
veiculos de comunicacdo populares também acontece no Equador. A radio Ecuatena
apresenta, além da programacédo tradicional, com entretenimento, musicas e noticias
jornalisticas, chamadas em que o ouvinte é convidado a conhecer o templo da Igreja
Universal do Reino de Deus mais proximo de sua residéncia. Na televisdo, da meia
noite até a uma da manha, o programa Pare de sufrir € a atragdo de uma das principais
emissoras de televisdo equatoriana™’.

A América Latina ndo é o unico foco da pregacao iurdiana. Segundo o
bispo Edir Macedo, a Igreja Universal olha com atenc&o para o continente mais pobre
do mundo: a Africa. Em Mogambique, por exemplo, a Rede Record controla parte das
acOes da principal emissora de televisdo do pais, a TV Miramar. Aléem de atracdes
televisivas da programacdo comercial da emissora brasileira, a tevé africana exibe
programas com contetido doutrinario da lurd nas madrugadas™®.

Mas os investimentos do grupo Universal ndo sdo apenas em empresas

de comunicacdo. Como qualquer outro grupo empreendedor de sucesso financeiro, a
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Universal também expande seus negdécios para outras areas. Agéncias de viagens,
construtoras, seguradoras, empresas no setor de tecnologia, uma fabrica de moéveis
(responsavel pela fabricacdo dos bancos dos templos) além do Banco de Crédito
Metropolitano compdem o grupo Universal'®. Este niimero significativo de empresas
gera a quantia estimada de 22 mil empregos diretos, sem contar os pastores e bispos, e

outros 60 mil indiretos em todo o territério nacional*?°.

9 Mariano, 1999, p. 67.
120 Tavolaro, 2007, p. 244.



65

2. 2 Historico da lurd

E importante ressaltar que todo este império teve como inicio a
inauguracéo da Igreja Universal do Reino de Deus em 9 de Julho de 1977. Formada por
um grupo dissidente da Igreja Nova Vida, do missionério canadense Walter Robert
McAlister e pioneira na pregacdo pela tevé, o movimento iurdiano tem se mostrado
como fendmeno mais importante do neopentecostalismo brasileiro. Edir Macedo,
Romildo Ribeiro Soares'?!, Roberto Lopes e Carlos Rodrigues ndo concordavam com a
pregacao elitista do missionario McAlister, assim fundaram um segmento evangélico
gue tinha como maior preocupacdo o enquadramento da doutrina as classes de nivel
social mais baixo. Segundo dados da propria Universal, 63% dos fiéis iurdianos ganham
menos de dois salarios minimos e 85% deles ndo tem o ensino basico completo'?.

E importante ressaltar que é enganosa, apesar da estatistica citada, a
impressdo de que a lurd atinge apenas a parcela mais carente, tanto educacional
guanto financeiramente, da populacdo. A desembargadora da justica do Trabalho de
Belém, no Para, Sulimar Monassa foge do perfil da maioria dos fiéis e € exemplo de
crente com alto grau de instrugdo académica e de sucesso financeiro e profissional.
“Fiquei surpresa com a abnegacédo do bispo Macedo e dos demais pastores. Eles ficam
24 horas no templo. Além disso, eu me identifiguei com as doutrinas”, explica a
desembargadora sobre o porqué de sua conversdo. O juiz aposentado Jairo Santana,
do Rio de Janeiro, compartilha a mesma impresséo. “Agora sei o0 que quero. O bispo
me ajudou a compreender a fé biblica com o uso da minha inteligéncia”, confirma o
magistrado?.

Fora do pais também existem exemplos do fiel bem-sucedido que vé na
Universal a melhor forma de exercitar sua religiosidade. A embaixadora do Congo no

Reino Unido, Eugenie Compton, conta em depoimento os beneficios imediatos que sua

121 Este é mais conhecido como missionario R. R. Soares. Abandonou a lurd trés anos mais tarde em

razdo de divergéncias com seu cunhado Edir Macedo. Fundou a Igreja Internacional da Graga de Deus
gue segue os mesmos moldes da Universal, embora com um nimero menos expressivo de templos e de
fiéis. A exemplo do que acontece com a Universal, a Internacional da Graga de Deus faz uso dos meios
de comunicacdo para a pregacdo. Embora ndo seja proprietario de emissora de tevé, R. R. Soares
compra horarios em canais abertos onde apresenta o Show da Fé. Possui uma gréfica e a Editora Graga
Editorial.

122 Mariano, 1999, p. 59.

128 Tavolaro, 2007, p. 244.
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conversao a doutrina iurdiana proporcionou. Convertida ha cinco anos, Compton fala de

Ninguém acreditava que eu conseguiria me tornar embaixadora. Muitos me
aconselharam a esquecer, pois havia candidatos mais bem qualificados do que
eu. Foi ai que minha fé entrou em acdo. Na Igreja Universal, aprendi a pensar
grande. (TAVOLARO, 2007, p. 244)

S&o realizadas reunides restritas para esses fiéis “especiais”. O diretor de
jornalismo da Rede Record, Douglas Tavolaro, relatou que ele participou, durante o
trabalho de reportagem que resultou na Unica biografia autorizada do bispo Macedo, de
uma reunido no sétimo andar da catedral de Santo Amaro, em Séo Paulo, presidida
pelo proprio Edir Macedo. Na platéia, estavam industriais, grandes comerciantes, altos
executivos de empresas bem sucedidas, médicos famosos, dentre outros profissionais
liberais renomados no mercado, em um ndamero que superava os 200 crentes. O
principal assunto do culto: a importancia e a necessidade do dizimo*?*. Veja a postura

do bispo Macedo, com suas costumeiras declaracdes polémicas, sobre o tema:

O Deus deste mundo é o dinheiro. Os banqueiros ndo me deixam mentir. Oferta
€ investimento. Isso mesmo: oferta é investimento. (...) As pessoas nao devem
dar oferta para ajudar a igreja, mas para ajudar a si prOprias. Quem da esta
fazendo um investimento em si, na sua vida. E o que mostra a Biblia. Quem d&
tudo recebe tudo de Deus. E inevitavel. E toma |4, da ca.” (TAVOLARO, 2007, p.
207)

A pregacdo, em geral, € focada principalmente no poder da oracéo, na
necessidade de doacdo do dizimo, na possibilidade da cura de fiéis dedicados’®®, na
luta contra as forcas malignas presentes no dia-a-dia do homem e no exorcismo. Da
pregacao na lurd ha de se destacar dois aspectos. Primeiramente a luta constante entre
o Divino e o Inimigo que é personificado ora pela figura do Diabo ora por préaticas
peculiares a cultos afro-brasileiros, dentre eles a umbanda, o candomblé e a

guimbanda. O que chamam de “encostos”, “feiticarias” e “macumbarias” sdo uma
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Tavolaro, 2007, p. 207.
Conforme afirma Mariano, relatos de fiéis que se viram curados de doengas como aids e cancer séo
reportados pelo jornal Folha Universal.
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espécie de manifestacdo demoniaca que pretende afastar o crente dos caminhos de
Deus, ou seja, da Universal.

Doencas, desemprego, infelicidade no amor, dependéncia quimica e
dificuldades financeiras sao vistas como atua¢des dos encostos enviados por Satanas a
Terra para azucrinar ndo apenas aqueles que desconhecem a for¢a da Universal, como
agueles que ja estdo educados na fé. As tentacbes sdo muitas e sdo varios os artificios
demoniacos. Ninguém deles esta livre, nem mesmo o0s pastores que comumente
relatam sua luta diaria contra o Maligno. Veja o que diz Mariano a respeito do poder,
legitimado pelos fiéis da Universal, que capacita esta instituicdo religiosa a se
apresentar como mediadora da intencéo divina. Desta forma, a Igreja se torna capaz de

solucionar todas as aflicbes dos fiéis:

Mais e melhor que qualquer igreja pentecostal, ela [lurd] institucionalizou
denominacionalmente praticas e crencas magico-religiosas de inspiracdo crista.
(..) As segundas-feiras, oferece solugBes sobrenaturais para quem deseja
prosperidade, as tercas, para cura fisica, as quintas, para problemas familiares e
afetivos, as sextas, faz libertacdo (exorcismo) de demdnios, aos sabados, repete
o ritual da prosperidade. Os cultos de quarta-feira e domingo, dedicados a
adoracdo do Espirito Santo, portanto sem carater utilitarista, na realidade séo
anunciados como capazes de estabelecer maior intimidade entre o fiel e Deus,
modalidade de relacionamento que, na cosmovisao difundida pela igreja, tornaria
este ainda mais generoso e atento as necessidades dos devotos. (MARIANO,
1999, p. 58)

Um outro fator relevante acerca da pregacdo dos pastores e bispos da
Igreja Universal do Reino de Deus € a preocupacdo com a vida terrena dos fiéis. As
promessas de uma vida apds a morte cheia de regalias ao lado do Senhor ndo sao tao
recorrentes quanto o slogan "Pare de sofrer'. Na pregacdo, a vida terrena é
freqientemente o centro das atencbes, a exemplo do que acontece com algumas
vertentes do protestantismo historico como o Calvinismo, por exemplo. A prosperidade
financeira é vista como graca de Deus e o sofrimento como atuacao diabdlica. Ou seja,
a idéia difundida por outras crengas cristds de que o sofrimento € também caminho

para a obtencao da salvagéo eterna é abandonada pela crenca iurdiana.
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Para ilustrar esta atencdo a vida terrena prospera por parte dos iurdianos,
nada melhor do que a opinido do principal lider iurdiano. No fragmento a seguir o bispo

Macedo compara sua igreja com a Igreja Catélica Apostélica Romana. Veja:

Por séculos o clero catélico ensinou os brasileiros a aceitarem a miséria, a se
conformarem com a pobreza, enquanto o Vaticano sempre desfrutou de riqueza.
A histéria mostra isso. (...) A Igreja Catdlica sempre impregnou na cabeca das
pessoas de que riqueza é coisa do mal e que a pobreza é boa. Eles querem que
eu pregue a “teologia da miséria”? Querem que eu pregue a pobreza? Querem
gue as pessoas sejam pobres e a igreja rica? Eu prego o que Jesus falou. Ele
veio trazer a vida, e vida com abundancia. Esta escrito na Biblia catoélica
também. Eu acredito que Deus deseja o melhor para cada um de nds. Qual é o
pai ou a mée que deseja o pior para o seu filho? O pai é rico e os filhos
miseraveis. Qual o sentido disso? (TAVOLARO, 2007, p. 208)

No discurso dos pastores da Igreja Universal do Reino de Deus, fica
evidente a teologia da prosperidade, ou seja, a abundancia financeira € uma graca
divina concedida aqueles que sdo crentes e sabem reconhecer o valor da doacédo do
dizimo. “Muita gente até acha que pode chamar a atencéo de Deus ao praticar caridade
ou ser bondosa. A Unica ‘moeda de troca’ com Deus é a nossa fé. Quem cré recebe,

quem n&o cré ndo recebe™?

, assim, Edir Macedo resume a relacdo entre as forcas
divinas e o fiel.

Logo, quando o fiel cumpre com sua parte no acordo com a divindade e
nao recebe as gracas prometidas, a culpa acaba recaindo sobre o adepto da Universal.
Como Deus € um cumpridor de sua promessa, o fiel possivelmente tenha falhado por
meio da falta de fé e foi, consequientemente, punido pela for¢ca divina que ainda nao o

reconhece como um crente propriamente dito'?’. Perceba que:

O acesso as béncaos materiais pela fé exige que a pessoa esteja convencida de
que a prosperidade é vontade de Deus, e assim se disponha a aceitar a
responsabilidade de ser um dos sécios e administradores [leia-se dizimistas] da
obra de Deus. A prosperidade completa engloba o aspecto financeiro, fisico e
espiritual. (CAMPOS, 1997, p. 368)
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Apesar de, como ja foi informado acima, 0s crentes serem, em sua
maioria, de baixa renda e com baixa escolaridade, o exemplo de fiel bem sucedido
exibido com freqiéncia, em seus programas de televangelizacdo veiculados na Rede
Record, € o0 que exerce a profissdo de empresario, possui casa, carro e familia bem
constituida. E tdo forte o apelo para que os fiéis se tornem empresarios*?® que é comum
estes serem aconselhados pelos pastores e bispos a abandonarem seus empregos e
se tornarem profissionais liberais.

A razdo de tal aconselhamento se da por motivos bastante claros. N&o
possuindo patréo, o crente pode ter maior possibilidade de se dedicar, gratuitamente,
as atividades da Igreja’®®. Assim, tem-se os obreiros, ou seja, fiéis que dedicam uma
parte de seus dias para realizar trabalhos no templo. Exercem diversas fungdes. Desde
a entrega de panfletos, coleta de doacdes, além dar plantdes no "pronto-socorro
espiritual”, no qual, ao lado de pastores, aconselham os irmdos que ainda néo
conheceram a salvacdo e que ainda sdo orientados pelas tentacdes diabdlicas. O
servico de aconselhamento aqueles que ainda ndo participam do Reino de Deus se da
em todos os templos e se estende da manha até a noite, todos os dias.

S&0 necessarios muitos obreiros. Em alguns templos o nimero atinge a
marca de duas centenas de fiéis que trabalham para a lurd. Deles é exigida apenas a
dedicacédo ao trabalho de evangelizacéo. Aos fiéis que ndo possuem o tempo disponivel
para doar a Igreja, tal falta € compensada através do pagamento do dizimo e da
obrigacdo de convidar parentes e amigos a se juntarem ao grupo dos escolhidos por
Deus. O trabalho dos obreiros pode ser condensado em apenas uma atribuicdo: fazer
crescer o numero daqueles que compde o Reino de Deus.

Para estar sempre de portas abertas e prestando auxilio aos eventuais
necessitados da palavra divina, além do trabalho dos obreiros, é intensa a participagao
dos pastores, autoridades espirituais maximas em um templo. Deles é exigida a maxima
dedicacdo. Aos pastores consagrados, ou seja, necessariamente casados, que ainda

ndo tem filhos € estimulada a realizacdo de vasectomia. Desta forma, o casal, sem

128 vale lembrar que existem cultos especiais para este tipo de trabalhador, trata-se da Noite dos

Empresarios
129 Mariano, 1999, p. 60.
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filhos, pode ter uma dedicacdo exclusiva aos interesses da Igreja Universal do Reino de
Deus.
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2. 3 Um deus endividado

Ao contrario de uma tendéncia de outras organizacbes evangélicas, 0s
pastores da Universal ndo possuem formacgdo em teologia. Para o principal lider da
lurd, o bispo Edir Macedo, a formacéao teoldgica € desnecessaria. Em A libertacdo da
teologia, o papa da Universal afirma que "todas as formas e todos os ramos da teologia
sdo futeis". Macedo é ainda mais incisivo ao condenar "o cristianismo de muita teoria e
pouca prética; muita teologia, pouco poder; muitos argumentos, pouca manifestacao;
muitas palavras, pouca fé"**.

Logo, tem-se um conjunto de pastores e bispos doutrinados de uma forma
bastante peculiar, desprezando os preceitos da teologia. Qual seria entdo os critérios
de promocéo entre os proprios pastores? Quem teria as condigdes de ocupar 0s cargos
de destaque da lurd? Um dos principais requisitos, sem duvida, € a habilidade em se
comunicar. Ser jovem também € fator positivo, ja que € comum se ver pastores
nomeados™! ainda adolescentes. Ricardo Mariano, socidlogo especialista no

movimento iurdiano, sugere também uma resposta:

Quanto a mobilidade na hierarquia eclesiastica, ha forte correlacdo entre
capacidade de arrecadacao de recursos e promocao. Os mais bem-sucedidos na
coleta financeira e no crescimento da membresia dos templos sob sua dire¢éo
tendem a obter acesso a programas de radio, espaco na tevé e ter suas
reivindicacbes atendidas. Logo sdo removidos para dirigir templos maiores
(MARIANO, 1999, p. 63)

Embora a direcdo da lurd ndo negue que existe muita rotatividade entre as
liderancas religiosas, o bispo Macedo confirma que é direito do pastor uma moradia,
assisténcia meédica, plano odontoldgico, lazer (geralmente em sitios da igreja), além de
uma ajuda de custo mensal. Esse pagamento ndo € normatizado e semelhante entre
cada lideranca. Para o bispo, “Ha pastores e pastores, bispos e bispos. A maior

injustica é a igualdade. Os que mais se esforcam, jejuam, lutam pelo povo, crescem”*?.

%0 Mariano, 1999, p. 65
13 0os pastores nomeados sdo uma espécie de pastores auxiliares. Ao contrario dos pastores
consagrados, eles ndo precisam ser casados e nao podem realizar batismos nem casamentos.
gsl\élARlANO, 1999, p. 63)

Tavolaro, 2007, p. 106.
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Os comandantes da Universal ndo negam que sdo rigorosos com a conduta de seus
pastores. Deslizes, seja na administracdo do templo, seja na vida publica, sédo alvos de
punicdo. “O povo, 0s obreiros e os demais pastores fiscalizam. Recebemos denuncias
por e-mails, cartas, telefonemas. E quando comprovadas, somos radicais, 0 pastor é
imediatamente desligado™®3, conta o bispo Edir Macedo. Assim, para ele, a
arrecadacao de dizimo nao é fator principal em uma trajetéria bem sucedida de sucesso
profissional de um lider iurdiano.

Mas a atitude de fornecer uma contribuicdo mensal destinada a instituicdo
religiosa ndo € facultativa. Embora uma pesquisa de opinido apresentada por

Campos™*

mostre que 12.5% dos fiéis iurdianos ndo contribuem com o dizimo, 0s
pastores demonstram em seus discursos a obrigatoriedade de se “ofertar a Deus”,
como uma necessidade para obtencdo de gracas divinas. Perceba como o discurso
iurdiano coloca a figura do divino como uma entidade endividada com o fiel devoto e

dizimista:

Segundo os pressupostos de Macedo (O Globo, 29.04.90), é inadmissivel Deus
deixar de cumprir o que Ele um dia teria prometido. “A Biblia tem mais de 640
vezes escrita a palavra oferta. Oferta € uma expressao de fé. Se Deus néo
honrar o que falou ha trés ou quatro mil anos atras, eu é que vou ficar mal”.
Temos aqui, hdo mais um ser humano endividado, mais sim um “deus
endividado”. Essa divida com Deus comec¢a quando o filho de um iurdiano ainda
€ um recém-nascido. Para as criancas ndo ha o batismo, mas sim o “dizimo
mirim”, uma oferta dada pelos pais para garantir o crescimento da crianga com
saude e prosperidade. (CAMPOS, 1997, p. 371)

E também dada como justificativa recorrente da constante exigéncia do
pagamento do dizimo a repeticdo de um pensamento atribuido ao santo de devocéao
catdlica Sao Francisco de Assis. Diz a tradicdo cristd que S&o Francisco negou a
condicdo social privilegiada que possuia e distribuiu 0s bens que herdara de seu pai
aos menos favorecidos economicamente. Porém, na Otica iurdiana, a doagcdo nao é

voltada para o proximo, mas sim direcionada diretamente aos interesses divinos, ou
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seja, ao pagamento do dizimo as liderancas religiosas. Com o lema, “E dando que se
recebe”, arrecada-se muito dinheiro e se promete inUmeras gracas.

Além de pastores que ndo possuem habilidades suficientes para comover
a multiddo de fiéis e consequentemente obter sucesso financeiro em prol do templo, as
mulheres também ndo sdo bem vistas a frente dos templos. Embora existam, as
pastoras ndo recebem o mesmo prestigio dedicado aos seus colegas de profissdo do
sexo masculino. A lurd possui uma postura machista e acaba por conduzir suas
pastoras a seguirem seu caminho de pregacdo em outras denominacdes evangélicas.
Em entrevista a revista Veja datada de 06 de dezembro de 1995, a esposa do bispo
Edir Macedo declara que para seu marido a mulher ndo pode atrapalhar o homem. "O
Edir acha que mulher ndo pode mandar em casa, que deve ser discreta na hora de se
vestir, que deve falar pouco, que deve ser boa mée e boa dona-de-casa". A orientacéo
gue se faz as mulheres da Universal é que elas sejam submissas e obedientes a seus
maridos™®. Para o bispo Macedo a submissdo feminina deve ser encarada como algo
natural, amparado por preceitos biblicos. Os pastores e bispos, bem como os fiéis, séo
orientados a se colocaram como “os lideres” no relacionamento conjugal. “Quando a
mulher manda no marido, o pastor ndo cresce. Ela domina e ndo da certo. (...) O mais
bonito na mulher é a sua simplicidade, a elegancia de sua discricdo™%®, assim
aconselha Edir Macedo.

E importante notar que existe uma rotatividade entre os lideres do templo.
A estadia de um pastor em uma comunidade ndo excede os dois anos. Esta é uma
estratégia da direcdo da lurd, uma tentativa de evitar uma maior proximidade entre
pastor e fiéis para que o primeiro ndo tenha tempo para formar um grupo dissidente da
Universal.

A vida dos pastores néo é facil. Em média, um pastor participa de quatro a
cinco cultos por dia, além de prestar atendimento aos fiéis antes e depois dos
encontros. A dedicacdo tem de ser intensa e as pressdes dos superiores fazem parte

do dia-a-dia. E comum notar a existéncia de ex-pastores, ou seja, fiéis que
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abandonaram o ministério eclesiastico e voltam a participar dos cultos como fieis
obreiros.

Também é comum acontecer a expulsdo de uma lideranca religiosa por
ma conduta. O regimento dos pastores e bispos € rigido e erros considerados graves
ndo sao perdoados. Veja o relato a seqguir, de Douglas Tavolaro. O biégrafo de Edir
Macedo conta o episédio do desligamento de um bispo, convertido ha quase vinte anos,
que cometeu adultério. Em uma sala fechada, no Rio de Janeiro, em que a platéia era
formada exclusivamente por liderancas iurdianas e suas esposas, 0 bispo Romualdo
Panceiro, a maior autoridade da lurd no Brasil quando o bispo Macedo n&do esta no
pais, comanda uma reunido. No altar estdo o bispo Panceiro e o0 bispo adultero.
Enquanto reina um clima de tensdo tanto na platéia quanto no altar, Panceiro diz, se

referindo ao seu colega que havia traido sua esposa:

Eu trouxe vocé aqui para olhar na cara desses pastores. Durante esse tempo
todo vocé pregou a fidelidade para eles, nao foi? Dizia que era importante ser fiel
a Deus e a sua mulher. Dizia que a salvacdo de sua alma dependia dessa
fidelidade, nado foi? Porque é o que a Biblia diz, € o que nds acreditamos, é o que
nés vivemos. Vocé cobrou isso deles. E agora? (...) Por favor, nos dé licenca.
Essa reunido é somente para homens e mulheres de Deus, pastores da Igreja
Universal. A partir de hoje, vocé ndo é mais nada na igreja. (TAVOLARO, 2007,

p. 105-106)

Assim, € diminuido em uma unidade o niumero de 9.660 pastores e bispos

gue comandam a Igreja Universal do Reino de Deus, em 4.748 templos espalhados por

todos os estados brasileiros e pelo mundo®’.

37 Tavolaro, 2007, p. 243.
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2. 4 Midia e Igreja Universal

Ja se falou da estrutura e da criacdo da Igreja Universal do Reino de
Deus. Nao se poderia esquecer do trabalho de assisténcia aos mais necessitados e
carentes de apoio financeiro e espiritual. A caridade também é uma das caracteristicas
da Universal. Veja o fragmento a seguir:

No Rio de Janeiro, a Universal mantém dois orfanatos e dois asilos e oferece o
curso de alfabetizacdo Ler e Escrever, reconhecido pelo MEC, que alfabetiza
adultos até a 42 série, em mais de duzentas comunidades. Em S&o Paulo, em
1992, assumiu a direcdo da Sociedade Pestalozzi, que possui escolas e sustenta
projetos assistenciais para criancas excepcionais. Delegacias e presidios formam
outra area de atuacdo proselitista e assistencial da igreja, que tem por habito
doar biblias e as vezes até radios (para que o novo crente acompanhe o
radioevangelismo da igreja) aos presos que aceitam a Cristo." (MARIANO, 1999,
p. 60)

Tal citagdo revela sua importancia ndo apenas pelo fato de demonstrar
gue, a exemplo do que acontece com o0 catolicismo, o kardecismo, a umbanda, o
candomblé e as denominacdes protestantes e evangélicas, a caridade tem um papel
marcante na doutrina iurdiana. E interessante perceber que, como complemento da
acdo caridosa, €, por vezes, ofertado um aparelho radiofénico. Desta forma, pode-se
perceber a valorizacdo dos meios de comunicacdo de massa, por parte da Igreja
Universal, como alternativa de pregacdo de sua doutrina e suas posturas frente ao
cotidiano da populacéo.

Perceba, no fragmento de uma entrevista que o ex-lider iurdiano Carlos
Magno concedeu ao Jornal da Tarde de 02 de abril de 1991, a estratégia da Igreja
Universal de utilizacdo dos meios de comunicacdo na implantacdo e expansdo no
namero de templos:

A implantacdo da igreja € praticamente igual em todo lugar. Em Jodo Pessoa,
por exemplo, consegui um horario na radio e comecei a pregar o evangelho.
Arranjei um clube e marquei para fazer reunibes aos domingos. Muita gente ia
porgue ouvia o radio. Comec¢a assim: um ndcleo a partir de um programa de
radio ou televisdo e dali nasce a igreja. S6 entdo vocé aluga um lugar para reunir
as pessoas. Foi assim que comecou a Universal no Rio, com horéario alugado na
Radio Metropolitana, na época um programa de 15 minutos. Em Natal, eu
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implantei a igreja e consegui um hordrio na televisdo, coloquei na TV Ponta
Negra, do senador Carlos Alberto, e depois de 15 dias fui la fazer a reuni&o. E
assim que implantei a Universal em todos os estados do Nordeste, exceto no
Ceara. (MARIANO, 1999, p. 72)

O controle de meios de comunicacdo se mostra ndo s6 como eficaz
promotor de evangelizacdo e de preconceito com as religides afro-brasileiras, dentre
elas a umbanda, o candomblé e a quimbanda, mas também como instrumento de
dominacao cultural, de barganha politica e de expansao de nimero de fiéis, por meio
da visibilidade midiatica, e de patrimoénio. Nao é por acaso que é comum, as catedrais
iurdianas possuirem em sua estrutura estdios equipados de radio e tevé'®,

Tudo comecou com o aluguel de horarios em radios. E importante
ressaltar que os horarios preferidos eram aqueles que sucediam a programas de pais e

maes-de-santo®®°.

Assim, buscavam conquistar aquela audiéncia ja cativa e que,
segundo o ponto de vista dos pastores, precisava ser exorcizada das forcas maléficas
gue se faziam presentes através das praticas da umbanda e do candomblé,
principalmente. No inicio, bispo Macedo apresentava um programa de 15 minutos, na
radio Metropolitana, do Rio de Janeiro, com o nome de O Despertar da Fé, com o
tradicional contetdo com conselhos espirituais e relatos de gracas impossiveis
alcancadas. Dada a habilidade de comunicador, o bispo ndo demorou em expandir
suas pregacdes para outras emissoras. Em pouco tempo j4 apresentava seus
programas na Radio Record e na FM 105.

O crescimento da audiéncia e o0 aumento no numero de fiéis no templo fez
com que Edir Macedo tivesse a certeza de que a midia tinha participacao direta em seu
sucesso como guia espiritual. Ele entdo, no inicio da década de 80, compraria seu
primeiro veiculo de comunicacgéo: a Radio Copacabana. “Para adquirir a radio, Edir teve
de vender nossa casa em Petropolis. Um lugar que gostavamos muito. Mas ele ficou
todo feliz, porque teria 24 horas para fazer anuncios da igreja, para convidar os fiéis

1140

para os outros templo™™, lembra Ester Macedo, esposa de Edir. O bispo Manoel

Francisco da Silva, religioso iurdiano pioneiro, hoje executivo da Record Internacional

1% Tavolaro, 2007, p. 251.
%9 Mariano, 1999, p. 66.
4% Tavolaro, 2007, p.144.
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nos Estados Unidos, ndo se esquece da determinacdo de seu superior maximo na
hierarquia iurdiana. “Ele sempre dizia que era preciso usar a fé com inteligéncia. E
guando ndo havia sequer cinco minutos de radio alugado, ele repetia que seria dono de

141 conta ele, acerca da fé de Edir Macedo.

uma emissora de televisédo

Segundo o censo nacional de 1980, 55% das residéncias brasileiras ja
possuiam televisores. Com o declinio do namero de ouvintes, as transmissdes
radiofbnicas ndo eram mais suficientes e a lurd passou a investir e buscar mercado na
imprensa escrita e também na televisdo. Os jornais de inicio eram apenas panfletos
doutrinarios. Passaram no decorrer dos anos a publicacées com roupagem jornalistica,
embora ainda com teor doutrinario marcante, mesmo que por vezes implicito.

Na tevé acontece algo mais impressionante ainda. A primeira empreitada
televisiva aconteceu na extinta TV Tupi. Durante a madrugada, com alcance ainda
restrito, o entéo conhecido pastor Macedo fazia sua estréia na televisdo brasileira'*?. Na
década de 80, o programa Despertar da Fé ocupava apenas alguns minutos alugados
na Rede Bandeirantes, em ambito nacional. Tal empreitada culminou, em novembro de
1989, em uma transacdo milionaria, na faixa de 45 milhdes de dolares, em que a
Universal do Reino de Deus, através do bispo Edir Macedo, adquiriu a Rede Record de
Televisdo e Radio, uma das emissoras mais tradicionais do Brasil, muito embora em
estado de faléncia.

A Record seguia o caminho trilhado por outras emissoras de televiséo
pioneiras, como a TV Excelsior, Continental e Tupi que acabaram falidas. A emissora
era de propriedade da familia Machado de Carvalho e do empresario e apresentador
Silvio Santos. Para o empresario Paulo Machado de Carvalho, a Record deixou de ser
lucrativa em virtude das interferéncias constantes que Silvio Santos fazia na
programacao, atitudes estas que Carvalho classificou de “loucuras”. “Ele queria passar
trés vezes 0 mesmo filme em um dia. Silvio Santos é um extraordinario vendedor, um
homem de grande intuicdo comercial e um péssimo diretor de programacdo™*,
confessa. Dada a crise financeira e os desentendimentos entre 0s sOcios, 0S rumores

gue de a Record estaria a venda interessaram o bispo Macedo.
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Por meio de intermediarios, fechou o negoécio e isso significou o
surgimento de uma série de preocupacdes, conforme relembra o bispo Macedo.
Quando os intermediarios informaram que o real comprador da emissora seria o bispo
Edir Macedo, Silvio Santos chegou a cogitar néo finalizar o negécio***. Mas, em virtude
da urgéncia em se desfazer da Record, a transacao foi concretizada com o pagamento
de uma entrada de 14 milhdes de dolares e mais um pagamento parcelado em 36
meses de um montante de 31 milhdes de délares™*.

Edir Macedo acabou sendo beneficiado pelo Plano Collor, estratégia do
governo que confiscou o dinheiro depositado em contas bancéarias e fez a cotagdo do
dolar despencar. Como as parcelas eram reajustadas segundo o valor da moeda norte-
americana, as parcelas acabaram pagas com facilidade, antes mesmo do prazo
previsto em contrato. O bispo Macedo ndo tem davidas de que esse foi um milagre em
sua vida. “O Plano Collor s6 ajudou a mim no Brasil inteiro, mais ninguém. Sorte?
Acaso? Coincidéncia? Cada um acredite no que quiser. Eu tenho certeza de que foi
Deus™“®.

Mas o milagre acabou ai. O bispo Macedo passou a ser alvo de
investigacdo acerca da origem do capital que possibilitava tal aquisicdo. Edir Macedo

conta que nao imaginou que incomodaria tanta gente:

Passei por periodos apertados, sem dinheiro para pagar meus compromissos.
Tentaram me asfixiar com processos, era intimagdo atras de intimacdo. Policia
Federal, policias estaduais, Receita Federal, Ministério Publico, juizes. Quando o
telefone tocava, meu coracdo disparava. (...) Vasculharam minha vida, minha
familia, a igreja. Nao imaginava o que viveria a partir do dia em que decidi
comprar a Record. (TAVOLARO, 2007, p. 150)

O ministro de Infra-Estrutura do governo Collor, Jodo Eduardo Cerdeira de
Santana, o representante do governo responsavel por conceder a concesséao publica de
televisdo ao bispo Edir Macedo, revela que existiam pressdes de diversos setores da
imprensa para que a venda da Record fosse vetada. “Nao era do gosto do Grupo O

Estado, da familia Mesquita, e do Grupo Abril. Nunca houve uma acao direta, mas eles
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queriam muito entrar no mercado da televisdo. Havia uma presséo velada™*’. Somente
em 1992, o presidente Fernando Collor de Mello assinou o processo que dava a
concessdo da Record a Edir Macedo*®.

Passado este periodo de turbuléncia, ao contrario do que se poderia
esperar de um segmento religioso em expansao, a direcao da Igreja preferiu ndo alterar
drasticamente a programacdo da emissora. Enquanto se esperava que programas
religiosos povoassem toda a grade de atracfes, a exemplo do que hoje acontece com a
TV Cangédo Nova e com a Rede Vida, esta com menos intensidade que a primeira, a
Record continuou com uma politica de investimento em entretenimento, programas de
auditério, filmes e teledramaturgia. Silvio Santos nédo titubeou em prever, de maneira
equivocada, o que aconteceria com a Record comandada pelo principal guia da
Universal. “Esses caras vao transformar a Record em uma igreja eletronica e vao tomar
dois pontos da minha audiéncia la na frente”, afirma o “Homem do Bau"**°.

O bispo Edir Macedo afirmava, na época da compra da emissora, que sua
intencdo era fazer da Record uma tevé moderna, profissional e com destacado papel no
mercado de comunicacdo™’. E importante ressaltar que Edir Macedo ndo conseguiu
manter por muito tempo a fungédo de principal lideranca da lurd e executivo da Rede
Record. Como a prioridade era a pregacéao religiosa, Edir Macedo colocou a Record nas
maos de “pessoas de confianca™*'. Atualmente a Record é uma empresa com um
patriménio estimado em 2 bilhdes de ddlares. Tem seis mil empregados e atinge, por
meio de suas 99 emissoras proprias e afiliadas, 98% do territorio nacional. A Record
Internacional estd em plena expansdao e seu sinal € captado por 125 paises pelo

mundo®®?.

7 Tavolaro, 2007, p. 170.
%8 Tavolaro, 2007, p. 176.
49 Tavolaro, 2007, p. 155-157.
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%1 Tavolaro, 2007, p. 166.
%2 Tavolaro, 2007, p. 161.
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2. 5 Interesses na politica

A Igreja Universal do Reino de Deus possui, dentre os ramos de atividade
que atua, participacdo no cenario politico brasileiro™>*. Essa participacéo ndo é recente
e aconteceu antes mesmo da compra da Rede Record. A Universal do Reino de Deus
lanca candidatos préprios desde 1982'* Atualmente, sete deputados federais, 19
deputados estaduais, 91 vereadores e um senador foram eleitos com votos dos fiéis e
comp&em a bancada iurdiana nas principais esferas da politica nacional**®.

Mas a lurd ndo restringe sua atuacdo politica no lancamento de
candidaturas préprias. A direcdo da igreja possui relacionamentos com politicos que
além de possuirem influéncia nas decisdes politicas do pais, também carregam consigo
expressivo nimero de eleitores. E o caso, por exemplo, do ex-governador de S&o
Paulo, Orestes Quércia, do também ex-governador paulista Paulo Maluf, ou ainda, do

senador Cristovam Buarque®®

. Quando se fala em presidentes, a Universal esteve do
lado de todos aqueles que foram eleitos diretamente. Em 1989, apoiou Fernando Collor
de Mello. Numa empreitada anti-Lula, o voto iurdiano foi para Fernando Henrique
Cardoso, em especial no primeiro mandato™”’.

Mas o apoio nas elei¢des nédo significou satisfagcao durante o governo. Edir
Macedo se decepcionou especialmente com FHC, uma vez que o ex-presidente pouco
se relacionou com a cupula iurdiana. Mas com Fernando Collor o ressentimento €
maior. O motivo: um acordo verbal entre o lider religioso e o entdo candidato a
presidéncia. Durante a campanha eleitoral em que os brasileiros iriam escolher
diretamente o presidente, depois de um longo periodo ditatorial, o bispo Macedo
declarou publicamente seu voto ao jovem candidato do PRN. Em um dos encontros
com Collor, ainda em inicio de campanha, Edir fez um pedido. “Quero fazer a oracdo no

dia de sua diplomacéo a presidente. Vai ser a primeira vez que um pastor ira orar por

153 N&o se atreve precisar de que partidos tais politicos sd@o membros, uma vez que a troca de legenda

partidaria € uma das praticas mais corriqueiras entre os homens da politica brasileira. Mas se pode dizer
qtue € expressivo o numero de filiados ao PRB, Partido Republicano Brasileiro.

5% campos, 1997, p. 91.

%5 Tavolaro, 2007, p. 217.

%% Tavolaro, 2007, p. 220.

37 Mariano, 1999, p. 92.
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um lider da nossa nacdo™*. Passados alguns meses, o candidato azardo venceu Lula
no segundo turno e Edir teve seu pedido ignorado em 1° de janeiro de 1990.

Com o presidente Luiz Inicio Lula da Silva, o bispo Macedo possui
relacionamento amistoso. Embora tenha sido oposi¢cao a Lula no passado, Edir afirma
gue foi Cristovam Buarque que desfez a imagem negativa que tinha da lideranca
petista. Lula ja foi comparado ao Demonio em reportagens publicadas pela Folha
Universal. Edir Macedo conta que ja se desculpou com o presidente pelo ocorrido.
“Presidente, antes de comecar nossa conversa, gostaria de esclarecer que o motivo
gue levou nosso jornal (...) a afirmar que o senhor era o diabo. NoOs tinhamos um
conceito errado. O Cristovam me ajudou a mudar de opinido™°.

Foi durante o governo Lula que a bancada iurdiana foi acusada de
envolvimento com esquemas de corrupc¢do. Mais de 10 deputados foram afastados por,
supostamente, fazerem parte do esquema de recebimento ilicito de recursos
financeiros, o chamado “mensaldo”. A principal perda, com o escandalo, foi a do ex-
deputado federal Carlos Rodrigues que renunciou em setembro de 2005. Em razdo das
dendncias, Rodrigues, um dos pioneiros da lurd, foi desligado da funcéo de bispo. “E o
gue expliquei sobre a disciplina da Igreja Universal. As leis devem valer para todos,
sejam quem for, ndo importa o titulo que ocupar. (...) Nao abrimos mao da decéncia
moral”, afirma o bispo Macedo, amigo pessoal de Rodrigues'®. Atualmente, a maior
lideranca iurdiana na politica € o senador, bispo e cantor Marcelo Crivella. Senador pelo
Rio de Janeiro, ja foi candidato a governador daquele estado e também a prefeito da

capital fluminense.
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2.6 A expanséao iurdiana

Fica ainda a questdo: como uma instituicdo religiosa de pouco mais de
vinte anos conseguiu conquistar um verdadeiro império financeiro, principalmente na
area de comunicacdes? Nao seria incorreto dizer que a formacao deste conglomerado
de empresas se deu em virtude da expansdo do numero de fiéis e da arrecadacdo dos
templos iurdianos. Também ndo se poderia esquecer que, ndo fossem a dedicacao
voluntaria de obreiros, o sacrificio de pastores em busca de aumentar o Reino de Deus
e a valorizacdo dos meios de comunicacao por parte dos dirigentes da Igreja tal
sucesso nunca teria sido atingido.

Pode-se dizer que tanto os meios de comunicagdo ajudaram no processo
de ampliagéo de fiéis e de templos como também que o impressionante crescimento da
Universal em vinte anos foi imprescindivel para que Macedo se tornasse um dos
empresarios mais bem sucedidos do pais.

A lurd teve um crescimento no nimero de adeptos incomum no contexto
nacional. Nenhum outro segmento evangélico, ala renovadora catdlica ou qualquer
outra denominacdao religiosa foi tdo eficiente na conquista de fiéis quanto a Universal.
Em 1980, apenas trés anos apos a sua fundacdo, a igreja do bispo Edir Macedo
contava apenas 21 templos espalhados por cinco estados brasileiros. Um ano antes da
compra da Rede Record de Televisdo e Radio, em 1988, o numero de templos era de
437 distribuidos em 21 estados brasileiros, além de outros trés nos Estados Unidos e
mais um no Uruguai. E importante notar que os estados que apresentam maior
concentracao de fiéis sdo o Rio de Janeiro, S&o Paulo e Bahia, ndo coincidentemente,
os estados que concentram um maior nimero de adeptos do kardecismo e de religides
afro-brasileiras, como o candomblé e a umbanda. Como a luta entre o bem e o mal &
foco de destaque na doutrina iurdiana, tais estados se mostram como lugares que
possuem potencial para aumentar o nimero daqueles que fazem parte do Reino de
Deus.

Apesar de uma expansao constante, a Igreja Universal do Reino de Deus
ndo possui uma imagem positiva junto aos brasileiros n&o iurdianos. E possivel que
iSso ocorra em virtude de constantes denuncias e ataques tanto a doutrina da lurd

guanto as liderancas religiosas dessa religido, que pautaram a imprensa nacional,
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durante anos. Acusavam principalmente o bispo Edir Macedo de estelionato,
charlatanismo, curandeirismo, extorséo e exploracédo da credibilidade publica. A lurd se
defende apontando tais acusacdes, contra o bispo e contra a Igreja, como estratégia da
Rede Globo, da familia Marinho, que visa arranhar a credibilidade de sua concorrente, a
Record, de propriedade do grupo Universal. O bispo Edir Macedo ndo esconde que
possui inimigos. Mas duas instituicdes, em especial, SGo seus principais antagonistas: a
Igreja Catolica e a Rede Globo. “Eu até entendo tantos ataques, realmente ha motivos
para isso. A Igreja Universal incomoda, a Record incomoda. Nos assustamos. Nosso
crescimento assustou muita gente na época da minha prisdo e continua assustando até
hoje™*®*,

Macedo ficou preso por alguns dias, em maio de 1992 e causou comogao
de fiéis que ndo hesitaram em protestar pedindo justica enquanto o lider espiritual
posava para fotografos com a Biblia em punho e concedia entrevistas com ar de
serenidade. Passados mais de 15 anos do acontecimento, o bispo Edir Macedo explica
0 porqué de sua postura serena no carcere e compara 0 seu martirio com o vivido por
Jesus Cristo:

Eu sabia que a prisdo me traria enormes beneficios. Sabe por qué? Porque eu
era a vitima, e a vitima sempre ganha. Nunca o algoz. Eu tinha certeza de que o
trabalho se desenvolveria ainda mais, ndo apenas no Brasil, mas em todo o
mundo. E a recompensa do sacrificio. (...) A minha prisdo ajudou o povo a
entender as suas lutas. Jesus sofreu injustica, foi preso também. Os membros da
Igreja compreenderam que as injusticas s6 fazem bem para a fé. E a garantia de
vencer la na frente. (...) Fui preso por qual motivo? O que eu tinha feito? Eu
roubei? Eu matei? O que eu fiz? Eu acusei, machuquei, agredi alguém? Ofendia
alguém? Nao, eu nao fiz nada disso. (TAVOLARO, 2007, p. 24-25)

A lurd entdo adotou o discurso de ser a vitima de uma perseguicédo
realizada principalmente pela Rede Globo. E as matérias jornalisticas que atacavam a
Universal tiveram um reflexo consideravel na opinido publica. E evidente que tais
ataques, que rebaixavam seu principal guia espiritual num criminoso, capaz de enganar
e de explorar a simplicidade de seus fiéis por meio de argumentos de fé e de salvacao,

nao sao recebidos sem indignacdo pelos crentes iurdianos. Lucidalva Bernardo de

81 Tavolaro, 2007, p. 27.
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Figueiredo, 71, convertida ha 30 anos, afirma que, com a ajuda da fé inteligente, ndo se
aborrece mais quando escuta criticas a Edir Macedo. “Eu ficava com 6dio quando
chamavam o bispo Macedo de ladrdo, quando diziam que ele fez lavagem na cabeca
da gente. Antigamente eu xingava, agora digo: ‘Jesus, tenha misericordia desse
pessoal™®, conta a idosa que diz que j& recebeu um milagre: a cura de um cancer na
garganta.

Em pesquisa encomendada pelo jornal Folha de S. Paulo, o Datafolha
entrevistou 1.079 pessoas residentes na capital paulista. Foram questionados a
respeito da imagem que tinham da igreja. Os resultados apontaram que 70% dos
entrevistados ligaram a lurd a aspectos negativos; 19% acusaram-na de charlatanismo;
16% de exploracado; 11% de desonestidade. Mais da metade da amostra de pesquisa,
54%, disseram que créem que a igreja usava dizimos e ofertas em beneficio de seus
lideres™®,

Durante a década de 90, em especial no ano de 1995, a relacdo entre
Rede Globo e Rede Record foi marcada por conflitos e acusacdes. Destacam-se dois
episodios, pela repercussdo que tiveram na midia nacional: a exibicdo da minissérie
Decadéncia, na emissora lider de audiéncia no Brasil, e o “chute na santa” na tevé
iurdiana.

Em Setembro de 1995, ia ao ar, a producdo de teledramaturgia
Decadéncia, de Dias Gomes. Seria mais uma das inumeras producbes globais,
recheadas de paixGes impossiveis, de protagonistas honrados e de Vvildes
inescrupulosos, que mais tarde seria exportada para o mercado latino e europeu, se
ndo fosse pela particularidade do tema que abordava. Gomes conta a historia de dom
Mariel, personagem interpretado por Edson Celulari, que era um pastor da ficticia Igreja
Divina Chama. Na trama, o pastor engana o povo, € corrupto, mulherengo e faz uso da
instituicdo religiosa que comanda para explorar a massa de fiéis, representada por
individuos acriticos.*®*

A Globo se manifestou oficialmente, por meio de editorial na data de

estréia da minissérie, que Decadéncia ndo tinha a intencdo de atacar a lurd. Dias

182 Tavolaro, 2007, p. 142.
183 A veiculacdo desta pesquisa data de 14 de janeiro de 1996.
184 Mariano, 1999, p. 81.
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Gomes se defendia dizendo que apenas contava a histdria de um pastor corrupto que
liderava uma denominacao evangélica que so existia na ficcdo. Porém, no decorrer da
trama, foram localizados, nas falas de dom Mariel, exatas 14 frases que foram
pronunciadas pelo Bispo Macedo em uma entrevista & Revista Veja, no ano de 1990®.

A Igreja Universal, obviamente, se sentiu agredida pela Globo e passou a
usar seus meios de comunicacao para 0 contra ataque nas acusacdes. Por meio do
jornal Folha Universal e do programa televisivo 252 Hora, a lurd atacava o fundador das
Organizagdes Globo, o jornalista Roberto Marinho e acusava a Globo de promover a
perseguicao aos fiéis evangélicos.

O fato de ser acusado de charlatanismo, de curandeirismo, de estelionato
e de explorar a credibilidade alheia ainda incomoda o bispo Edir Macedo. Para ele, a

doutrina iurdiana sofre uma persegui¢do incomum no territorio brasileiro:

Charlatdao? Curandeiro? Por qué? Porque prego o poder da oracdo pela fé?
Porque prego o que a Biblia ensina? (...) A quem eu enganei? A gquem eu
ultrajei? A quem eu roubei? A quem eu fiz mal? A pergunta é essa: a quem eu fiz
mal? Quem foi prejudicado pelo meu trabalho? (...) A Igreja Universal tem a
mesma doutrina hé trinta anos, e ela sé cresce em todo o mundo. E por que
cresce? Porque as pessoas estdo sendo enganadas? Estdo sendo vitima de
estelionato? A Igreja cresce em paises desenvolvidos e nédo sofre preconceitos
como em nosso pais. (...) Por que sé no Brasil somos vitimas de tantos ataques?
(TAVOLARO, 2007, p. 26)

O outro episédio citado foi o “chute na santa”. No més seguinte a exibi¢éo
da minissérie pela Globo, a Record iria exibir, no feriado nacional de 12 de Outubro, o
programa de pregacdo religiosa de maior repercussao na midia brasileira. No dia da
padroeira catolica do Brasil, Nossa Senhora Aparecida, o bispo iurdiano Sérgio von
Helde, entdo um religioso com um futuro promissor na igreja jA que na época do
incidente ele era responsavel pela lurd no Estado de Sdo Paulo, chamou, enquanto
apresentava O Despertar da Fé, a imagem da santa de “boneco feio, horrivel e

desgracado”. Enquanto o bispo fazia tais declaracdes, arrastava e tocava com o pé e

185 Mariano, 1999, p. 82.
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com as méos a imagem de Nossa Senhora'®. Veja a transcricdo de um trecho do

programa, apresentado por Von Helde:

Nés estamos mostrando que isso aqui ndo funciona. Olha sd, olha s6 (socos e
chutes na imagem). Ndo é santo coisa nenhuma. Isso aqui ndo é Deus coisa
nenhuma. Quinhentos reais, meu amigo. Isso, cinco salarios minimos, é quanto
custa no supermercado essa imagem. E tem gente que compra. Agora, se vocé
guiser um santo, uma santa mais barata, vocé encontra até por 100. Sera que
Deus, o criador do Universo, pode ser comparado a um boneco desse tdo feio,
tdo horrivel, tdo desgracado? (TAVOLARO, 2007, p. 196)

Esta ocorréncia foi pauta, primeiramente, dos principais telejornais e
jornais do conjunto de meios de comunicacao da familia Marinho. No dia seguinte, toda
a midia comentava, exibia as cenas da pregacdo televisiva e conseqlentemente
colocava a opinido publica contra a Record e a Universal. O que foi tratado como um
atague aos valores da tradicdo catdlica no pais pode também ser visto, segundo a
impressdo da cuUpula iurdiana, como uma estratégia de deteriorar a imagem e a
credibilidade de uma emissora que mostrava ascensdo no mercado midiatico. E
possivel que os interesses ndo sejam de ordem religiosa, ou cultural, mas sim
meramente econdmicos.

Mas independente da maneira com que os veiculos de comunicagédo se
utilizaram do programa para atacar a Record e a lurd, o bispo Macedo reconhece o
equivoco do pastor Sergio von Helde e qualifica a atitude de seu entdo subordinado de

infantil'®’. Edir Macedo se refere ao caso como o “maior erro” da lurd:

Na hora soube que foi um erro... Nosso maior erro. (...) O Sérgio criou um
problema na igreja. Atrasou nosso trabalho em dez anos. Ficamos parados no
tempo por causa daquele chute. Atrapalhou a igreja, atrapalhou todos 0s nossos
projetos. Nés estariamos la na frente, poderiamos ter ajudado muito mais gente
se ndo fosse aquele ato imprensado — reflete Edir. (TAVOLARO, 2007, p.196)

186 Mariano, 1999, p. 83.

7 Embora Sergio von Helde tenha permanecido com cargo religioso na lurd por mais 11 anos, ele foi
vitima do rigoroso colegiado de bispos iurdianos. Acusado de maltratar outros pastores na Universal de
Nova lorque, foi desligado da Igreja Universal em 2006. (Tavolaro, 2007, p. 197)
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Mas os reflexos do “chute na santa” ndo se restringiram apenas no ambito
religioso. Apesar dos protestos, por todo o pais, de repudio ndo apenas aos iurdianos,
mas também aos evangélicos em geral, por meio de passeatas e até mesmo de
ataques a templos realizados por fiéis catélicos indignados, o evento midiatico afetou o
setor comercial do grupo Universal. Grandes contratos publicitarios foram rescindidos,
uma vez que 0s anunciantes ndo queriam associar seus produtos a uma emissora que
desrespeitava a santa padroeira de maior parte dos religiosos do pais. A Record estava
em crise. “Foi uma fase turbulenta. Os negoécios deixaram de andar. Nosso
departamento comercial foi atingido em cheio”'®®, lembra Demerval Gongalves, um dos
executivos da Record naquele ano.

Veremos no desenrolar deste trabalho que os géneros e formatos da
programacao comercial da Record influenciam diretamente a maneira como € produzida
a programacdao iurdiana. Mas neste caso do “chute na santa”, o caminho da influéncia

se inverte, uma vez que um programa iurdiano € que causou impacto, neste caso

negativo, na lucrativa programacao comercial da Record.

188 Tavolaro, 2007, p.197.
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2.7 Alurd pelo mundo

A Igreja Universal ndo abalou seus animos e a preocupacao em expandir
ndo se restringiu ao Brasil. Em 1998, a Igreja Universal do Reino de Deus encontrava-
se instalada em 52 paises’®®. Passados menos de dez anos, com dados atualizados até
outubro de 2007, a lurd esta presente em 172 paises. I1Sso representa uma presenca
em ambito mundial superior, para se ter uma idéia, a empresas gigantes como a marca
de cigarros Marlboro, presente em 160 paises, ou ainda, a rede de fast food Mc
Donald’s, com lanchonetes em 118 paises. Para atender a essa demanda crescente de
fieis, a direcdo da Universal confirma que, a cada 15 dias, um pastor brasileiro &
transferido para fora do pais'™.

Dada tamanha expanséo de templos pelo mundo afora, a lurd deixa de
ser apenas 0 expoente mais expressivo do neopentecostalismo brasileiro. A igreja do
bispo Edir Macedo ganhou o status de religido global. Veja o que diz Paul Freston,

especialista em fendmenos religiosos, citado por Tavolaro:

O processo pelo qual a Igreja Universal tem se expandido por varias dezenas de
paises € um capitulo importante de uma das principais transformacdes religiosas
do final do século 20: a transformagdo do pentecostalismo em religido global e a
mudanga do centro, ndo s6 numérico mas também do impulso expansionista
internacional, para regides distantes dos centros histéricos do protestantismo.
(TAVOLARO, 2007, p. 245)

Uma marca importante dessa empreitada pelo exterior € a construcdo, a
exemplo do que acontece no Brasil, de templos luxuosos e com capacidade de abrigar
milhares de fiéis. A esses templos presentes em locais e cidades estrategicamente
escolhidos é conferido a denominagcdo de catedrais. Na Argentina, pais em que a
pregacdo iurdiana ja esta presente em todas as 36 provincias do pais, a lglesia
Universal Del Reino de Dios possui cinco catedrais, construidas nos ultimos 15 anos,
além de outros 160 templos, aproximadamente. Trata-se da sede estrangeira mais forte
da lurd. Segundo o bispo Marcus Vinicius Vieira, a principal lideranca naquele pais, ndo
h& empecilhos na pregacdo, apesar da tradicional rixa entre argentinos e brasileiros.

169

Mariano, 1999, p. 65.
7% Tavolaro, 2007, p. 245.
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“Eles nos tratam como vizinhos. S&o sempre muito educados e atenciosos. Os pastores
exercem sua vocacao a vontade™ .

A catedral em territorio canadense é um prédio de trés andares localizado
em Toronto. O templo-maior da Universal no Equador, um prédio avaliado em oito
milhdes de dolares, tem 7.500 metros de area construida. Nos Estados Unidos existem
mais de 130 templos, sendo que o principal deles tem a capacidade de acolher 2.300
fiéis. O crescimento é constante em terras portuguesas. Embora, em Lisboa, ja exista
uma catedral com 3.500 poltronas estofadas, ha um projeto que deve estar realizado
até o final de 2008, de uma outra catedral, no Porto, com acomodag¢fes para 3 mil
iurdianos. No Reino Unido, em um prédio que ja foi palco dos Beatles, em inicio de
carreira, hoje tem como atragao os cultos da lurd. Existem projetos de catedrais em
andamento na Italia, na Roménia, na Franca, na Costa do Marfim, na Nigéria, na
Jamaica, dentre outros paises*’?.

Um destaque especial deve ser dado a pregacdo no continente africano.
Na Africa do Sul, existe uma das catedrais mais exuberantes da Universal fora do
Brasil. Com um investimento no empreendimento de cerca de 20 milhdes de ddlares, a
Universal ganha espaco naquele pais em que a primeira igreja iurdiana foi fundada em
1992. “Vamos construir uma catedral como esta (a catedral de Johannesburgo) em
cada capital da Africa. O lugar que o mundo rejeita € o foco da Igreja Universal. Os
excluidos eram o foco de Jesus”, informa o bispo Edir Macedo’®. O bispo Macedo faz
guestdo que todas as catedrais sejam luxuosas e exuberantes. Para ele, gastar na

construcao dessas catedrais, em especial em lugares pobres, tem um objetivo:

O objetivo € abrir a cabeca do pobre que d& oferta. Na sua casa, ele senta em
sofé rasgado ou até no chdo. Na igreja, ele é honrado. Tem o direito de sentar
em uma cadeira estofada, com ar-condicionado, usar um banheiro limpo. Recebe
um atendimento exemplar. Eu quero mostrar que ele é capaz de conquistar
coisas grandes, uma vida melhor. Algo como dizer: “Veja a grandeza de Deus.
Sua casa € um barraco? Olha o que Deus pode fazer. A Igreja Universal também
comecou em um barraco, mas olha como esta hoje. Vocé precisa investir nesse
Deus”. (TAVOLARO, 2007, p. 211-212)

. Tavolaro, 2007, p. 246-248.
2 Tavolaro, 2007, p. 251-254
% Tavolaro, 2007. p. 262.
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Questionado acerca da aceitacdo da doutrina iurdiana pelos estrangeiros,
o bispo Edir Macedo acredita que os preceitos da Universal sado facilmente assimilados
por crentes de outros paises. “O segredo € a fé. A universalizacdo de nossa mensagem
esta na natureza da propria mensagem: o conteudo da Biblia é universal e fala a todos
0S povos, porque o espirito é um s6”, analisa’’.

Mas néo se pode negar que, a exemplo do que aconteceu no Brasil, a
Igreja Universal do Reino de Deus enfrentou dificuldades em seu projeto de expanséao
em ambito mundial. A igreja enfrenta resisténcias em sua consolidagdo como segmento
expressivo quanto a numero de fiéis principalmente na Europa. Além de ser um
continente tradicionalmente catdlico e protestante, os europeus impuseram barreiras
legais ao desenvolvimento do segmento neopentecostal.

Como ja foi dito anteriormente, 0 governo portugués conteve o avango
iurdiano em seu pais ao proibir a exibicdo televisiva de programas com conteudo
religioso. Na Espanha, uma associacdo de defesa das "vitimas" da igreja foi criada.
Lideres da lurd s&o investigados pela policia francesa desde o ano de 1995. Na Bélgica
a reacdo contraria a expansdo da Universal foi ainda maior. A camara dos deputados
daquele pais, através de uma comissdo de inquérito, considerou a organizacao
religiosa como uma "instituic&o criminosa, cujo Gnico objetivo é o enriquecimento"*">.

Vitima de preconceito, de perseguicdo politica ou ndo, a lurd é um
sucesso ndo s6 no campo religioso mas também no empresarial. As condi¢cfes para tal
sucesso podem se resumir & habilidade comunicativa do bispo Macedo e dos pastores

176 "3 utilizacdo dos meios de comunicacdo e ao

em geral, & dedicacdo dos obreiros
respaldo de uma estrutura empresarial que garante a estabilidade financeira da

instituicao.

" Tavolaro, 2007, p. 253.

75 Mariano, 1999, p. 88.

7 O sucesso ndo se deve apenas a atuacdo dos obreiros, mas também ao dizimo que pagam & igreja.
Ha registros de pastores, na época da compra da Rede Record, que exigiam contribuicdes de até 20% da
renda dos fiéis. (MARIANO, 1999, p. 77)
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3. A programacéo iurdiana
3.1 Adescricao do corpus

A necessidade de descricdo do corpus é evidente. Afinal, sem ela, como
poderia o leitor que nunca acompanhou, pelas madrugadas, a programacéao iurdiana
compreender o desenvolvimento das hipéteses propostas por este estudo? Uma
descricdo bem feita é necessaria mesmo ao leitor que sabe da existéncia daquela
programacéao, que tenha visto algum fragmento de um programa apresentado por uma
lideranca da lurd, enquanto zapeava com seu controle remoto. Mas saber da existéncia
ndo obrigatoriamente permite o acompanhamento das reflexfes que serdo propostas a
seguir. E preciso ir mais a fundo.

Aqueles que, como o pesquisador, acompanham freqientemente esta
programacgdo sera apresentada uma visdo que, mesmo passivel de contestacao,
contribuirda para a compreensdo do tele-evangelismo. Serdo, a seguir, levantados
apontamentos pertinentes a este estudo. E evidente que outros tantos apontamentos
poderiam ser feitos. Poder-se-ia, como exemplo, obter, com a utilizacdo de ferramentas
semioticas, uma descricdo de inegavel interesse. Mas esta descricdo evidenciara
elementos que permitam a posterior analise segundo os tedricos ja apresentados na
unidade “Problemas, fontes e métodos”. Outros enfoques, € preciso mais uma vez
ressaltar, desenvolvidos por outros pesquisadores, certamente serdo fundamentais
para dar consisténcia ao fendbmeno do tele-evangelismo brasileiro.

Por outro lado, a dificuldade em se descrever, em tornar conhecido o
material a ser abordado, encontra-se na tentacdo de se transcrever, unicamente, a
mensagem verbal dos produtos midiaticos, no caso de um trabalho que aborde a
comunicagao via midia. Nao seria mentiroso afirmar que essa seria uma descri¢cdo de
corpus incompleta, uma vez que deixaria a parte do enfoque os componentes nao
verbais, tais como disposi¢cdo dos cenarios, postura dos apresentadores, o formato em
gue a producdo midiatica se enquadra, ou ainda, o alcance da transmissao.

Seria a0 mesmo tempo facil para o pesquisador e extremamente
cansativo e repetitivo para o leitor, ter-se a seguir paginas e paginas de transcricdes
das falas de pastores-apresentadores e de telespectadores experimentando os limites

da interatividade televisiva. A opcao foi por se adotar por uma descrigdo que privilegie a
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apresentacdo dos elementos mais importantes do discurso dos programas
selecionados, tais como as tematicas abordadas, os formatos de discursos, bem como
0S componentes ndo verbais ja citados. Transcricdes de textos verbais serdo utilizadas
esporadicamente. Esta dissertacdo acompanha um DVD (ver anexo), com uma amostra
da programacédo iurdiana que compde o corpus. Trata-se do programa Terapia da
Familia, de 10 de Maio de 2007, apresentado pelo Bispo Ronaldo de Castro.

No entanto, a programacdo que efetivamente compde o corpus de
pesquisa € a chamada programacdao iurdiana dos dias 07 de Maio de 2007 ao dia 14 de
Maio do mesmo ano. Foram selecionados 42 programas apresentados por liderancas
religiosas da Igreja Universal do Reino de Deus. O prazo de uma semana € uma
amostra que representa o ciclo semanal de pregacao nos tempos.

Os cultos nos templos, as segundas feiras, sdo destinados especialmente
aos que anseiam por sucesso financeiro. E realizada neste dia a “Reunido dos
empresarios”. Na terca-feira, a atencédo esta voltada para os crentes que sofrem com
atuacdes de forcas malignas. E o dia da “Sessdo do Descarrego”. O crescimento
espiritual e a busca pelo fortalecimento da fé sédo os objetivos dos fiéis que forem aos

s

cultos da quarta-feira. Neste dia, € realizada a “Reunido dos Filhos de Deus”. A
“Reunido da Sagrada Familia” é realizada toda quinta-feira. Nela sdo abordados os
principais problemas familiares enfrentados tanto por iurdianos como por aqueles que
ainda ndo se converteram. A valorizagdo da importancia da familia € uma constante. A
sexta-feira é dedicada aos que sdo vitimas de sofrimentos e que se sentem
fracassados. Na “Corrente de Libertacdo”, os pastores, bispos e obreiros prometem
mostrar um caminho a ser seguido. Sabado é dia de pensar na vida sentimental. Tanto
aqueles que ja4 possuem parceiro tanto aqueles que ndo encontram paz na vida a dois
sdo orientados, na “Terapia do Amor”, para 0 sucesso no amor. E finalmente, o
domingo € o dia do culto mais festivo, dedicado exclusivamente a adoragéo do Espirito
Santo. Trata-se da “Reunido de Louvor e Adoracdo™’’.

Assim, achou-se oportuna a selecdo deste intervalo de tempo, a fim de

evitar que, em suposicao a ser verificada na analise do corpus, seja selecionada uma

7 <http://www3.arcauniversal.com.br> , acesso em 22/10/2007.
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amostra que aborde as impressofes iurdianas acerca, unicamente, por exemplo, da vida
sentimental de seus fiéis. A amostra deve englobar o maior nimero de temas possiveis.

O material que compde o corpus desta dissertacdo de mestrado foi
veiculado pela TV Record Regional Bauru, cidade do interior de Sao Paulo, localizada
na regido central do estado, a aproximadamente 350 km da capital. Esta afiliada da
Rede Record transmite a 117 municipios, com um publico estimado superior a 2,4
milhdes de telespectadores, além da programacdo nacional da Record, producdes
televisivas regionais. A programacao regional da Record Bauru € composta por dois
programas jornalisticos, o Balanco Geral, exibido de segunda a sexta-feira, das 12 as
13 horas, e o SP Record, sempre as 19h15, com duracdo de 30 minutos, veiculado
diariamente, exceto aos domingos. Ha também o Programa Intruso, atracdo de
entretenimento, nas tardes de sdbado e a programacéao iurdiana regional que vai ao ar,
a exemplo de todas as outras afiliadas, apos o término da programacao comercial da
Rede Record de Televiséo'’®.

Como se pode perceber, é importante ressaltar, a descricdo do corpus ja é
em si uma primeira analise do material coletado. Trata-se de uma analise mascarada
pela objetividade da descricdo, ou ainda, tem-se uma pré-andlise. Ficam evidentes, e
isso em nada desqualifica este estudo, os recortes, as opcOes de destacar este ou
aguele aspecto dos programas iurdianos, a perspectiva metodoldgica do pesquisador
sobre o tema abordado. Tais diretrizes nortearam a etapa posterior desta dissertacdo

cujo objetivo central seré o de, efetivamente, analisar o corpus.

178 <http://www.recordbauru.com.br/portal/portal.php>, acesso em 27/10/2007.
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3. 2 Alguns aspectos gerais da programacéo iurdian  a

Acredita-se que o conjunto de programas iurdianos selecionados possui
esta pluralidade de temas. No entanto, € possivel observar caracteristicas comuns a
todos os programas selecionados. A mais marcante de todas € o cenério. Esse é, com
pequenas variacbes de programa a programa, composto por uma bancada em que o
pastor-apresentador se coloca frente a camera sentado e por um espaco em cujo fundo
se vé um monitor televisivo exibindo a logo-marca do programa em exibicdo. Nesse
altimo espago, 0 pastor-apresentador se coloca em pé, enquanto “conversa” com a
camera. O figurino dos pastores-apresentadores é semelhante ao usado nos cultos nos
templos, ou seja, sapatos, calgcas e camisa (ora de manga longa, ora de manga curta)
sociais. Ao contrario da gravata que esta quase sempre presente, o paleté ndo € uma
obrigatoriedade.

O clima dos programas € de descontracdo. Um espago em que se busca a
proximidade entre o emissor e 0 receptor das mensagens. O tom coloquial dos
discursos, o recorrente “oferecer ajuda” a audiéncia em crise, a preocupag¢do com a
intimidade dos telespectadores, a apresentacdo de testemunhos que visam promover
uma identificacdo entre a realidade midiaticamente apresentada, seja por “simulacdes
baseadas em fatos reais” ou por meio de matérias jornalisticas, e a realidade vivida
pelos receptores, tudo isso conduz a uma sensacdo de intimidade entre aquele que
apresenta e aquele que assiste. Tal intimidade pode ser constatada no fato de os
pastores-apresentadores se referirem aos telespectadores que com ele interagem por
telefone como amigos. “Boa noite amiga de Bauru, qual € o seu nhome?”, seria um
comeco de dialogo padrdo num programa iurdiano.

A interacdo estabelecida entre os produtores da mensagem midiatica e os
telespectadores é a principal atracdo dos programas iurdianos. Telespectadores que se
identificam com as palavras do pastor-apresentador ligam para o “SOS Espiritual”
(nimero de telefone colocado constantemente no gerador de caracteres na parte
inferior do video). Contam seus problemas particulares, falam de seus
desentendimentos familiares, adversidades no trabalho, desemprego, vicios, solidao,

enfermidades, enfim, expdem suas vidas privadas ao pastor-apresentador e a toda a
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audiéncia. Pedem oracdo por si mesmos e por seus familiares e amigos, confessam
seus erros e admitem suas fraquezas.

No outro extremo da interagdo esta a figura do pastor-apresentador.
Protegido por sua forca espiritual e conhecedor dos caminhos de salvagao, ouve 0s
telespectadores aflitos. Esta lideranca religiosa se mostra preocupada com as aflicbes
daquele “amigo” que estd em casa assistindo a seu programa. Demonstrando
experiéncia em lidar com estas situacdes de crise, 0 pastor-apresentador, no momento
em que ja tem o problema daquele que liga compartilhado, assume a posicdo de
conselheiro obcecado por ver o bem do préximo, em conquistar a libertagéo espiritual
do outro.

E interessante notar que enquanto o pastor-apresentador se refere a
audiéncia pelo pronome de tratamento “vocé€”, ou simplesmente pelo nome do
espectador, o telespectador que interage e passa a ter voz durante a exibicdo do
programa chama o pastor-apresentador de “senhor”. Segunda a Grande Enciclopédia
Larousse, a primeira palavra é uma “forma de tratamento ndo cerimoniosa ou familiar
entre duas pessoas”. Ja a definicdo de senhor, em meio a tantas que fazem referéncia
aguele que tem alguma autoridade, que exerce poder e dominacdo, neste contexto, é
“tratamento de cerimOnia entre pessoas que nao tem intimidade e ndo se tratam por tu
ou vocé”. No entanto, o uso de “senhor” ndo quer afastar a proximidade de relacoes,
mas sim faz lembrar que o pastor-apresentador exerce, neste didlogo que aborda
intimidades, o papel de autoridade espiritual. Segundo Tavolaro, esse uso de pronomes
de tratamento € uma das normas da lurd. Obreiros e pastores auxiliares chamam
pastores titulares e bispos de senhor. Os pastores titulares se dirigem aos bispos por
senhor. Mas os bispos chamam pastores, sejam titulares ou auxiliares, e obreiros pelo
nome. Todos devem chamar Edir Macedo de senhor ou simplesmente de bispo’®. Veja

0 que Bourdieu pensou sobre a relacdo entre autoridades religiosas e os leigos:

Sendo o poder religioso o produto de uma transagéo entre 0s agentes religiosos
e os leigos, na qual os sistemas de interesses particulares a cada categoria de
agentes e a cada categoria de leigos devem encontrar satisfacéo, todo o poder
gue os diferentes agentes religiosos detém sobre os leigos e toda a autoridade
gue detém nas relacdes de concorréncia objetiva que se estabelecem entre eles,

7 Tavolaro, 2007, p. 106.
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derivam seu principio da estrutura das relacdes de forca simbdlica entre os
agentes religiosos e as diferentes categorias de leigos sobre as quais exercem
seu poder. (BOURDIEU, 1992, p. 92)

Como h& uma relacdo de poder, entre emissores e receptores, ha esta
diferenciacdo no uso do pronome de tratamento. A questdo das relacdes de poder, em
nada, atrapalha no sentimento de intimidade. Neste didlogo intimo — apesar de seu
alcance, evidentemente, ir muito mais além dos interlocutores nele envolvidos,
atingindo todos os televisores sintonizados na Rede Record de Televisdo — observa-se
os preceitos fundamentais da crenca daqueles que séo adeptos da Igreja Universal do
Reino de Deus.

O aconselhamento realizado pelas liderancas religiosas frente as cameras
€ amparado por dois pontos-chave que sempre se repetem. O primeiro é a urgéncia de
solucdo imediata dos problemas dos fiéis. As adversidades, as enfermidades, os
problemas financeiros ndo sdo vistos como karmas que devem ser sofridos
passivamente, como males inatos e irreversiveis da vida humana. Também néo é
recomendada a paciéncia em relagdo a uma vida de poucas posses materiais e aos
desentendimentos amorosos em geral. Tampouco se reserva a vida apés a morte, num
paraiso ou no Ceéu, a plena felicidade, com luxos e fartura. O fiel deve exigir, em vida,
de Deus (um Deus que é fiel e, logo, se sente obrigado a atender aos pedidos dos
crentes fervorosos que seguem as doutrinas de salvacdo iurdiana) esta felicidade
financeira, amorosa e familiar.

E recorrente o uso do conceito de fé inteligente por parte dos pastores
apresentadores. Segundo o bispo Edir Macedo, a fé iurdiana difere das de outras
religides pelo fato de n&o explorar a emocéo do crente, mas sim a razdo. Observe este

fragmento de um discurso do bispo Macedo:

Se vocé estiver buscando sentir emog¢éao, sinto muito. Seu lugar ndo € aqui. Vocé
deve ir ao cinema, ao teatro, a um estadio para assistir a uma partida de futebol
ou mesmo a um circo. Nao a Igreja Universal! Fé é certeza, convicgédo. (...) A fé
inteligente busca a razdo da fé. Vocé nao deve aceitar as mazelas da vida como
uma punicdo de Deus, um karma, um castigo ou simplesmente porque n&o
merece. A fé ndo é emocao, mas uma pratica de comunhdo com Deus. Nao tem
a ver com tradicdo religiosa. Eu ndo sou estupido de acreditar em um Deus que
nao funciona. (TAVOLARO, 2007, p. 132)
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A fé inteligente €, ao mesmo tempo, a fonte de bens materiais, de paz
familiar, de estabilidade sentimental e o amuleto contra as doencas fisicas e espirituais,
0s vicios, as tentacdes de forcas malignas, o desemprego, a depressao, o desejo de
suicidio e todas as influéncias que atrapalham o crente em sua vida de béncaos
divinas.

O outro ponto recorrente na pregacao, em toda a programacao iurdiana, é
a necessidade, por parte do telespectador que sofre e se identifica com os testemunhos
ou com as palavras do pastor-apresentador, de freqlentar os cultos, realizar
“campanhas” de oragcao e entrar em contato com objetos sagrados, tais como a “Rosa
Ungida” ou o “Mural da fé e da libertacdo”. Enfim, o pastor-apresentador deixa claro que
a eficacia espiritual do programa por ele apresentado € limitada, ndo substitui a
experiéncia da fé em comunidade realizada diariamente nas casas de oracdo da Igreja
Universal do Reino de Deus. O telespectador interessado deve, obrigatoriamente,
comparecer a um templo mais proximo de sua casa.

Como uma espécie de reforco as palavras do pastor-apresentador que.
por varias vezes, convida a audiéncia a comparecer a uma sede da lurd esta o
conteudo das mensagens apresentadas no “GC” no canto inferior do video. Os
enderecos dos templos nas cidades préximas ao telespectador sédo disponibilizados.
Também séo informados o tema principal do culto e os horarios em que esses serao
realizados. E também funcdo das mensagens exibidas no gerador de caracteres
estimular a interatividade entre o pastor-apresentador e o telespectador. Alternando,
entre o0 endereco de um templo e outro, conforme o interesse da producdo do
programa, é exibida a mensagem “SOS Espiritual” e logo abaixo um contato telefénico
em que a audiéncia pode entrar em contato com a producdo do programa e, quem
sabe, até ser selecionado para fazer uma participac&o ao vivo, no programa assistido. E
por meio deste numero de telefone que o espectador pode ter seu primeiro contato com
uma doutrina que promete a salvacdo espiritual e a libertacdo de todos os males
profanos.

Esta identificagdo entre o conteldo do programa e a vida do telespectador
ndo se da apenas pelo discurso dos pastores-apresentadores. Em parte, os créditos a

esta identificacdo que estimula a interatividade devem ser dados as matérias, as
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simulagcbes e aos depoimentos. O formato de toda a programacdo iurdiana é
compreendido pelas orientacbes prestadas pelos pastores-apresentadores, pela
interatividade entre estes Ultimos e o publico via telefone e pela exibicdo de materiais
editados. Dentre os materiais editados, tem-se as matérias. A matéria obedece a
tematica do programa. Nela, o jornalista repercute a pauta com pessoas nas ruas, com
especialistas e com fiéis. As matérias exibidas sdo semelhantes as de qualquer
programa jornalistico da programacdo comercial da emissora. Tanto isso € verdade
gue, por vezes, as matérias exibidas ndo séo exclusivas dos programas iurdianos, mas
material reaproveitado de telejornais da grade comercial da Rede Record.

As simulagfes também fazem parte da programacéao iurdiana. Enquanto
as matérias sdo uma aproximacdo com o género jornalistico, as simulagbes trazem
marcas da teledramaturgia e das novelas do radio. Enquanto o locutor em off narra a
histéria, que € baseada em fatos reais segundo os apresentadores-pastores, atores
encenam casos de conflitos interpessoais, de apego a vida profana, mas também de
conversao e de libertacéo.

Seguindo a idéia de trazer a audiéncia historias veridicas ocorridas com
fiéis praticantes da Igreja Universal do Reino de Deus, estdo os depoimentos. Mais do
que uma simulagdo baseada em fatos reais, neste material editado, € o préprio
personagem real do testemunho de conversdo que fala em frente as cameras. Falam
de suas vidas antes de conhecerem a lurd, bem como da transformacdo que ocorreu
depois que se tornaram fiéis praticantes. Falam de vitoria, de paz, de conquistas
materiais, de prosperidade financeira, de relacionamentos amorosos abencoados e de
familias estruturadas e felizes.

Chama atencdo, nos programas iurdianos, a exibicdo de mensagens
gravadas em que o palestrante € a principal lideranca religiosa iurdiana: o bispo Edir
Macedo. Com sua reconhecida habilidade de oratéria, o bispo Macedo é a voz
institucional méxima da programacé&o. Fala com a autoridade de quem fundou a lurd. “A
palavra amiga do bispo Macedo” é uma atragcdo que é apresentada, quando
conveniente, em toda a programacédo. O bispo Edir Macedo fala sobre a convivéncia
familiar, a necessidade do perdédo e a importancia da oragdo. A programacao iurdiana

analisada, ao contrario do que era exibido anos atras, privilegia imagens feitas em



99

estudios, deixando em segundo plano as externas filmadas nos templos. No entanto, as
participacdes do bispo Macedo na programacao iurdiana sempre sdo compostas por
imagens gravadas durante a realizac&o de cultos presididos pelo bispo.

Um outro ponto que chama a atengéo na estrutura do programa iurdiano é
a maneira que ele é encerrado. Alguns minutos antes do término do tempo reservado a
producédo televisiva que apresenta, o pastor-apresentador convida a audiéncia a
providenciar um copo com agua. O convite € feito mais de uma vez. Como ultima
apresentacao, o religioso, a exemplo do que tradicionalmente padres catolicos fazem
em seus programas na tevé e no radio, faz uma oracado espontanea pedindo béncaos e
protecdo a Deus. Muitas vezes de olhos fechados, mas sempre com as mais impostas
sobre a agua, transforma, midiaticamente, aquela agua comum que o telespectador
acabara de pegar em objeto de manifestacdo do sagrado. “VYamos beber da agua com
toda a fé”, diz o bispo Ronaldo de Castro.

Por fim, uma outra caracteristica comum dos programas iurdianos que
compdem o corpus da pesquisa é o0 seu carater de exibicdo regional. Os programas
veiculados as cidades atingidas pela cobertura da Record Regional Bauru séo
apresentados por liderancas regionais da Igreja Universal do Reino de Deus.
Apresentam-se com destaque: o bispo Ronaldo de Castro, do Templo Maior de Bauru,
apresentador de varios programas, dentre eles, a “Terapia da Familia”, a “Manha do
Trabalhador”, “A hora do Congresso Empresarial”; o pastor Leonardo, também de
Bauru, que atua como co-apresentador com o bispo Ronaldo; o pastor Admilson,
lideranca iurdiana da cidade de Marilia, que comanda o Palavra de Vida; o pastor
Marcos Antonio, religioso de que atua em templos de Jau e € a estrela do “Falando de
Fé”; o pastor Claudinei, também das sedes jauenses, que substitui o pastor Marcos
Antonio na apresentagdo do mesmo programa.

E importante ressaltar que existe rotatividade entre os pastores-
apresentadores. Quando se fala que tal pastor apresenta um determinado programa,
faz se referéncia aos programas por ele apresentados no corpus. Em especial o bispo
Ronaldo de Castro, religioso de inegavel habilidade de oratéria, com bastante
desenvoltura em frente as céameras, transita entre quase todas as atracdes da

programacao.
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3. 3 As particularidades de cada programa iurdiano

Terminadas as generalizacbes que se aplicam a todos os programas
iurdianos, exceto ao programa Fala que eu te escuto, faz-se necessaria a apresentacao
individual de cada atracdo iurdiana individualmente. E importante ressaltar que ndo
existe uma grade de programacdo iurdiana, com horarios determinados para cada
programa, o que possibilitaria um planejamento por parte da audiéncia sobre qual
programa assistir. Os programas nado tém horario fixo para comecar, sdo substituidos
por outros similares sem aviso prévio e apresentam semelhancas, como ja foi
mencionado acima, entre si.

O primeiro programa da programacao iurdiana é o “Fala que eu te escuto”.
Como ja foi dito anteriormente, é a Unica atracdo que nao obedece as generalizagdes ja
propostas, uma vez que este programa é uma espécie de programa de transicdo entre
a programacao comercial e iurdiana da Record. A primeira caracteristica destoante € o
fato de o programa n&o ser regional. O programa apresentado pelo bispo Clodomir dos
Santos*® faz uso, especialmente, de materiais jornalisticos da emissora comercial e a
pregacao da doutrina iurdiana ndo é explicita.

A pauta do programa é sempre relacionada a um evento jornalistico em
evidéncia. Os temas sdo variados, abordando politica, comportamento, problemas
sociais, saude, dentre outros, sempre apimentados com uma dose de polémica.
Quando o entdo pré-candidato a Presidéncia da Republica pelo PMDB, Anthony
Garotinho fez greve de fome em represalia a imprensa, o tema do programa foi:
“Garotinho e a greve de fome: isto mostra despreparo?”. “Cirurgia de himen: nove vezes
virgem. Por que elas sdo preferidas por eles? Machismo ou tradicdo social?”, “Bailes

911181

funk podem induzir a sexo desenfreado , “Imagens expostas: de quem €& a

irresponsabilidade? Da midia ou das pessoas?"'®, sdo temas ja repercutidos. O bispo

%0 o bispo Clodomir dos Santos é uma lideranga nacional da lurd. O bispo foi vice-presidente da Record

e durante 0 ano de 2004 foi parte do grupo de pastores que presidiam cultos na Catedral Mundial da Fé,
o templo principal da Igreja Universal do Reino de Deus, localizado na zona norte do Rio de Janeiro, local
onde a Igreja foi fundada. O bispo Clodomir ganhou destaque no noticiario nacional quando, durante a
campanha eleitoral a prefeitura da capital Fluminense do bispo Marcelo Crivella, afirmou que a Universal
colocou bens da Igreja em nome do bispo Crivella. Fonte:
<http://www1.folha.uol.com.br/folha/brasil/ult96u62498.shtml>, acesso em 29/10/2007.

81 <http://www1.folha.uol.com.br/folha/ilustrada/ult90u60166.shtml>, acesso em 29/10/2007.

182 <http://www1.folha.uol.com.br/folha/ilustrada/ultd0u64659.shtml>, acesso em 29/10/2007.
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Clodomir apresenta o tema, d& sua opinido e entrevista, por telefone, os
telespectadores.

N&o fosse o fato de o pastor-apresentador ndo esconder o fato de ser um
lider religioso e que, por vezes, este termine uma entrevista via telefone, com a frase:
“Deus te abencgoe”, ou ainda, “Fique com Deus”, o “Fala que eu te escuto” poderia, sem
davidas, ser confundido com um programa jornalistico qualquer da grade de
programacéao comercial da Record ou de qualquer outra emissora.

E o programa iurdiano que mais repercute na imprensa. Seja por abordar
assuntos polémicos, seja por explorar o mundo das celebridades, muitas delas artistas
da concorrente Rede Globo, ndo é raro o programa se tornar pauta de outros veiculos
de comunicagcdo. Foi o que aconteceu, por exemplo, em janeiro de 2007. O tema
central do programa era a macumba. Os telespectadores eram questionados se eles
acreditavam na eficacia das macumbas. Para apimentar a discusséo, o bispo Clodomir
trouxe ao debate uma matéria veiculada pela Internet, em que a sogra da atriz global
Suzana Vieira revela que seu filho, casado com a protagonista de diversas telenovelas,
era vitima de feiticaria. Entre depoimentos que desconfiavam e outros que temiam o
poder das oferendas realizadas por adeptos do Candomblé, Umbanda, Quimbanda e
cultos afro-brasileiros em geral, uma telespectadora travou uma discussdo com o
pastor-apresentador.

Indignada com a producao do programa, que segundo a telespectadora,
era tendenciosa, Viviane Oliveira Santos acusou o bispo Clodomir de promover a
discriminacéo religiosa na televisao. Para a professora de 29 anos, a maneira com que
o programa se referia aos cultos de origem afro-brasileira era ofensiva, com o intuito de
satanizar e de perseguir os adeptos de tais religides. O bispo Clodomir, que também é
o diretor do programa, discutiu com a telespectadora no ar. Em alguns momentos,
ambos chegaram a elevar o tom de voz. Segundo o pastor-apresentador, o programa
nao censura temas e que esse programa em especial era o exercicio de um direito
constitucional de discutir assuntos relacionados & religido’®®. O que chama a atencéo

nesse episoédio € que, embora a telespectadora ndo compactue com a aparente visao

18 <http://www1.folha.uol.com.br/folha/ilustrada/ulto0u67951.shtml>, acesso em 17/09/2007. Veja

também o video disponivel em: <http://www.youtube.com/watch?v=ibGx3ApRtjU&mode=related&sear
ch=>, acesso em 17/09/2007.
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da emissora sobre o assunto abordado, ela participou do programa e péde emitir sua
opinido critica em relacdo as posturas da Record, do programa, da lurd e do bispo
Clodomir. “Agi no impulso. Ouvi o0 que programa estava falando sobre o candomblé,
liguei para o programa para reclamar. Nao achava que eu iria entrar no ar. Nao quis ser
desrespeitosa com 0s evangélicos”, afirmou a telespectadora a reportagem da Folha de
S. Paulo'®.

O programa “Fala que eu te escuto” que foi selecionado para ser corpus
deste estudo tinha, em 09 de Maio de 2007, como tema a seguinte questao: “Corrup¢ao
no Brasil: o que contribui para isso? A passividade do povo ou a certeza da
impunidade?”. Os telespectadores séo orientados a participar do programa, atraves de
mensagens exibidas no gerador de caracteres, tanto por telefone quanto por email.
Foram exibidas matérias jornalisticas dos programas comerciais da Record. A primeira
delas, cuja reportagem foi de Paulo Henrigue Amorim, aborda a mafia dos caga-niqueis
e a Operacdo Furacdo da Policia Federal. Na seqiiéncia, vieram outras matérias com
0S seguintes temas: o caso da morte misteriosa do prefeito de Santo André, Celso
Daniel; a morte de um jornalista que denunciou um esquema de corrupc¢éo na cidade de
Porto Ferreira, interior de Sao Paulo; a colocacdo do Brasil no ranking da corrupcéo; o
mensaléo, denunciado pelo deputado Roberto Jefferson.

O bispo Clodomir chama a atenc&o para o fato de que as pessoas podem
e devem participar da discussédo. Ressalta que nao apenas telespectadores do Brasil
interagem, mas de todo o mundo (durante o programa sao lidos correios eletronicos
enviados, da Suica e de Mocambique, pela audiéncia da Record Internacional).

Conforme o programa vai caminhando para o seu final, a discussédo toma
o rumo do campo religioso. O discurso do pastor-apresentador ja comeca a abandonar
a ‘“imparcialidade” jornalistica e ganha o carater de discurso religioso. Apdés a
intervengdo pessimista de uma telespectadora acerca do tema abordado, o bispo
Clodomir confirma as palavras da “amiga” que participara da discuss&o por telefone: “E

isso ai, minha amiga, s6 Deus. Com respeito a isso, sO Deus”. Na sequéncia séo

184 <http://www1.folha.uol.com.br/folha/ilustrada/ult90u68166.shtml>, acesso em 17/09/2007
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exibidos testemunhos de pessoas que enfrentavam problemas pessoais e mudaram de
vida quando se converteram as crencas iurdianas.

Para finalizar o programa, o pastor-apresentador reflete acerca do “poder
transformador da fé” e faz a oragdo com o copo de agua. Pede pelos pais de filhos
drogados, pelos doentes, pelos atormentados pelo mal, mas também, como
complemento final acerca do tema discutido, pede pelos politicos e pelo fim da
corrupcao no Brasil.

A seguir, sera feita a descricdo dos outros programas da programagao
iurdiana que seguem o padrdo ja apresentado no item anterior desta unidade. Os
programas abaixo descritos embora sigam a esse padrdo podem ser agrupados
segundo a sua linha tematica: a familiar, a de libertagéo, a financeira e a sentimental.
Seguindo a linha familiar estdo o “Terapia da Familia”, “Falando de Fé” e o “Palavra de
Vida”. Compde a linha de libertacdo, o “Casos Impossiveis” e “Despertar da Fé”.

7

Quando o assunto é a busca por sucesso financeiro, tem-se “A hora do Congresso
Empresarial”, “Manha do Trabalhador”. “Em busca do amor” € o representante da linha
sentimental.

A “Terapia da Familia”, apresentada pela principal estrela iurdiana local, o
bispo Ronaldo de Castro, possui o enfoque principal nas relacdes familiares. A luta
contra um mal espiritual que causa desestrutura familiar, agressdes fisicas e verbais
entre conjuges, filhos envolvidos com drogas, alcoolismo, depressao, trai¢cdes, adultério,
frieza no relacionamento intimo do casal, prostituicdo, filhos rebeldes, dentre outros
problemas que podem acontecer dentro da casa do telespectador, sdo a tbnica do
programa.

O telespectador é convidado a participar do “Memorial da Salvacao”, ou
em alguns momentos chamado, “Mural da Fé e da Salvac&do”, no templo mais proximo
de sua casa. Para isso, a audiéncia interessada deve levar uma foto ou mesmo uma
peca de roupa do ente familiar que € azucrinado pelo mal espiritual causador da
desgraca na familia. Um outro convite também é feito: ao fiel que deseja vencer o mal
gue aflige sua familia, a presenca no culto chamado de “O clamor da concordancia”, no

domingo, as 10 horas da manh4, € obrigatoria.
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Na mesma linha de tematica esta o “Falando de Fé”. A transformacéo da
vida familiar do telespectador € o principal assunto abordado no programa, com
destague para a relacdo entre os pais e seus filhos. Fala-se da existéncia do mal
espiritual hereditario. Esse mal, que causa separacdo, adultério, brigas e,
consequentemente, revolta nos filhos, acontece por geracdes na mesma familia.
Somente com o0 apoio de liderangas iurdianas essa maldicdo familiar pode ser
quebrada. H& também neste programa um apelo aqueles que ja se converteram a
doutrina da Igreja Universal do Reino de Deus, mas se afastaram dos cultos. O convite
para retornar aos caminhos de libertacao espiritual séo feitos pelo apresentador e por
locucdes em off. “Quem te contou que minha vida acabou depois que sai da Igreja?”,
guestiona a audiéncia o locutor em off.

O “Palavra de vida” também € um programa iurdiano da linha familiar.
Aborda os casos em que a familia era estruturada, harmoniosa e feliz. No entanto, apés
a intervencéao de forcas malignas ou mesmo de inveja alheia, o relacionamento familiar
transforma-se negativamente. O telespectador € convocado a participar da tradicional
“Sessdo do Descarrego”, as tercas-feiras. Nesta reunido, serdo entregues aos crentes a
rosa ungida, objeto sagrado capaz de pulverizar as influéncias negativas que fazem
sofrer. O pastor Admilson é direto e exige uma postura de fé dos telespectadores.
“Deus tem se manifestado por quem pede. (...) A transformacao ndo depende de Deus,
depende da sua atitude. Cabe a vocé tomar a atitude. Aguardamos vocés no templo!”.

Ja4 em “Casos impossiveis”, a familia ndo é o principal tema abordado,
mas sim, como o préprio nome diz, situacdes dificeis que aquele que nao possui a fé
inteligente iurdiana considera sem solucdo. A audiéncia com doencas que os médicos
ndo conseguem diagnosticar, doencas incuraveis, enfermidades em geral, dividas,
depressdo, pendéncias com a justica, enfim, aqueles que sédo vitimas de pragas
espirituais, esse programa promete o fim do sofrimento. Através de uma matéria
iurdiana, € apresentado ao espectador o potencial espiritual que existe na praga, ou
seja, 0 ato de invocar forcas malignas para prejudicar um terceiro. Nao se questiona em
nenhum momento a capacidade daquele que pragueja de promover o mal. Pelo
contrario, esta forca negativa do praguejador é temida e deve ser combatida com a

freqUéncia nos cultos de sabado, o dia de milagres acontecerem.
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No “Jejum das causas impossiveis”, a libertacdo das pragas, anunciada
pelo pastor-apresentador, praga esta rogada por um parente, um vizinho, um colega de
trabalho, um conhecido invejoso ou por alguém influenciado por forcas negativas, €
realizada efetivamente. “Esse Deus tem trazido resultados, desde que a pessoa tome a
atitude. (...) Se a vida deles (fiéis convertidos que falam em depoimentos) mudou, a sua
vida vai mudar. Venha para ca, onde tudo acontece”, € o convite do pastor Emerson a
todos, inclusive aos adeptos de outras religides.

Desta mesma linha tematica, “O Despertar da fé” € o programa mais
tradicional. Em 12 de Outubro de 2005, imagens deste programa, entdo exibido
nacionalmente e apresentado pelo hoje ex-bispo Sérgio von Helde, eram manchetes,
primeiro no Jornal Nacional, da Rede Globo, e depois em todos os telejornais e veiculos
impressos e radiofénicos. Trata-se do episodio do chute na imagem de Nossa Senhora
Aparecida. Esse programa procura atender uma audiéncia desesperada, que precisa de
ajuda e de oracdo, pessoas que estdo com as vidas “destruidas”. O pastor-
apresentador chama a atencdo dos telespectadores acerca das influéncias malignas
gue podem atuar na vida de qualquer um. Audicdo de vozes, visdo de vultos, ins6nia,
doencas que os médicos ndo conseguem diagnosticar, depresséo, falta de dinheiro,
vicios, dores de cabeca constantes, medo, desmaio e nervosismo sdo algumas das
marcas da presenca de for¢cas malignas na vida do individuo. A essas pessoas
atormentadas, o pastor Leonardo acredita que “falta aprender a usar a fé”.

Com um outro conteudo tematico, a “Manhd do Trabalhador” foca a
guestdo financeira do telespectador. O pastor-apresentador conduz o programa em
meio a oracgdes pelos trabalhadores com carteira de trabalho registrada (a imagem da
CTPS € uma constante nesta atracdo), pelos desempregados (vitimas de um mal
espiritual que causa desemprego), pelos que enviam curriculos em busca de uma
melhor colocacédo profissional e pede também protecdo a Deus para que ndao ocorram
acidentes de trabalho. Com o lema, “ora¢do ndo enche barriga”, a audiéncia também é
orientada a investir em atividades profissionais autbnomas. As matérias iurdianas
mostram exemplos de empresarios, adeptos da lurd ou ndo, que conseguiram sucesso

financeiro.
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Ser empreendedor: esse é 0 caminho que pode levar o crente de uma
vida de desemprego, necessidades financeiras e de humilhacdo para vida de sucesso
financeiro, com muitos bens materiais, luxo e conforto, além do conseqiente, para a
doutrina da Igreja Universal do Reino de Deus, sucesso na vida sentimental e familiar.
Para essa mudanca de vida, o telespectador € convidado a participar do “Congresso
Empresarial”, sempre as segundas-feiras, as 19h30, em qualquer templo da Universal.
L4, os crentes encontrardo orientagdes sobre negocios, estratégias de
empreendedorismo e, mais importante que qualquer coisa, a busca pela fé inteligente.

A fé inteligente € uma forca sobrenatural que faz o individuo tomar a
decisdo de participar do Congresso com frequéncia e conquistar prosperidade,
estabilidade financeira, bens, crédito, saldo positivo e paz. Essa fé inteligente foge do
modelo de fé tradicional que Nietzche tanto criticou. Ndo € agradavel a Deus nem
interesse do crente ser pobre, sem posses, ter um trabalho mal remunerado mesmo
gue honesto. Isso ndo basta. A fé inteligente vai trazer aqueles que a compreendem
resultados imediatos, a0 menos € isso que 0s depoimentos mostram, no campo
financeiro. “Vocé quer pagar dividas, sair do aluguel, virar empreséario? Vocé acha
dificil? Isso porque vocé ndo vai ao Congresso. Vocé precisa de orientacdes para
prosperar, estratégias de fé para crescer”, diz a voz em off, em uma chamada, durante
0 programa.

E tamanha a importancia dessa reunido que existe um programa
especialmente dedicado a ela: “A hora do Congresso Empresarial”. O pastor Leonardo
fala ao telespectador sobre “pessoas que nao tinham nada, assistiram ao programa e
mudaram de vida”. O pastor-apresentador procura convencer a audiéncia de que ela é
capaz de encontrar uma vida mais luxuosa, confortavel e recheada de bens materiais.
Esse desejo por dadivas financeiras ndo seriam pecado, mas sim o desejo divino.

O bispo Ronaldo de Castro afirma que é necesséario que crente permita
gue Deus realize sua vontade, ou seja, derramar béngdos que podem ser carros,
empresas prosperas, imoveis em regides litordneas, dentre outros bens materiais, sobre
os iurdianos. “Nao acontece magica, mas aos poucos as pessoas vao entendendo. O
Congresso é para aqueles que tem a certeza que Deus ndo quer a miséria, o fracasso.

A pessoa passa a néo ter limites para crescer”, explica o bispo Ronaldo. Ou ainda, o
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mesmo pastor-apresentador compara a fé tradicional cristdo com a fé moderna iurdiana.
“N&o é justo ter fé e ndo ter o dinheiro para o aluguel. A fé religiosa cré na imposi¢éao da
igreja e nada acontece. Agora a fé sobrenatural transforma resultados em beneficios”.

O pastor Leonardo chama atencéo ao fato de que, para ele, pouco adianta
ter fé, assistir ao programa, pedir oracdo e nao ter atitude. O bispo Ronaldo reforca o
que diz seu co-apresentador e transfere a responsabilidade de obtencéo de gragas a
justica divina: “Deus quer justica. Nao € justo crer em Deus e ter uma vida miseravel. A
pessoa tem que crer na palavra de Deus e logo Deus se sente obrigado em atender”. A
tradicional oragcdo com o copo d"agua fecha o programa com uma oracao especial para
agueles que estédo “no fundo do poco”, endividados e se sentindo desamparados. “Vocé
ndo pode ser fraco na fé”, intimida o bispo Ronaldo.

Em uma linha temética divergente, estd o programa “Em busca do amor”.
Com o objetivo de atender aqueles que ndo acreditam mais em felicidade conjugal ou
sentimental, essa atracdo quer mostrar que € vontade divina uma relagdo amorosa a
dois. Restaurar casamentos destruidos, conservar as unides bem-sucedidas, apagar
dores e ressentimentos daqueles que foram traidos, encontrar parceiros “de Deus™®
para os solteiros, acabar com a infelicidade sentimental, enfim, como o préprio pastor
Leonardo diz, “tratar do coracdo” é o objetivo. A “Terapia da Familia”, sdbado as 19
horas, € o culto que é destacado nessa atracdo. “Eu ndo encontrava ninguém. Quando
conheci a Terapia, aprendi a me comportar no relacionamento e a encontrar uma
pessoa de Deus”, afirma uma freqtientadora do culto iurdiano que ndo desconfia de sua
eficacia. “E uma reunido para solteiros, namorados, noivos e casados. S&o feitas
oracoes de libertacdo do mal”, confirma o pastor-apresentador Leonardo. Mais uma vez,
a presenca de forcas malignas, da bruxaria, feiticaria e da inveja € a grande vila dos
relacionamentos amorosos bem-sucedidos.

Como forma de afastar essas forcas negativas que atrapalham a vida a
dois, o pastor-apresentador convoca a audiéncia a frequientar a Terapia da Familia,
mas também convida a colocar o nome do telespectador, o nome de alguém que ele

saiba que enfrenta dificuldades sentimentais, ou ainda alguém por quem o espectador

1% E comum, nos depoimentos, as testemunhas dizerem que se casaram homens e mulheres “de Deus”.

Esse qualificativo ndo faz referéncia a uma natureza sobrenatural e sagrada do cdnjuge, mas sim que
esse também é freqiientador da Igreja Universal do Reino de Deus, ou seja, também é iurdiano.
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esta apaixonado, no perfume abencoado. Esta uncdo com perfume ocorre quando o
pastor-apresentador coloca o um pedaco de papel com o nome daquele que sofre de
problemas sentimentais num recipiente com perfume. Os crentes informam 0s nomes,
seja nos templos ou mesmo por telefone durante o programa. Quando o recipiente ja
esta repleto de nomes, o pastor-apresentador invoca as forcas divinas para que
abencoem aquelas pessoas. Mas durante a oracéo, diz a Deus que todos que tem o
nome no perfume irdo ao templo iurdiano para intensificar o seu propoésito de vitéria na
vida sentimental. “Tome uma atitude de fé. Lute por sua vida sentimental. Deus vai

mudar a sua vida”, propde o pastor Leonardo.
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3.4 A questao credibilidade

O que chama a atencéo, a primeira vista, nos programas iurdianos é o fato
de, apesar de serem apresentados por liderancas religiosas e de abordarem a
necessidade de a audiéncia participarem dos cultos da Universal, tais atracOes
poderem ser classificadas como programas televisivos, 0 que nao acontece
necessariamente com alguns produtos religiosos veiculados pela televisao.

Um exemplo apropriado € o Show da Fé, programa que néo faz parte do
corpus do trabalho e é exibido em rede nacional pela Bandeirantes em horario nobre. A
atracdo é apresentada pelo missionario R R Soares, cunhado do bispo Edir Macedo,
um dos fundadores da Igreja Universal do Reino de Deus. O missionario € também o
fundador da Igreja Internacional da Graga que, a exemplo do segmento neopentecostal
de que fez parte nos anos 70, faz uso da midia para pregacdo doutrinaria. O programa
do missionario R R Soares é composto basicamente por imagens produzidas nos
templos de sua igreja que sdo transmitidas pela tevé. Os recursos de géneros e
formatos televisivos séo precariamente explorados quando o sdo. Tem-se um religioso
com habilidade de oratoria palestrando para uma assembléia de fiéis. Ndo ha um
dialogo entre o missionario e a camera — leia-se telespectador. Os programas tem como
atrativo apenas a mensagem religiosa propagada com maestria pelo religioso. Ndo ha a
sensacao (e possivelmente nem a intencéo dos produtores) de se assistir um programa
televisivo de entretenimento ou de jornalismo. O Show da fé pode ser entendido como
uma extensao dos altares da Igreja Internacional da Graca.

No caso do corpus analisado, pode-se perceber que a programacao
iurdiana caminha em direcao radicalmente oposta a do exemplo acima descrito. A
programacdo da madrugada da Record pode ser enquadrada como programacao
televisiva, uma vez que estdo presentes elementos e técnicas de géneros e formatos
televisivos pertinentes a qualquer outro programa da grade comercial da Record ou de
gualquer outra emissora de tevé aberta do Brasil. A telenovela e o telejornalismo séo
uma presenca constante. Nas paginas a seguir sera abordado especialmente a
utilizacdo do género telejornalistico nos programas iurdianos.

Embora esta unidade em que s&o analisados os programas iurdianos seja

dividida, por razbes metodologicas, em trés subunidades (Credibilidade, Seguranca e
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Fé) igualmente relevantes, pode-se dizer que a questdo da credibilidade é
fundamentalmente importante uma vez que € o fato de aos programas ser atribuida a
gualidade de confidvel que faz com que surja um ambiente propicio para a divulgacao
da fé e que, em razdo deste ambiente, a sensacdo de seguranca esteja presente. A
confianga, enquanto crenca na credibilidade de uma pessoa ou sistema, é uma
caracteristica essencial nas relacées humanas e sociais ha pés-modernidade. Observe

o fragmento de Giddens:

A confianga esta relacionada a auséncia no tempo e no espaco. Nao haveria
necessidade de se confiar em alguém cujas atividades fossem continuamente
visiveis e cujos processos de pensamento fossem transparentes, ou de se
confiar em algum sistema cujos procedimentos fossem inteiramente conhecidos
e compreendidos. Diz-se que a confianca é um dispositivo para se lidar com a
liberdade dos outros, mas a condi¢éo principal de requisitos para a confian¢a ndo
¢é a falta de poder, mas a falta de informacéo plena. (GIDDENS, 1991, p. 40)

N&o se pode esperar que um telespectador de televisédo tenha total
compreensdo das rotinas de producdo de uma atracao televisiva. No entanto, resta a
ele confiar ou ndo que, no caso de um programa jornalistico, o profissional de
jornalismo tenha tido condutas éticas, que todas as fontes possiveis foram consultadas,
gue o Unico interesse do jornalista € com a noticia em si (ndo com anunciantes ou
influéncias politicas). Ha também a questdo de o pastor-apresentador ser um religioso,
logo detentor de conhecimentos que, para o crente, conduzem a salvacdo. A opcéao
pela confianca é fundamental para que as mensagens dos programas iurdianos sejam
eficazes e transformem o telespectador de fiel em potencial a iurdiano que freqienta os
templos, participa de campanhas de oracdo, que paga o dizimo e que,
consequentemente, é abencoado com gracas, sejam elas sentimentais, espirituais ou
mesmo materiais.

E importante ressaltar que, nas produgdes iurdianas analisadas, a
credibilidade, a seguranca e a fé nos preceitos iurdianos estdo condicionadas a opc¢ao
pela confianga, mesmo que parcial, nos pastores-apresentadores, nos produtores de
entrevistas com fiéis convertidos e nos depoimentos daqueles que alcancaram

béncéos. A desconfiangca em relacdo aos preceitos da Igreja Universal do Reino de
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Deus ou ainda da conduta dos produtores da mensagem iurdiana tornam impossivel a
sensacdao de ser credivel e seguro.

Logo, a credibilidade, como se pode perceber, € uma conquista
consequente de dois aspectos: o fato de se ter o respaldo de Deus e o0 uso do género
telejornalistico. O fato de os pastores-apresentadores serem conhecedores de uma
doutrina eficaz (a0 menos consideradas por eles como tal) de conducao dos crentes a
um caminho de felicidade e salvacdo dos males humanos e diabdlicos, com um
respaldo divino, faz com que os programas se tornem, aos olhos do crente em
potencial, dignos de credibilidade. A condicdo de ser o concessor de gracas divinas da
ao pastor-apresentador uma posicado privilegiada no momento de exprimir a sua
mensagem. Observe, no fragmento de Bourdieu, a questdo do poder sagrado que a
sistematizacéo da religiosidade proporciona:

A pratica sacerdotal e também a mensagem que ela impde e inculca, devem
sempre as suas caracteristicas mais importantes as transacdes incessantes
entre a Igreja que, em sua condicdo de concessionaria permanente da gracga
(sacramentos), disp6e do poder de coer¢édo correlato a possibilidade de conceder
ou de recusar 0s bens sagrados, e as demandas de leigos que pretende liderar
religiosamente e dos quais provém o seu poder (temporal e espiritual). Quanto
mais o clero se esforca para regulamentar a conduta de vida dos leigos de
acordo com a vontade divina (e, em primeiro lugar, de aumentar com isso sua
forca e seus rendimentos), tanto mais vé-se obrigado a fazer concessdes em
suas teorias e a¢des, ao estilo de vida e a visdo de mundo da fracdo dos leigos
dos quais extrai, primordialmente rendimentos e poder. (BOURDIEU, 1992, p.
96)

Esse poder, possibilitado pelo respaldo da forca divina, atribuido pelos
crentes a lideranca religiosa torna possivel a credibilidade dos discursos proferidos
durante a programacdo iurdiana. Os pastores-apresentadores sdo portadores de
mensagens influenciadas por Deus e sdo capazes de transformar uma vida de vicios,
doencas, de pobreza e de sofrimento em uma vivéncia de paz, prosperidade e
harmonia. Se esses pastores-apresentadores representam a figura sobrenatural da
divindade e sdo os promotores dos bens de salvacdo, como pode, para um crente, esse
discurso ser ignorado? O programa, sejam os discursos dos lideres iurdianos, as

entrevistas, as matérias ou os depoimentos, sdo todos apresentados com o aval dos
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pastores-apresentadores que afinal comandam a atracdo. O fato de o pastor-
apresentador ser, sob a Otica do crente, a voz iurdiana que se personifica atribui
credibilidade aquele produto midiatico.

N&o se deve esperar, no entanto, que um produto midiatico, veiculado por
um meio que atinge a um pluralidade de publicos imensa que é a televisdo, seja
credivel apenas para uma pequena parcela da audiéncia, ou seja, 0os adeptos da Igreja
Universal do Reino de Deus. Para os que néo sao adeptos pouco significa o fato de o
apresentador do programa que € assistido ser o lider de uma denominacéo religiosa. A
estratégia utilizada para atribuicdo de credibilidade para a audiéncia, em geral, € 0 uso
de técnicas pertinentes ao telejornalismo.

O uso do telejornalismo nas producdes iurdianas também cumpre o seu
papel de se tornar um atrativo para a audiéncia. As imagens captadas das pregacdes
nos templos, quando utiizadas em demasia, tornam o0 programa iurdiano
desinteressante para a audiéncia. A pregacado do templo quando veiculada pela tevé
torna o assistir televisdo uma atitude um tanto quanto cansativa.

Por sua ineficécia televisiva, essas imagens sao utilizadas eventualmente
nas seguintes situacdes: para ilustrar, como manda o jornalismo televisivo, as mateérias
ou 0s comentarios do pastor-apresentador quando o assunto € um culto em especial;
ou entdo para dar voz ao principal lider da Igreja Universal do Reino de Deus. A Palavra
amiga do Bispo Macedo é o0 Unico quadro do programa que € composto,
exclusivamente, por imagens extraidas dos templos. Essa exceg¢do se justifica pela
importancia doutrinaria da pregacao do bispo Macedo tanto para os fiéis como para os
préprios pastores-apresentadores.

O género telejornalistico faz o programa iurdiano se tornar semelhante
aos programas da grade comercial da Record. Isso se converte em um atrativo, uma
vez que no horario em que a programacao iurdiana € exibida a programacao das
emissoras concorrentes € composta principalmente por filmes e seriados norte-
americanos, em geral, de décadas atrds. O fato de se ter a disposicdo uma
programacao jornalistica e, por vezes, com transmissao ao vivo é um fator que contribui

para que a atencao do telespectador seja atraida.
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E importante ressaltar que ndo apenas o género telejornalistico contribui
para tornar o programa iurdiano semelhante a programagéo comercial da Record ou de
outra emissora de televisédo brasileira. Como ja foi citado anteriormente, as simulacdes
baseadas em fatos reais, que sdo uma adaptacao do formato da telenovela, ou ainda a
exibicdo de trechos de filmes famosos ou de videoclipes, com mdsicas né&o
necessariamente de cunho religioso, também contribuem na aproximacdo entre 0s
programas de uma grade e de outra da Rede Record.

A credibilidade € uma caracteristica essencial de qualquer producgéo
jornalistica. A audiéncia que tem acesso a producdes telejornalisticas quer ter a certeza
de que os fatos sdo o mais proximo possivel da realidade, de que varias fontes foram
consultadas, que o jornalista agiu de maneira ética no processo de reportagem, que 0
jornalista ndo atende a interesses que ndo sejam outros sendo o de trazer informacoes
relevantes aos consumidores. Estes fatores contribuem para que o produto final do
jornalismo seja digno de ser credivel.

A divisdo em quadros, o uso da entrevista, tanto em estudio como
realizada por um reporter, do depoimento, do fala povo, das matérias aproveitadas do
jornalismo da Record, das matérias iurdianas e do comentario do pastor-apresentador,
sao 0s principais recursos telejornalisticos presentes nas producdes iurdianas.

Giddens € cauteloso ao categorizar a religido como um sistema abstrato.
Entéo, seja imaginada a empresa midiatica que faz uso da televisdo enquanto sistema
abstrato. Ele é categorico ao dizer que os pontos de acesso daqueles sistemas devem
transmitir, por serem a representacdo humana de uma estrutura invisivel,
necessariamente confiabilidade e integridade. “Por exemplo, o ar casual e a calma da
tripulacdo de um avido s&do tdo importantes para a renovacdo de confiangca dos
passageiros quanto qualquer quantidade de anuncios demonstrada com estatisticas

sobre o qué&o seguro é voar™'®

, exemplifica Giddens.
Os jornalistas que fazem as matérias iurdianas e as entrevistas e também
0s pastores-apresentadores que fazem o0s comentarios e também entrevistam

apresentam posturas, frente as cameras, condizentes com as observagdes de Giddens.

1% Giddens, 1991, p. 88-89.
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O Manual de Telejornalismo, de Barbeiro e Lima, também aconselha os profissionais do

jornalismo a serem obcecados pela credibilidade e pelo respeito ao seu telespectador.

A independéncia do jornalismo exige que se evitem os conflitos de interesse e
mesmo a aparéncia de conflitos de interesse, principalmente aqueles que
envolvam favorecimentos econdmicos para si ou para a empresa que trabalha.
Aceitar a cortesia do test drive por um més é um conflito de interesse. Nao basta
ter credibilidade, é preciso também aparenta-la. A aparéncia de conflito de
interesses deve ser evitada uma vez que nela esta a confianca do telespectador.
(BARBEIRO, 2002, p. 28)

A questdo da credibilidade, além do uso de repérteres, dos géneros
jornalisticos e do papel do pastor-apresentador como apresentador, comentarista e
entrevistador, € reforcada pela exibicdo de matérias completas produzidas pelo
departamento de jornalismo da Record. Essas matérias, que ja foram exibidas em
programas da grade comercial da emissora e que sdo reaproveitadas na programagao
iurdiana, sdo exibidas especialmente no programa Fala que eu te escuto. Por exemplo,
no programa iurdiano que discutia a corrup¢ao dos politicos brasileiros, em 09 de Maio
de 2007, foi exibida uma matéria produzida por Paulo Henrique Amorim, um referencial
de credibilidade do telejornalismo brasileiro, originalmente exibida pelo Domingo
Espetacular.

Pode-se dizer, sem excessos, que houve mais espaco para 0 comentario
do tema no programa iurdiano, além das participa¢gdes dos telespectadores por telefone
opinando sobre a postura pouco confiavel de uma parcela de politicos brasileiros, do
gue no jornalistico Domingo Espetacular. O telespectador teve a oportunidade de
complementar, com sua opinido, a matéria exibida. Também o pastor-apresentador,
bispo Clodomir dos Santos, teve a possibilidade de fazer o seu comentario. Tanto a
Celso Freitas quanto a audiéncia do Domingo Espetacular ndo foi dada esta
oportunidade.

E importante ressaltar que esse reaproveitamento de matérias do
departamento de jornalismo da Record nos programas iurdianos ndo € bem vista pelos
jornalistas da grade comercial da emissora. Ricardo Feltrin, editor-chefe do site Folha

Online, informa que os jornalistas da Record estdo insatisfeitos com a emissora em
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razdo da constante cobranca por indices de audiéncia e também com o uso, na
programacdo iurdiana, de matérias produzidas para a programacdo comercial da
emissora. O departamento juridico da Record informou a reportagem por meio de sua
assessoria de Comunicacéo, que os direitos de todo o material produzido pela equipe
de Jornalismo “pertencem a empresa Record, e ndo aos funcionarios. Informa ainda
gue o programa "Fala que Eu Te Escuto”, embora produzido por uma equipe da Igreja
Universal, também pertence a grade de programacdo da Record e que pode exibir
qualquer reportagem™*®’.

Na mesma matéria, Feltrin informa que a dire¢céo artistica da Bandeirantes
quer tirar o missionario R R Soares do horério nobre na programacdo da emissora.
Segundo o jornalista, a presenca do programa religioso afeta negativamente a imagem
editorial da emissora que, nos ultimos anos, vem investindo em jornalismo. “O fato é
gue a Band tem um jornalismo de qualidade, vem investindo de forma constante e
racional em dramaturgia (ainda sem grande repercussdo), acaba de lancar um
programa de razoavel sucesso comercial e de ibope, 0 "CQC", e o programa de Soares
se tornou um fardo nesse conjunto”, analisa ele. Se a utilizacdo das producdes
telejornalisticas da grade comercial da Record afeta a imagem editorial da emissora,
nao se pode afirmar. No entanto, néo se pode negar que para a programacao iurdiana
esse fato contribui para a aquisi¢céo de credibilidade.

Relevante nesse processo de tornar credivel a mensagem iurdiana, tem
papel destacado o pastor-apresentador. Ele, ao comandar a atracdo, exerce também a

funcdo de comentarista. Rezende define o comentério, em telejornais, como

matéria jornalistica em que um jornalista especializado em um determinado
assunto (economia, esporte, politica nacional, etc) faz uma andlise, uma
interpretacdo de fatos do cotidiano. Em sua apreciacdo, o comentarista, muitas
vezes, além de explicar os acontecimentos e problemas, orienta o publico, que
pode conferir ao seu trabalho uma conotagdo de jornalismo de servico.
(REZENDE, 2000, p.158)

A principal funcdo do pastor-apresentador, segundo o corpus analisado, é

estar a servico dos fiéis. O estar a servigo dos fiéis se traduz em uma preocupacao com

187 Eeltrin, 2008.
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0 bem estar do telespectador. Sendo o pastor-apresentador um conhecedor e uma
testemunha das acdes divinas naqueles que reconhecem a poténcia de Deus, ele se
apresenta como um bom conselheiro. Esse bom conselheiro, atuando como jornalista
de televisao, quer dar ao telespectador que vive em situacao de privacdes financeiras e
dificuldades sentimentais ou com a saude a possibilidade de mudanca de vida. O
comentarista dos programas iurdianos mostra a audiéncia que ela ndo deve ser passiva
frente as adversidades da vida. E necessario sonhar alto, ter uma fé inteligente que da
resultados. Ao mesmo tempo, o0 pastor-apresentador esta sempre atento para alertar o
crente sobre a astlcia do diabo. As forcas diabdlicas atrapalham o plano de fortuna,
segundo os iurdianos, sentimental e financeira.

O pastor-apresentador, com sua postura compreensiva, procura mostrar o
caminho para o telespectador. A credibilidade de seu discurso se revela, em parte, em
razdo dos depoimentos e das entrevistas com fiéis iurdianos que conseguiram todas as
gracas que desejaram. Os carros, as casas de veraneio, 0 sucesso profissional, o
relacionamento conjugal estavel, a libertacdo de vicios e a cura de doencgas relatadas

por fiéis tornam credivel o comentéario do pastor-apresentador.
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3.5 A questao da seguranca

A formacdo de uma comunidade iurdiana é uma estratégia atrativa aos
fiéis de atribuicdo de seguranga, num contexto em que predomina a impessoalidade e o
individualismo. Fazer parte de um grupo que, unido por semelhanga na forma de crer
em Deus, é orientado por enviados divinos que prometem a cura para enfermidades,
libertacdo de vicios, além de sucesso financeiro e sentimental € tentador. Fazem parte
dessa comunidade, individuos que eram infelizes quando ndo eram dela membros.
Eram viciados, adulteros, endividados. Uma vez que viram as portas da comunidade
iurdiana abertas, hesitantes pelo medo do desconhecido, encontraram a felicidade e a
prosperidade.

E importante ressaltar que quando se faz referéncia & uma comunidade
iurdiana, deve-se levar em consideracdo que as comunidades s&o conceitos
imaginados, que ndo necessariamente possuem verificacdo na realidade. Mas de que
adianta ent&o fazer parte de uma comunidade imaginaria iurdiana? E essa sensacio
comunitaria de seguranca, mesmo gque seja somente uma sensacao e ndo a seguranca
propriamente dita, que faz valer a pena tornar-se membro da Igreja Universal do Reino
de Deus. Bauman reforca a discrepancia entre o real e o imaginado e chama a atengao

para o aconchego que os individuos desejam:

Em suma, “comunidade” é o tipo de mundo que ndo esta, lamentavelmente, a
nosso alcance — mas no qual gostariamos de viver e esperamos vir a possuir.
(...) Paraiso perdido ou paraiso ainda esperado; de uma maneira ou de outra,
ndo se trata de um paraiso que habitemos e nem de um paraiso que
conhecamos a partir de nossa propria experiéncia (...) Nao é s6 a “dura
realidade”, a realidade declaradamente “ndo comunitaria” ou até mesmo hostil &
comunidade, que difere daquela comunidade imaginada que produz uma
“sensacdo de aconchego”. Essa diferenca apenas estimula a nossa imaginacao
a andar mais rapido e torna a comunidade imaginada ainda mais atraente. A
comunidade imaginada (postulada e sonhada) se alimenta dessa diferenca e
nela viceja. (BAUMAN, 2003, p. 09)

Fazer parte da comunidade iurdiana significa, segundo as representacdes
mididticas desta comunidade, ser bem sucedido profissionalmente. O sucesso
financeiro, geralmente associado a pratica do empreendedorismo, é sempre

acompanhado com felicidades no campo sentimental e da saude. A libertacdo de vicios
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também é comum. O fiel iurdiano modelo é aquele que possui casa propria, mais de um
automaovel, tira férias em familia, € empregador de pessoas menos favorecidas, possui
esposa e filhos, ndo fuma, ndo bebe bebida alcodlica, ndo usa drogas, € temente a
Deus, pratica a fé inteligente e freqlenta os cultos nos templos da Igreja Universal do
Reino de Deus.

E importante ressaltar que este fiel modelo ndo nasceu membro da
comunidade iurdiana. Em nenhum testemunho apresentado no corpus desta pesquisa
um fiel afirmou ser membro da lurd desde que nasceu. A conversdo — motivada por
uma vida de miséria, de fracassos profissionais e amorosos, de doencas e vicios, de
infelicidade — € um momento decisivo na vida do fiel que opta por fazer parte da
comunidade iurdiana. E comum, nos depoimentos, o fiel iurdiano modelo afirmar que
um dia ja esteve do outro lado do processo comunicativo. Um tempo atras, antes da
conversao, aquele fiel que hoje conta as maravilhas de ser iurdiano ja esteve em frente
a tevé, desesperado ou desanimado frente a vida, e conseguiu dar a volta por cima.
Este fiel iurdiano mostra que é possivel fazer parte da comunidade, basta confiar nos
depoimentos apresentados e crer na eficacia do convite dos pastores-apresentadores
de visitar um templo da Igreja Universal.

Como fazer parte dessa comunidade imaginada? Quem abre as portas
para que se possa desfrutar da experiéncia de pertencimento que propicia a sensacao
de seguranca? Quem agird como intermediario entre o ambiente ndo comunitario e 0
comunitario? No caso deste estudo, esse processo de mudanca de um ambiente ao
outro € realizado por meio da conversdo a doutrina iurdiana. As formas de conversao
apresentadas na producdes midiaticas iurdianas sdo duas: o convite de uma pessoa
préxima ou ainda por meio da televisdo. O que hd em comum, entre a presenca de um
ente ja convertido e a producéo televisiva, é a intimidade que torna o discurso digno de
ser credivel e seguro. A seguranca esta diretamente relacionada a intimidade. Nos
depoimentos, tem-se 0s casos em que algum conhecido, seja parente ou amigo, indica
a lurd. E preciso que alguém proximo ao fiel em potencial que esta desesperado dé o
testemunho de que a lurd pode mudar a vida de desgracas. Como ja foi dito
anteriormente, os nao fiéis tendem a ter uma postura de rejeicdo a lurd, mesmo sem

conhecer, mesmo que minimamente, sua doutrina.
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N&do basta um desconhecido dizer que conseguiu milagres apos
frequentar as correntes da lurd. A pregacdo de boca a boca, exemplo do que
tradicionalmente fazem os Testemunhas de Jeov4, ou ainda os mérmons, que batem
de porta em porta anunciando sua doutrina, parece ser desprezada pela Universal. Isso
possivelmente porque, em tempos de pdés-modernidade, o discurso de alguém
estranho, desconhecido, pode ser taxado de nao-seguro, ndo passivel de credibilidade.
E preciso mais, é necessaria a intimidade entre duas pessoas para que um convite para
ir ao templo seja eficiente. Logo séo recorrentes, depoimentos apresentados no corpus
de pessoas convertidas que afirmam que foram pela primeira vez a lurd, depois do
convite de um amigo. Também estdo presentes 0s casos em que um membro da familia
se converte e, ap0s dar o exemplo de que sua vida realmente mudou, acaba por
converter todos 0s seus parentes proximos.

O que ocorre, entdo, quando o crente ndo tem nenhum conhecido que
freqlentava a lurd? Giddens sugere que a relacdo confiavel ndo necessariamente exige

uma relacéo de parentesco ou proximidade fisica:

Num dos polos da interacdo entre o local e o global esta o que chamo de
“transformacao da intimidade”. A intimidade tem sua proépria reflexividade e suas
formas préprias de ordem internamente referidas. De importancia chave aqui é o
surgimento da relacéo pura como protétipo das novas esferas da vida pessoal.
Uma relacdo pura é uma relacdo em que os critérios externos se dissolveram:
ela existe somente pela retribuicdo que a ela prépria pode dar. No contexto da
relacdo pura, a confianca s6 pode ser mobilizada por um processo de mutua
revelacdo. A confianca, em outras palavras, ndo pode mais ancorar-se por
definicdo a critérios externos a propria relagdo — como os critérios de parentesco,
dever social ou obrigacao tradicional. (GIDDENS, 2002, p. 13-14)

Em tempos de péds-modernidade, a seguranca proporcionada pela
intimidade ndo depende necessariamente de um relacionamento fisico interpessoal.
Como quer Giddens, a intimidade sofreu uma transformacdo e, neste estudo em
especifico, a intimidade é conquistada, em parte, em virtude de uma relagédo
midiaticamente intermediada. Assim, 0 pastor-apresentador assume a posicao de ser o

elo entre aqueles que pertencem ao mundo iurdiano e ao mundo pagéao. O emissor € 0
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telespectador acabam criando uma intimidade entre si, falam de problemas comuns e
acima de tudo, intimos.

Vale lembrar que o pastor apresentador é uma espécie particular de
celebridade midiatica’®®. Enquanto atores de telenovelas, apresentadores de talk-
shows, cantores, modelos ou participantes de reality shows sdo glamurizados, criando
uma situagdo em que um simples olhar em um aeroporto ou uma fotografia ao lado do
idolo midiatico é tratada como troféu pelos fas, simbolo da aventura de uma audiéncia
gue conseguiu superar as barreiras que separam telespectadores e participantes do
meio midiatico, o pastor apresentador opta por outro caminho. Ele possui sua imagem
midiaticamente representada, em alguns casos com mais horas de exposicao televisiva,
tanto quanto a imagem do cantor Roberto Carlos, da atriz Juliana Paes ou ainda da ex-
BBB Grazi Massafera. Porém ndo quer a distancia de sua audiéncia, pelo contrario, é
seu dever estar ao lado dela. O pastor apresentador é uma espécie de figura
midiatizada que espera a audiéncia, ndo é apenas uma figura midiatica inalcancavel.

Essa diferenca entre eles pode ser atribuida especialmente ao objetivo da
exposicdo midiatica de cada personagem televisivo. Enquanto a Juliana Paes coloca
em pratica, frente as cameras, seus talentos sejam eles, dramaticos, comicos ou
mesmo fisicos, para desempenhar um papel na ficcdo, para ser um instrumento da
realizacdo de uma obra artistica ou mesmo publicitaria, o pastor apresentador se
apresenta na tela da televisdo da audiéncia com um propdsito principal: mudar a vida
de uma audiéncia que ainda ndo conhece as maravilhas de pertencer a comunidade
iurdiana.

Pode-se dizer que tanto o cantor da Jovem Guarda, a atriz que estrela
comerciais de cerveja, a ex-telespectadora que virou artista e o pastor-apresentador
possuem em comum o fato de estabelecerem com a audiéncia uma relagdo, mesmo
gue nao declarada, de confidencialidade. Essas confidéncias que aproximam
telespectador de emissores da noticia se ddo por meios exclusivamente midiaticos. As

trés primeiras celebridades televisivas tem sua intimidade publicada em revistas de

1% Considera-se celebridade midiatica aquela pessoa que participa de eventos midiaticamente veiculados

o0 que faz com que elas se tornem conhecidas pela audiéncia dos produtos midiaticos em que estdo
inseridas.
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fofocas, em entrevistas que contam detalhes de sua vida pessoal, enfim, em produ¢cdes
midiaticas que vendem justamente por explorarem a esfera intima e pessoal do astro.

E importante ressaltar que ndo necessariamente essas celebridades
concordam ou aceitam ter suas vidas pessoais expostas. Mas ndo ha duvidas de que
esta exposicdo mididtica as aproxima da audiéncia. Senhoras que anos atras
suspiravam pelo cabeludo que cantava ié-ié-i€é, hoje choram e se compadecem da dor
de Roberto Carlos que perdeu sua esposa amada vitima de cancer. Jovens esperam
ansiosamente a apari¢cado da atriz na novela das oito. Querem conferir os resultados da
Gltima cirurgia plastica de Juliana Paes, a cada capitulo com trajes mais sensuais. Ou
ainda, a jovem que quer ser modelo e atriz sonha acordada ao ver a moc¢a do interior
que teve o sonho de pertencer ao mundo da televisédo e chegou la. Grazi, até pelo
diminutivo é permitido chamé-la, conquistou o sucesso, 0 que alimenta as esperangas
de que o sonho n&o é utdpico.

O pastor-apresentador, no entanto, ndo € personagem da Revista Caras,
nem é flagrado por paparazzis em momentos de intimidade com sua esposa, muito
menos € sondado para posar nu e ser entrevistado por uma revista voltada para o
publico gay. No entanto, garante essa confidencialidade intima que conduz ao clima de
seguranca devido a sua postura na conducédo dos programas da grade iurdiana. O
pastor-apresentador se coloca disponivel e compreensivel as aflicbes da audiéncia. Os
problemas sentimentais, financeiros, espirituais ou de salde daqueles que assistem
ndo sao tratados como insignificantes. Tais problemas interessam ao pastor-
apresentador. Nao apenas interessam, mas também incomodam aquele que comanda
0 programa, frente as cameras.

O pastor-apresentador estreita 0os lagos com aqueles que o assistem ao
se colocar como uma autoridade competente e compreensiva para com as dificuldades
do telespectador. O problema pessoal da audiéncia ganha visibilidade midiatica e o
pastor-apresentador se coloca na obrigacédo de ajudar o telespectador a melhorar a sua
vida. Para isso, 0 pastor-apresentador convida o telespectador a estreitar esse
relacionamento que, embora midiatizado, j& é regido pela credibilidade e pela

seguranca, numa esfera interpessoal.
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O pastor-apresentador, frente as cameras, declara que esta relagdo entre
emissor e receptor pode e deve abandonar a dimensdo midiatica e ser realmente
concretizada nos cultos ou mesmo em uma conversa particular em um templo préximo
da Igreja Universal do Reino de Deus. “Eu estarei la as 9 da manha do domingo!!”,
afirma o pastor-apresentador.

Antes que esse relacionamento entre o crente e o0 pastor-apresentador
deixe o ambito midiatico e se transforme numa relacao interpessoal, o telespectador
tem a oportunidade de se aproximar daquela celebridade midiatica por meio de contato
telefénico. O SOS espiritual é constantemente exibido no gerador de caracteres do
video. O telespectador tem a possibilidade de entrar em contato com o pastor-
apresentador ou entdo de obter informacdes sobre os horarios de cultos ou ainda
agendar um horario para ter uma conversa particular em um templo com aquele que
apresenta o programa.

Como foi abordado na unidade em que o corpus foi descrito, 0s pastores-
apresentadores costumam tratar aqueles com quem conversam por telefone como
amigos. Esse processo de construgdo de intimidade entre o pastor-apresentador e a
audiéncia é facilitado pela receptividade com que o iurdiano aborda o telespectador. O
pastor-apresentador quer saber como anda a vida de quem esta do outro lado da linha.
Em poucos segundos, ja4 estdo conversando acerca de assuntos intimos, como vida
conjugal, situacao financeira e problemas de saude. Ha a fabricagcdo de um ambiente
gue possibilite essas trocas de informacfes, uma vez que o iurdiano se coloca como
individuo capacitado e interessado em resolver os problemas daquele “novo amigo”
aflito, acordado durante a madrugada.

Caso o fiel seja convencido e tenha a atitude de ir ao templo em que o
pastor-apresentador preside cultos, ele ter4 a oportunidade de estreitar esse laco de
intimidade que comecou pela televisdo. A medida que o crente passa a frequentar as
reunides, logo, adentra & comunidade, essa intimidade tende a crescer, fazendo com
gue a sensacao de seguranca torne-se ainda maior.

A relagcédo entre os membros da comunidade iurdiana que — esperam 0s
crentes — € duradoura tem inicio, embora como ja foi dito anteriormente € comum a

conversdo acontecer em virtude de um primeiro contato midiatico com a Igreja
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Universal, e €& mantida em razdo de relacionamentos interpessoais. Tais
relacionamentos que podem comecar com o contato telefébnico com o pastor-
apresentador e que sera explorado com mais afinco durante os cultos é que conduzem
aguela sensacdo de seguranca. Observe no fragmento de Giddens, a importancia do

contato interpessoal:

No desenvolvimento inicial do individuo, a confianca bésica em circunstancias
estaveis de auto-identidade e ambiente circundante — e seguranca ontolégica —
nao se baseia, numa primeira instancia, sobre um censo de continuidade de
coisas ou eventos. Ao contrario, como vimos notando, ela devira da confianca
pessoal e estabelece uma necessidade de confianga nos outros que resiste, sem
duvida, de uma maneira ou de outra, através da vida toda. A confianca nas
pessoas, como enfatiza Erikson, é eregida sobre a mutualidade de resposta e
envolvimento: a fé na integridade de um outro € uma fonte primordial de um
sentimento de integridade e autenticidade do eu. (GIDDENS, 1991, p. 117)

Essa mutualidade é garantida pelo interesse do crente em se tornar mais
feliz, com relacionamento conjugal saudavel, sem vicios e com condi¢Bes de ter uma
vida luxuosa. Mas por outro lado, é garantida também por uma celebridade midiatica
gue deseja o0 contato com sua audiéncia e que é portadora de bens de salvacdo que

conduzem aquela felicidade desejada pelo crente.
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3. 6 Aquestdo da fé

A escolha do corpus desta dissertacdo nao foi feita de maneira aleatéria.
Procurou-se escolher uma amostra de material midiatico que fosse suficientemente
representativa para a analise. Para tanto, a escolha do periodo de 07 a 14 de maio de
2007 corresponde a viagem que o papa Bento XVI fez ao Brasil. Para Campos, é

marcante a questdo do embate religioso nas religides evangélicas brasileiras:

Surgindo como uma forga minoritaria dentro do campo religioso catélico romano,
e aliados a modernidade, os evangélicos precisaram criar, desde cedo,
estratégias para ganhar adeptos e aumentar o seu rebanho na guerra contra
outras modalidades de cristianismo, particularmente a catélica. O resultado foi a
criagdo de uma cultura peculiar, agressiva nas relagbes com quaisquer outros
tipos de concorréncia religiosa, portanto, mais dependente que as demais formas
de religiosidade dos meios de comunicacdo para se legitimar no espacgo
religioso. (CAMPQOS, 2004, p. 148)

Na unidade anterior, falou-se sobre a constituicio da comunidade
iurdiana. Os limites entre o que € ser iurdiano e o que significa ndo ser iurdiano, na
pregacao ou nos produtos midiaticos produzidos pela Universal, deve ser bem definido.
Enquanto sdo comuns as referéncias aos beneficios de ser iurdiano, é também
necessario mostrar as dificuldades de ndo pertencer, seja por ignorancia ou por opcao,
a comunidade iurdiana. Em alguns momentos, essa diferenciacdo entre o iurdiano e o
nao praticante tende a discursos de intolerancia.

Marilena Chaui'®

, apresenta reflexdes acerca dos mitos que estédo
incrustados no ideério brasileiro. Dentre eles, ndo se poderia deixar de citar o da cultura
formada pelas diferencgas, da miscigenacéo das racas, em que negros, indios e brancos
contribuem com o seu melhor para a formacéo do povo do Brasil. A situacdo de conflito
religioso contesta, a exemplo do que fez Chaui, a real existéncia desta mistura pacifica
e harmoniosa, livre de racismos e preconceitos.

A questdo da intolerancia entre os individuos ganha em complexidade
guando estes passam a compartilhar o mesmo espaco. A convivéncia com o diferente

se torna uma constante irreversivel nas cidades. Seja no ambiente de trabalho, nos

189 Chaui, 2000.
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momentos de lazer ou na prética da religiosidade, o individuo é tentado desqualificar a
visdo de mundo do outro. A este respeito, Mohammed Talbi, expde um panorama sobre

a intolerancia.

De fato, 0 homem é intolerante por natureza. Para lbn Khaldoun, € um animal
profundamente agressivo, 'um lobo do homem', segundo Hobes, e Kant destaca
sua 'insociavel sociabilidade'. O 'bom selvagem’, tdo raro a Rousseau, € um mito.
O homem, intolerante por natureza, torna-se tolerante, a principio por
necessidade, em seguida, por inteligéncia, gracas ao que Paul Ricoeur chama de
'o pacto do consenso conflitual do viver-junto'. (TALBI, 2000, p. 55)

Logo, ndo se imagina, no campo religioso, que a aceitacdo da crenca do
outro seja um processo simples. O que um considera sagrado, o0 outro pode rejeitar
como maléfico. Veja por exemplo a questdo da possessao. Enquanto nos terreiros de
origem africana a possessao é fendémeno indispensavel para a realizagcéo dos cultos, 0s
adeptos de segmentos neopentecostais abominam tal pratica e a consideram a
manifestacdo fisica do mal. J&4 os catolicos, que na ldade Média exterminaram o0s
possuidos através da “Santa Inquisicdo”, desde o inicio do século passado nao
consideram legitima a pratica de exorcismos, ou seja, a expulsdo de entidades que
atormentam a vida dos fiéis.

Nao seria novidade destacar que as divergéncias de credos culminaram
em batalhas e guerras no decorrer da historia. Ndo fosse assim, a figura do martir,
crente que morre em defesa de sua fé, ndo seria tdo reverenciada pelas religides. Basta
ter acesso a producdes jornalisticas para se constatar que conflitos religiosos
continuam frequientes. Seja entre catélicos e protestantes no Reino Unido, seja entre
israelenses e palestinos no Oriente Médio, a intolerancia religiosa se faz presente.

No Brasil, mascarado pelo mito de o povo aceitar pacificamente a sua
diversidade, o conflito entre crentes ndo é evidenciado atraves de atentados ou de
intervencgdes bélicas, a exemplo do que acontece com os dois exemplos acima citados.
A intolerancia se localiza na formagéo e consolidacdo de idéias preconceituosas.

Em estudos anteriores'®, pode-se constatar essa questdo do embate

religioso. Em pesquisa que resultou em meu trabalho de conclusdo de curso, foi

1% Mininel, 2005.
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realizada uma anélise do programa Mistérios dos dias 08, 09 e 10 de dezembro de
2004. Tratava-se de um programa, hoje ja extinto, com uma roupagem jornalistica em

191" hrestam assisténcia aos telespectadores

gue um pastor e uma “ex-mae-de-encosto
que admitiam sofrer influéncias de espiritos malignos. O programa era exibido, a
exemplo do corpus desta pesquisa, pela Record Regional Bauru.

Naquela monografia foi analisado o “Caso do saco preto”. O pastor-
apresentador chamava a audiéncia para assistir a imagens que foram gravadas,
durante uma Sessdo do Descarrego, no tempo maior da Universal no dia 07 de
Dezembro. Nas imagens era mostrada a seguinte cena: o pastor conduzia seu culto
como sempre fazia, mas em um dado momento, uma obreira sobe no altar e cochicha
algo com o pastor. Leva consigo um saco preto com alguns objetos em seu interior. O
pastor logo explica para a assembléia o que esta acontecendo. O pastor que preside 0
culto diz que naquele saco preto existe um trabalho de macumba contra ele. H&
também um bilhete em que o pastor € ameacado de morte. “Pastor Cristian, preste
atencéo, isso é para destruir vocé e tudo esse povinho (sic). Eu ndo pude ir + mandei
meus guias de frente para vocé ver com quem vocés estdo mechendo (sic)”, assim
estava escrito no bilhete cuja autoria era atribuida a encostos**2.

O pastor-apresentador no estudio explicava a audiéncia, em meio a
ataques ao que ele denominava feiticaria, macumbaria e atuacdo de entidade
diabdlicas, que era necesséria a libertacdo das préticas de religibes afro-brasileiras. Em
consultas por telefone, ouvia e aconselhava pessoas que ouviam vozes, sentiam
presenca de espiritos em sua vida, tinham problemas conjugais, dentre as outras
tematicas particulares aos programas iurdianos. Mas o grande embate se deu no dia 10
de dezembro de 2004. A mé&e-de-santo que havia ameagado o pastor Cristian com o
bilhete liga no SOS Espiritual e ameaga mais uma vez o pastor iurdiano. Veja a

transcricdo da conversa:

191 Era atribuido o codinome “ex-mae-de-encosto” a mulheres que conheciam as praticas de religides

afro-brasileiras, como o Candomblé, a Umbanda e a Quimbanda, e delas eram adeptas. A identidade
dessas mulheres nunca era revelada, uma vez que no video s6 era mostrada, na maioria das vezes, a
sua silhueta e seu nome era sempre uma incégnita.

192 Assim eram chamadas as entidades das religides afro-brasileiras, tais como exus, caboclos, pretos-
velhos.
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Pastor Cristian: N0s estamos com mais uma pessoa na linha, amiga de Bauru,
nao é isso? Com quem eu falo?

“Méae-de-encosto”: Com a mulher que vai dar o fim na sua vida.

PC: Por qué? O que é que eu fiz?

“ME": Eu sou a mée-de-santo que fez o trabalho pra vocé, seu baixinho.

PC: E ai? O trabalho esta ai pronto e eu estou aqui. Qual é o problema?

“ME”: O teu povo é fracassado, € um povinho. Esse povo ai € medroso.

PC: Por que vocé ndo vem aqui terca-feira?

“ME": Os meus guias nao deixam eu ir ai ndo. Os meus guias sao muito fortes.
PC: Entéo traz os seus guias. Eles ndo séo fortes?

“ME": Eu sei o que vou fazer com vocés. Eu vou colocar terra de cemitério no
carro destes derrotados. Esse ai € um povo derrotado, um povo fracassado.

PC: Com o seu trabalho ainda n&o aconteceu nada, eu estou imune. N&o
aconteceu nada.

“ME": Mas vai acontecer.

PC: E eu vou desfazer o seu trabalho na terga-feira.

“ME”; Vai nada, vocé estd com medo, seu baixinho. Os meus guias me falaram.
Vocé estd com medo.

PC: Entdo esta. Terca-feira. Vocé me ligou pra me ameacgar?

“ME”: Eu vou te matar com acidente antes de ter¢a-feira. Cuida do seu carro,
hein? Manda ele pra uma vistoria. Os meus guias vao te matar na estrada.

PC: Vamos ver, eu estou aguardando os seus guias.

Cai a ligacao. (Mistérios, 10/12/2004)

O pastor Cristian ndo se dizia amedrontado, pelo contrério, convocava 0s
telespectadores a irem ao templo para assistirem sua vitoria neste embate entre o
representante do Pai das Luzes contra a enviada do Pai das trevas. Esse embate foi
explorado por trés dias e no quarto dia, sem qualquer explicacdo ao telespectador, foi
abandonado pela pauta do programa Mistérios.

Essa pesquisa conduziu a algumas conclusGes. Na pregacdo midiatica
iurdiana, ocorre um processo de legitimacdo para um posterior combate as praticas dos
cultos afro-brasileiros. Para atacarem o0s "encostos”, o pastor Cristian, a "ex-mae-de-
encosto” e o crente iurdiano ndo desconfiam da eficicia das praticas umbandistas, do
Candomblé e da Quimbanda. Para eles, € inegavel a legitimidade espiritual destas
crencas. Assim, pode-se dizer que os iurdianos créem, mesmo que de uma forma
preconceituosa e tendenciosa, na doutrina das religibes afro-brasileiras. Dai ser
caracterizado o processo de legitimagéo da crenca alheia.

Entretanto, tal legitimacdo tem o intuito de combater a "religido dos
encostos". Nao é negada a forca dos cultos, mas, € questionada, pelos iurdianos, a

conduta tanto das entidades cultuadas, como dos adeptos da umbanda. Atacam-nos de
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serem guiados pelas forgcas do Mal. Logo teriam de ser combatidos. Trava-se assim,
uma disputa entre o divino - representado pelos crentes da lurd - e o maligno -
personificado na figura das "maes-de-encosto” e seus seguidores.

A legitimacdo e os ataques a crenca do outro ganham em relevancia por
terem abandonado os limites dos templos da Universal. Com a obtencdo de meios de
comunicacgdao, a potencialidade de expanséo da teologia iurdiana atinge seu apice. Seja
por meio impresso, radiofénico, televisivo ou on line, a lurd reafirma e amplia o nUmero
receptores de sua mensagem de atague aos encostos. Ao fazerem os ataques aos
"servidores dos encostos”, a lurd assimila, mesmo que com uma Vvisdo preconceituosa,
0s conceitos umbandistas a sua Teologia. Os fiéis que séo fortes para o0 combate com
0S encostos conhecem os exus, 0os caboclos e os pretos-velhos tdo bem quanto créem
na forca onipotente do "Pai das Luzes".

E importante ressaltar que a programacdo com ataques aos cultos afro-
brasileiros, se ndo deixaram de acontecer, perderam o destaque que tiveram anos
atrds. Os pastores-apresentadores continuam a falar de atuacdes de forgcas malignas,
mas ndo mais as associam a orixas ou a entidades umbandistas. Falam de trabalhos
realizados com a intencdo de maltratar alguém ou destruir a carreira ou a felicidade
amorosa. Nao se exibem mais cenas de terreiros ou depoimentos de ex-praticantes dos
cultos afro-brasileiros.

No programa Casos Impossiveis, de 09 de Maio de 2007, em uma
entrevista no estudio, o pastor-apresentador conversa com um homem que diz que sua
vida familiar foi arruinada. E interessante notar que, ndo somente neste caso em
especifico mas em toda a programacao analisada, os pastores-apresentadores evitam
citar o termo “macumba”, termo este muito explorado nos discursos iurdianos de anos
atrds. O entrevistado do pastor Emerson diz que acredita que a Unica explicacédo para
tamanha desgraca enfrentada por ele, drogas, adultério, doencas, acidentes de transito,
seja o fato de terem feito “macumba” para prejudica-lo. O pastor Emerson
imediatamente corrige o entrevistado dizendo que possivelmente ele estd sofrendo as
consequéncias de um “trabalho do mal”.

Nas chamadas em que o locutor em off convida os telespectadores a irem

a um templo da Universal é feita referéncia as forcas diabdlicas. “Ha espiritos malignos
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gue causam problemas impossiveis. S6 saem com jejum e orac¢do. Venha participar (de
um culto na lurd)!”, chama o locutor. E evidente a ameniza¢éo, comparando o corpus a
pesquisa realizada em 2005, dos ataques diretos a doutrina e aos adeptos de religides
afro-brasileiras.

No entanto, ndo se esperava encontrar, no corpus desta dissertacao,
ataques ao catolicismo tao intensos quanto os observados naquela pesquisa de 2005
por razdes bastante claras. No programa Mistérios o alvo dos ataques eram religibes
minoritarias quanto ao nimero de fiéis no cenario religioso brasileiro. Atacar a Igreja
Catdlica Apostolica Romana é uma atitude muito mais arriscada, especialmente em um
pais de maioria catdlica.

Analisado o corpus, pode-se dizer que esta expectativa se confirmou.
Possivelmente, a experiéncia adquirida com o caso do “chute na santa”, episodio ja
relatado nesta dissertacdo, fez com que a clpula iurdiana tivesse uma postura
cautelosa em relacdo a visita do sumo pontifice catélico. Aproveitando o assunto da
visita de Bento XVI, embora os programas da grade comercial da Record ndo fagam
parte do corpus, pode-se qualificar a cobertura jornalistica da emissora como
adequada. Exibiu flashes ao-vivo durante a programacdo e destacou a vinda do
religioso, em seus telejornais, como a chegada de um chefe de Estado ao pais, sem se
aprofundar em questdes de ordem religiosa.

Voltando aos programas analisados, pode-se localizar uma Unica mencao
direta ao papa Bento XVI na programacéo iurdiana analisada. Aconteceu no programa
Fala que eu te escuto, do dia 09 de Maio de 2007. O tema daquele dia era corrupgéo. O
Bispo Clodomir Santos, em meio a um telefonema e a exibicAo de uma matéria
aproveitada dos jornalisticos da Record, falou sobre a vinda do papa ao Brasil para
conter um possivel avango evangelico.

Culpando a imprensa que, segundo ele, procura promover uma guerra
religiosa entre catdlicos e evangélicos, Clodomir ndo promoveu nenhum ataque a Bento
XVI, apenas criticou parte da imprensa que mandou jornalistas aos templos para
conseguirem declaragbes polémicas de liderancas iurdianas contrarias a lideranca

catdlica. Observe a transcricdo do discurso do pastor-apresentador:
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O problema da midia é esse: ela forma opinido atendendo a interesses. Com a
vinda do papa ao Brasil, olha s, o interesse deles: falar que o papa esta vindo
para poder impedir que a Igreja Catélica perca mais fiéis. Ai fica jogando a Igreja
Catolica contra a igreja evangélica ou querendo jogar a igreja evangélica contra a
catdlica. Fica nessa guerrinha. Neste final de semana, as redacdes, os jornais,
todos os meios (de comunicacdo) estdo mandando gente nas igrejas pra poder
ouvir alguma coisa, pra poder comentar... Essa € a nossa imprensa, uma das
desgracas deste pais é a imprensa, a midia. (Fala que eu te escuto, 09/05/2008)

Em nenhum outro momento foi citado o nome de Bento XVI, nem mesmo
indiretamente. A religido catélica é citada algumas vezes ao longo da programacao
analisada. Mas em nenhum momento ha qualquer indicio de preconceito, ataque ou
desqualificacdo ao catolicismo. Além das referéncias indiretas aos cultos afro-brasileiros
e a da mencao do nome do principal lider catélico que viajava pelo Brasil, a religido dos
ndo iurdianos é citada, varias vezes, mas sempre com a mesma inten¢cdo: uma tentativa
de conversdo. Da mesma forma que 0s pastores-apresentadores convocam para as
reunides na lurd os fiéis que um dia ja freqlentaram os cultos iurdianos e que
abandonaram a fé, assim também o fazem, ao convidar catdlicos, evangélicos de outras
denominacdes e kardecistas que se identifiguem com os relatos, testemunhos e com as
explicacdes apresentadas na programacao iurdiana.

E importante ressaltar que, em nenhum momento, pode-se verificar
gualquer tipo de desqualificacéo ou intolerancia em relacéo a religido dos nao iurdianos.
Essa constatacao é surpreendente — em razao dos ja referidos ataques a doutrina e aos
adeptos do Candomblé, Umbanda e Quimbanda ou ainda ao “chute na santa” — e
demonstra que houve uma mudanca significativa na postura da Igreja Universal do
Reino de Deus em relacdo a intolerancia religiosa, pelo menos em suas producdes
midiaticas, uma vez que por este estudo ndo se pode dizer se esta postura é espelho
da pregacao que ocorre nos templos.

Por falar em pregacgéo nos templos, durante toda a programacéo iurdiana
analisada constatou-se que 0s pastores-apresentadores acreditam ser indispensavel a
ida do telespectador ao templo. Os programas iurdianos apenas divulgam uma

possibilidade de salvacdo que necessariamente esta condicionada a uma ida ao
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templo. Para que ocorra transformacéo na vida do fiel é obrigatorio que este assuma o
compromisso de freqiientar um determinado culto.

O pastor Leonardo, no dia 11 de Maio de 2007, durante o Em busca do
amor, em sua oracdo no final do programa, apés quase 30 minutos em que ouviu
reclamagfes acerca da vida sentimental dos telespectadores, pede que a atencgéo
divina esteja voltada ndo apenas para todos aqueles que participaram do programa por
telefone, mas também por aqueles que se identificaram e n&o tiveram coragem
suficiente para entrar em contato por meio do SOS Espiritual. O pastor Leonardo pede
a Deus que incentive os telespectadores a irem a um templo. Para ele, a ida de um
telespectador a uma Igreja Universal mais proxima é a manifestacdo da vontade divina
e uma demonstracdo de que o crente deseja lutar para conquistar o sucesso em sua
vida sentimental.

De uma maneira geral, dos telespectadores, € exigida uma postura ativa
frente aos problemas. Os vicios, 0 adultério, 0 desemprego e a sensac¢do de impoténcia
frente aos problemas sentimentais, fisicos ou financeiros podem ser superados através
da ida aos templos iurdianos. “De nada adianta assistir aos programas, vocé tem que
ter atitude”, afirma constantemente, em varios programas, o bispo Ronaldo de Castro.
Esta atitude agrada a Deus que se sente na obrigagao de atender aos anseios de seus
fiéis.

Ousadia, obstinacdo e impaciéncia com as adversidades da vida séo
caracteristicas do fiel iurdiano modelo. O lider maximo da lurd ensina que todos devem
sonhar alto, com bens materiais em abundancia. Observe, no fragmento transcrito
abaixo, que o bispo Edir Macedo, em um VT de uma palestra proferida por ele no
Templo Maior da Universal, no Rio de Janeiro, explica aos seus fiéis a maneira que o
crente deve orar. A fé inteligente € uma exigéncia de iurdianos inteligentes que desejam

0 que ha de melhor:

A fé é como um musculo. Se vocé ndo usa a sua fé, ela fica fraca, débil. Com
certeza, vocé vai cair nas armadilhas do diabo. E preciso exercitar a fé, tomar
atitudes de fé. As pessoas impedem Deus de agir. vocé tem que ter fé para
coisas grandes, venha na segunda (feira) a noite. Se vocé tem fé para ser
empregado, Deus te abencoe! Eu tenho fé para ser patrdo. Ndo se deve amarrar
a emprego, deve-se orar para ser patrao. Deus quer fazer de vocé um patrdo. Se
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vocé quer ser empregado, ndo atrapalhe quem quer ser patrdo. Ha quem tem fé
para comer carne, outros para comer legumes. Respeite a fé do débil. Segunda é
para quem quer dinheiro. A Biblia promete dinheiro. Deus quer que vocé seja
rico, se vocé nao quer ser, o problema é seu, meu amigo. (A hora do congresso
empresarial, 10/05/2007)

O fragmento citado acima € uma amostra representativa daquilo que os
pastores-apresentadores consideram fé inteligente. Ser inteligente na fé é ter a
conviccdo de que bens materiais luxuosos, felicidade conjugal e ser bem-sucedido
profissionalmente é ndo apenas uma vontade humana, mas um desejo divino. Mas para
gue essas vontades se tornem realidade, dos crentes € exigida a frequéncia nos
templos e a perseveranca na esperanca de dias melhores.

Também é importante ressaltar que € no templo, ndo por meio midiatico,
gue o fiel tem acesso aos objetos sagrados de libertagcdo e cura. Seja no tocar nas
pétalas da rosa ungida, seja por colocar as fotos de parentes necessitados de oragao
no mural ou ainda ter seu nome colocado no vidro de perfume, tudo isso € apresentado
pela tevé, mas a eficacia dos poderes sagrados desses objetos s6 € manifestada nos
templos sob a oracdo dos pastores e da comunidade iurdiana reunida. “Nao fique
adiando a sua vinda a igreja. Venha a um templo da Igreja Universal’, aconselha o
pastor Marcos.

A fé inteligente €, segundo os programas iurdianos, uma atitude lucida de
pessoas esclarecidas, sabias na fé. Por exemplo, a bancéria Deise'®®, em depoimento,
no programa Em busca do amor de 10 de Maio de 2007, fala de sua trajetoria de vida
até se tornar uma crente na doutrina iurdiana. Casada com um musico, tinham uma vida
de classe média, com alguns confortos. Nao acreditava na existéncia de Deus.
Segundo ela, sua preferéncia era por aprofundar seus conhecimentos na area da
filosofia e das ciéncias. O casamento de Deise passou por um momento de crise. Essas
crises acabaram afetando o seu desempenho profissional. O marido passou a ter
insénia enquanto ela tinha um sono incontrolavel. Convidada por um amigo, visitou um
culto da Universal. “Eu conheci um Deus vivo que eu ndo sabia que existia. Tudo em

minha vida mudou. Minha familia frequienta a igreja e somos todos abengoados”, conta

198 N0 se faz referéncia ao sobrenome da bancaria que faz o depoimento.
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Deise acerca da “reconstrucdo” de sua vida sentimental. “A pessoa s6 vai ser feliz

guando vier a Terapia (da Familia)”, recomenda o pastor Alex neste mesmo programa.
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Considerac0es finais

A primeira conclusdo a que se chegou nesta dissertacdo é de os
programas iurdianos possuem semelhanca com as atragdes da grade comercial da
Rede Record. O uso de técnicas telejornalisticas, como a reportagem, a entrevista, o
comentario, o depoimento, ou ainda as aproximagdes com a telenovela fazem da
programacao iurdiana uma atragao televisiva ndo, simplesmente, por ser veiculada pela
televisdo e sim por explorar os recursos técnicos de géneros e formatos televisivos. 1sso
faz com que o programa iurdiano seja atrativo para a audiéncia que possui alguma
identificacdo com a doutrina da Igreja Universal do Reino de Deus ou entdo com as
representacdes midiaticas apresentadas, seja em entrevistas, em comentarios do
pastor-apresentador ou em depoimentos.

O uso do género jornalistico atribui credibilidade as atracdes. Seja com
matérias produzidas especialmente para o0 programa iurdiano ou com O
reaproveitamento de material produzido pelo departamento de Jornalismo da Record, o
telejornalismo est4d presente na madrugada da Record. Giddens alerta para, no
contexto de modernidade tardia, a obrigatoriedade de confianca nas relacfes
institucionais ou interpessoais. Esse processo de aquisicdo de credibilidade, por parte
das mensagens midiaticas iurdianas, é conquistado pela participacdo de uma
autoridade religiosa competente que orienta a audiéncia por meio de seus comentarios
e também pela pratica do telejornalismo, género televisivo de que se espera ética e
credibilidade. Mas para que este processo ocorra € necessaria, mesmo que em parte, a
confianga, por parte da audiéncia, tanto na idoneidade do pastor-apresentador, nos
preceitos da Igreja Universal apresentados na tevé quanto também de que os
profissionais de televisdo que produziram aquele programa quando o fizeram agiram de
maneira ética, logo digna de credibilidade.

Uma vez que as mensagens sao consideradas crediveis ha a
possibilidade de se estabelecer uma relagdo segura, entre 0s promotores da
mensagem e a audiéncia. A apresentacdo da comunidade iurdiana como um ambiente
seguro e aberto a novos membros também € uma caracteristica dos programas
iurdianos. A abertura do acesso a comunidade iurdiana € garantida, especialmente,

pela postura do pastor-apresentador. Preocupado com as aflicdes dos telespectadores,
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experiente nas praticas que conduzem a felicidade e disposto a transformar a relacdo
mididtica entre produtor e receptor da mensagem em interpessoal, o pastor-
apresentador quer estabelecer uma relacdo de intimidade e cumplicidade com a
audiéncia. Dessa intimidade compartilhada frente as cameras, surge a sensacao de
seguranca que, segundo as liderancas iurdianas, deve ser verificada na visita a um
templo da Igreja Universal do Reino de Deus.

Nesta atracdo em que se busca a credibilidade e que se mostra como um
ambiente seguro para o telespectador que aceita fazer parte da comunidade (isso
implica frequentar o templo, fazer oragdes, convidar amigos e parentes para visitar a
lurd, abandonar vicios, ser fiel no relacionamento amoroso e tem como conseqiéncia a
conquista de sucesso financeiro, estabilidade no relacionamento conjugal, libertacao de
vicios e protecdo contra forcas diabdlicas), a pregacéo da fé iurdiana encontra espaco
adequado. Na analise do corpus, foi verificada uma mudancga significativa na forma de
pregacdo via midia. Anos atrds, os programas iurdianos eram repletos de ofensas a
outras religides, especialmente aquelas que sédo de origem afro-brasileira. Nao foi
verificado qualquer ataque direto a outras religides. Os pastores-apresentadores
apenas convidavam catolicos, evangélicos de outras denominacgdes e kardecistas para
experimentarem a fé iurdiana. A fé inteligente obriga os fiéis a ndo serem passivos
frente aos problemas de sua vida. O fiel iurdiano bem sucedido € aquele que
conquistou muitos bens materiais, € estavel financeiramente e leva uma vida luxuosa,
com sua familia. O crente ndo deve se contentar com pouco, deve sonhar com
abundancia material que é consequéncia de abundancia de bénc¢aos divinas.

Esta dissertacdo proporciona algumas reflexdes que devem incentivar o
estudo da programacdao iurdiana. Este estudo esteve limitado a analise das producdes
midiaticas veiculadas pela Record Regional Bauru. Interessante seria a comparagao
entre a programacao iurdiana, por exemplo, de uma afiliada da emissora do interior de
S&o Paulo, com a programacdo exibida na cidade de Salvador, onde a cultura afro-
brasileira é tdo presente. O programa iurdiano segue diretrizes nacionais ou o enfoque
do programa é regionalmente escolhido? Sera que naquela regido ainda perduram o0s
atagues aos adeptos da Umbanda e do Candomblé? Também seria interessante a

comparacao entre a pregacao televisiva e a pregagdo nos templos. Uma hipoétese, que
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pode ser confirmada com um estudo cientifico, € a de que os ataques aos adeptos de
religibes afro-brasileiras s6 deixaram de acontecer na televisdo em razao das pressoes
de movimentos organizados por aquelas religibes e também por repercussdes que
afetavam negativamente a imagem institucional da Rede Record de Televisao.

Esta dissertacdo teve como enfoque o uso do telejornalismo na
madrugada da Record. T&o pertinente quanto, seria a andlise das técnicas de
teledramaturgia no programa iurdiano. Também seria pertinente o aprofundamento nas
rotinas de producdo dos programas iurdianos. Entrevistas com o0s pastores-
apresentadores, com os produtores e jornalistas que participam destes programas, 0
acompanhamento do processo de producdo de pautas, a selecdo de depoimentos,
seriam importantes para a compreensdo do que esta por tras das cameras destas
producdes televisivas tdo peculiares. E verdade que as liderancas iurdianas s&o um
tanto avessas a entrevistas e isso poderia dificultar o desenvolvimento do estudo.

Finaliza-se este estudo afirmando que ainda existem muitos enfoques
possiveis acerca da programacao iurdiana a serem analisados. Procurou-se analisar,
nessas paginas, o uso da midia por uma instituicdo religiosa que utiliza o género
telejornalistico para a divulgacdo de sua doutrina. Também foi verificado um
alinhamento do discurso iurdiano com conceitos particularmente importantes no
contexto pés-moderno, tais como a credibilidade, a confianca e a seguranca, bem como
a formacdo de uma comunidade iurdiana. Outros estudos que complementem ou
mesmo que discordem dos apontamentos propostos nesta dissertacdo, certamente,
serdo salutares para a compreensdo do fendmeno midiatico-religioso que € a Igreja

Universal do Reino de Deus.
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