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RESUMO

MARTINHO, S. G. Humor e Politica na dinamica das Novas Tecnologias da
informacdo e Comunicacdo . Dissertacdo (mestrado). Programa de Estudos Pés
Graduados em Ciéncias Sociais, Pontificia Universidade Catolica da Sdo Paulo,
Séo Paulo, 2010.

O trabalho pretendeu estudar as novas formas de humor presentes na Internet, a
partir da analise do site Charges.com, durante o ano de 2006. Para realizar o
estudo foram selecionadas as animacodes relacionadas ao tema da politica, nas
quais eram caricaturados os principais candidatos a presidéncia da Republica —
Luiz Inécio Lula da Silva, Geraldo Alckmin e Heloisa Helena - ou a eles faziam
referéncias. Foi empregada uma analise quantitativa e qualitativa com o objetivo
de identificar os principais temas debatidos e enquadramentos em conjunto com
uma descricdo dos elementos caracteristicos das animagfes. Concluimos que o
site seguiu a légica da grande midia, com uma agenda politica pautada pelos
Meios de Comunicacdo tradicionais, sustentando um espetacularizacdo da

sociedade contemporanea inclusive no ambito o humor.

Palavras Chaves: Humor, campanha eleitoral e Internet



ABSTRACT

MARTINHO, S. G. Humor and Politics: The New Technologies of Informa  tion
and Communication dynamics. Dissertacdo (mestrado). Programa de Estudos
P6s Graduados em Ciéncias Sociais, Pontificia Universidade Catodlica da Séo
Paulo, Sao Paulo, 2010

The work aimed to study new forms of humor on the Internet, from the analysis of
the site Charges.com during the year 2006. To develop the study, animations
related to the theme of politics were selected, in which the main candidates for the
presidential election were caricatured - Luiz Inacio Lula da Silva, Geraldo Alckmin
and Heloisa Helena - or they were references. It was based on a quantitative and
qualitative analysis aimed at identifying the main issues discussed and
frameworks together with a description of the features of the animations. We
conclude that the site has followed the logic of mass media, with a political
agenda guided by the traditional media, holding a spectacle of contemporary
society also at humor scope.

Keywords: humor, Internet and election campaign
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INTRODUCAO

A grande realizacdo da democracia se da no processo eleitoral, em que
os cidadaos vao expressar, através do voto, suas preferéncias e indicar seus
representantes. Durante esse processo, 0s conhecimentos no que diz respeito
a lideres e fatos politicos, para a maioria da populacdo, sdo provenientes dos

meios de comunicacao.

A midia televisiva atua, desde o pds-guerra (1945), como epicentro
cultural da sociedade. Isto é elemento fundamental na construcdo da
visibilidade politica (THOMPSON, 1998). Deve-se salientar que a midia pode
atuar de maneira ambivalente, isto €, ao exercer o papel de sistemas de
representacdo da realidade, pode operar na perspectiva de compreender a
sociedade ou acionar diferentes formas de consciéncia e agdes. Com 0 avango
da Internet, o processo eleitoral ganha novas formas e novas dinamicas sé&o
estabelecidas na corrida pela candidatura.

A sociedade contemporanea € atravessada por um novo elemento da
comunicacdo, que € caracterizado pela capacidade de integracdo, em um
mesmo sistema, de diferentes modalidades, tais como a poténcia escrita, oral e
audiovisual da comunicacdo humana. Esse elemento corresponde a Internet:
meio de comunicacdo mediado por computadores, que interagem entre si e
estabelecem um modo de organizacgéo social a partir da conexdo do mundo em
redes globais. Na medida em que a Internet intensifica suas redes, ganha
importante destaque nas ac¢fes politicas. A Internet é o meio de comunicacao e
de relacéo essencial sobre o qual se baseia uma nova forma de sociedade em
que ndés ja vivemos, aquela que eu chamo de sociedade em rede.
(CASTELLS,2003:256.)

A Internet € composta por redes flexiveis, Word Wide Web (Rede de
Alcance Mundial) e estas redes permitem que a Internet e a politica se
relacionem, pois € através delas que organizacdes, instituicdes, politicos e
movimentos, sejam da extrema direita ou da extrema esquerda, divulguem

suas intengdes e agoes.



Foi nos anos 90 que a Internet comecou a se consolidar, em um periodo
de crise das democracias representativas, substanciada pela descrenca nos
partidos politicos, pelo mercado da comunicacdo publica e pela crescente
apatia politica por parte dos cidadaos. (CAPPELLA Y JAMIESON, 1997).

As pesquisas sobre as Novas Tecnologias da Informacdo e
Comunicagdo (NTICs) tém-se mostrado alvo de inimeros debates suscitados
pelas transformagfes sociais, que vém acarretando sobre a préatica social. O
rapido desenvolvimento tecnoldgico dos meios de comunicacdo tem alterado
as relacdes sociais em diversas dimensdes, entre elas a dimenséo politica, que
passa a incorporar novas praticas e atores, assim como cria Nnovos espacos e
relacbes de poder. As NTICs tém-se expandido com grande velocidade dentro
da sociedade contemporanea, e participa de forma direta ou indireta da
realidade de parcela significativa da populacao, interferindo e produzindo novas
praticas de acédo politica, em especial dentro da Internet, o que leva ao desafio
de buscar entender e analisar essas novas relagdes construidas a partir do uso
das novas tecnologias.

Parte dos autores que trabalham com a tematica das NTICs vao ser
denominados de ciberotimistas, pois eles colocam na Internet uma capacidade
de renovacdo democratica, devido entre outros fatores, a nova estrutura de
oportunidades propiciadas pela rede que garantem uma efetiva participacéo
politica.

Aguiar (2006) ira afirmar a potencialidade da Internet a partir da
capacidade de organizacdo descentralizada da rede, pois essa forma de
organizacao possibilita um ambiente de debates e discussdes que atravessam
variados assuntos da vida publica e poderia fazer surgir uma nova democracia,
a ciberdemocracia (LEVY, 2003). Esses debates ocorrem a partir de espacos
na rede como: blogs, chats, foruns, comunidades, twitter e outros.

Paralela a essa visdo otimista com relacéo a renovacao democratica da
Internet, existe uma literatura que ira pensar questdes como: a qualidade da
informacéo politica veiculada; a desigualdade ao acesso e a cultura politica.

Uma das questdes que se levanta corresponde aos indices de
desenvolvimento econdmico, pois eles influenciam a acessibilidade para a
pratica de acdes politicas, isto €, quanto menor a renda, menor 0 acesso as

ferramentas capazes de realizar acdes politicas. (GOMES e MAIA, 2008)



Gomes e Maia (2008) vao entender a Internet como uma esfera publica,
capaz de desencadear, no ambito das campanhas eleitorais, novas
possibilidades, em que novos atores politicos sdo inseridos para dar maior
relevancia ao debate politico, ainda que caracterizado pela espetacularizacdo e
acréscimos de argumentos entre os candidatos que disputam o poder.

Esse novo veiculo de comunicacao, a Internet, devido a sua arquitetura
em rede, ira aumentar as possibilidades de participagédo politica. Entretanto, é
valido ressaltar, que ela ira corresponder a sociedade na qual estiver inserida,
nao cabendo a ela realizar a democracia, ou seja, a participacao politica ndo se
realizard a partir, tdo somente, dos dispositivos das NTICs, mas sim em
conjunto com a cultura politica® da sociedade. A cultura politica no Brasil na
sociedade contemporanea caracteriza-se pela baixa participacdo politica ou a
uma participacdo que se limita ao dia de eleicdo materializada pelo voto. O
que ocorre € 0 uso desse instrumento por agentes politicos que podem intervir
na democracia.

A Campanha eleitoral de 2006, ano em que ocorreram campanhas para
Presidente da Republica, renovacéo do Congresso Nacional e de governantes,
teve o uso das Novas Tecnologias da Informagdo como um importante e
influente diferencial se comparado as eleigdes anteriores (CHAIA et al, 2008). A
partir de sites dos partidos e candidatos, orkut, em comunidades on line e
também em blogs de jornalistas que se posicionavam politicamente em relacao
as candidaturas, pbdde-se perceber a presenca das NTICs durante todo
processo politico eleitoral.

Os principais candidatos que disputaram as eleicfes presidenciais em
2006 foram Luiz Inécio Lula da Silva, do PT, candidato a reeleicdo; Geraldo
Alckmin, ex- governador de Sao Paulo do PSDB, Heloisa Helena, do PSOL, ex-
senadora pelo PT ( ela foi expulsa do partido pois ndo concordava com as
posturas do presidente Lula no governo); e Cristovam Buarque do PDT, ex-
ministro e ex-petista.

De acordo com Chaia et al (2008), uma importante novidade desse

processo eleitoral correspondeu a polarizagdo entre o Partido dos

Cultura politica serd aqui compreendido no sergielal do termo, englobando o conjunto de atitudesnas, crengas e valores
politicos partilhados pela maioria dos membrosmdea determinada sociedade ou nagéo.



Trabalhadores e o Partido da Social Democracia Brasileira, apesar de
consideraveis semelhancas em suas constru¢des historicas (ambos se
iniciaram nas lutas sociais do estado de S&o Paulo) e também com relagéo a
proposta de politica econdbmica. No que tange a administracdo publica, por
parte dos dois partidos, isso se altera, uma vez que o PT se destaca com o
forte personalismo politico de Lula.

Luiz Inacio Lula da Silva, presidente eleito em 2002, disputou quatro
pleitos eleitorais que totalizaram doze anos de espera pela conquista da
presidéncia. Para vencer o temor dos eleitores com relacdo a sua candidatura,
ao lado do Parido dos Trabalhadores, o candidato teve que alterar sua imagem
e o significado da esquerda no Brasil, Para tanto, desconstruiu a radicalidade e
deu lugar a um partido moderado e negociador. Ja com relacdo a imagem do
candidato, ocorreu um investimento em um Lula caracterizado como um
trabalhador sério e competente. No ambito da economia politica, a campanha
atingiu os empresérios, o mercado financeiro e setores da classe média.

Aliancas politicas com partidos no periodo eleitoral de 2002 como o
Partido Progressista (PP), o Partido Trabalhista Brasileiro (PTB) e o Partido
Liberal (PL) foram importantes para que a candidatura se concretizasse. Essas
aliancas foram mantidas apds a vitoria de Lula e cargos politicos foram
distribuidos em diferentes espacos politicos, entretanto, os membros desses
partidos ndo eram favoraveis as propostas de governo de Lula e do PT. Na
tentativa de impedir desacordos, o chamado — Campo Majoritario do PT —
dirigido por José Dirceu até o ano de 2002, passou a “comprar” votos dos
parlamentares para que eles votassem a favor dos principais projetos de lei do
governo.

Esse processo de compra de votos foi denunciado pelo presidente do
PTB — partido até entdo aliado ao PT — Roberto Jefferson, em entrevista ao
jornal Folha de S. Paulo. A pratica de pagamento aos parlamentares da base
aliada ficou conhecida como mensaldo, uma vez que 0 pagamento aos
parlamentares para aprovarem os projetos de governo ocorria mensalmente.

Na tentativa de apurar as denuncias feitas por Roberto Jefferson, foi
instaurada uma Comissao Parlamentar Mista de Inquérito (CPMI). O resultado

da investigacao correspondeu a cassacao de politicos como José Dirceu (PT) e



Roberto Jefferson (PTB) e a absolvicdo de alguns e a rendncia de outros
parlamentares.

A impunidade prevaleceu e teve forte impacto no processo eleitoral de
2006. A midia deu um importante destaque a esse escandalo politico como

analisado por Aldé, Mendes e Figueiredo (2007). Nas palavras dos autores:

O presidente e candidato Lula experimentou os efeitos de ser, ao
mesmo tempo, chefe do executivo nacional e candidato com maior intencao de
votos. Essa dupla visibilidade, no entanto, apresentou-se predominantemente
negativa, amplificando ataques e denlncias, e impermeavel a pauta
governamental.” (ALDE, MENDES e FIGUEIREDO, in Lima, V., 2007: 66)

Aproveitando-se desse contexto, o candidato a Presidéncia da Republica
pelo PSDB, Geraldo Alckmin (que teve sua candidatura caracterizada por
importantes desgastes na composi¢cdo das chapas em seu proprio partido)
utilizou como estratégia politica a desqualificacdo de Lula e do PT,
substanciados pelos escandalos politicos.

A grande midia (jornal impresso, radio e tv) durante o periodo eleitoral
teve, segundo Aldé e outros (2007), uma maior cobertura desse processo
politico quando comparada as eleicdes de 2002. Os escandalos politicos foram
bastante destacados e de acordo com estudos a respeito do comportamento da
midia durante esse processo, foi pontuada a auséncia de equilibrio entre as
exposicdes dos candidatos, com destaque ao presidente — candidato Luiz
Inacio Lula da Silva e também o alto grau de percentual negativo com relacao
as reportagens referentes ao mesmo. (JAKOBSEN, in VENICIO, 2007: 63)

Apesar do forte apelo da midia, a vitoria de Lula em 2006 se concretizou.
Isso ocorreu, devido principalmente, a estabilidade da politica econdmica, que
alcancou resultados positivos e programas sociais como Prouni e Bolsa
Familia, que atingia a camada mais baixa da sociedade. A estratégia politica de
campanha para desvincular a imagem de Lula aos escandalos que envolveram
seu partido no primeiro mandato, e a imagem do PT como um partido sem
ética, foi que o presidente-candidato culpou os “maus petistas” e agiu como
sendo a Unica alternativa do partido nessas eleicdes com o intuito de construir
uma campanha baseada na autonomia programada.

As eleicbes de 2006 tiveram o uso da Internet como um importante

instrumento de discussdo e mobilizacdo durante o processo eleitoral, em



diferentes espacos e de diferentes formas (blogs, as comunidades virtuais e os
sites de partidos, ativistas).

Segundo Amadeu (2007), a Internet, durante o pleito de 2006, foi uma
plataforma de organizacdo de discursos, capaz de diminuir a influéncia dos
discursos da grande midia por um lado e também potencializando-o e

multiplicando-o por outro.

As campanhas eleitorais estdo se expandindo e ganhando maiores
espacos de divulgacdo e de propagacao de idéias de grupos politicos, que se
véem agora obrigados a assimilar e fazer uso das Novas Tecnologias. A
participagdo politica ndo se limita a espagos institucionais e a momentos
eleitorais. A politica se faz presente em todos os periodos e principalmente,
dos novos espacos virtuais. Ndo basta acompanhar as elei¢cdes pelos meios
tradicionais de comunicacao, como a televisdo, o radio e a imprensa escrita,
pois a rapidez das informacdes, a divulgacdo e a difusdo da politica e a pratica
politica se expande e se faz presente nas Novas Tecnologias. (CHAIA et al,
2008: 188)

O uso das Novas Tecnologias na acédo politica vem ganhando forca
durante os processos eleitorais. Um importante exemplo disso corresponde as
eleicbes nos EUA em 2008, em que de acordo com Gomes (2009) a campanha
do candidato Barack Obama utilizou os recursos das comunicagdes on-line nas
funcdes fundamentais de uma campanha politica, estabelecendo novos
padrées de campanha on-line.

A campanha de Obama explorou as variadas formas de tecnologias
digitais, como banners em paginas da web com grande niamero de acesso, uso
de sms em celulares, criagdo de uma rede social prépria, jogos on-line e uma
eficiente conexao entre todos esses espacos de comunicac¢ao (banners, videos
no youtube, facebook) que estavam articulados entre si, garantindo uma maior
visibilidade do candidato e da campanha. Vale ressaltar que, de acordo com
Gomes (2009), a campanha de Barack Obama ndo se destacou pelo
pioneirismo em geral, apenas pelo pioneirismo politico, uma vez que todas as
praticas ja tinham sido usadas pela publicidade digital.

Os partidos politicos, atores do processo eleitoral, possuem sites na
Internet, que vao se estender ao periodo da campanha. Ocorre na Internet o
alargar dos espacos que vao complementar a politica tradicional, diferente da
esfera institucional e vao aparecer, muitas vezes, de forma mais atrativa e

dindmica com o constante didlogo a partir de links com outros sites. O uso da



Internet pelos processos eleitorais pode ser uma forma de diminuir os gastos
das campanhas e também, de atrair um publico jovem, uma vez que séo eles
guem compreende o maior nimero de usuarios da Internet e sao eles também
que sustentam a cultura politica dos cidaddos brasileiros a partir da apatia as
guestdes que envolvem o ambito do politico.

A politica se da mediante as relacdes de poder que se estendem além
dos limites do Estado. De acordo com Foucault (1980), o Estado, com toda a
onipoténcia do seu aparato, ndo é capaz de atuar em todo o campo das
relacbes de poder e principalmente, pois ele s6 se realiza sustentado em
relacfes de poder que ja existem. “O Estado € uma superestrutura que investe
0 corpo, a sexualidade, familia, parentesco, conhecimento, tecnologia e etc.”
(FOUCAULT, 1980:122). Outra questao apontada pelo autor corresponde ao
fato do abandono da ideia de emanacao do poder a partir de um ponto Unico, o
Estado. O poder sera pensado a partir da ideia de redes, que atravessam todo
o corpo social que se apdiam um no outro (Estado, escola, familia, priséo,
hospital, fabrica e outros). Nesse sentido, o poder €, de acordo com o autor,

entendido como relacdes de forcas que se chocam e se contrapde.

O termo poder designa relacionamentos entre parceiros e com isto ndo
menciono um jogo de soma zero, mas simplesmente e por ora me referindo a
termos mais gerais, a um conjunto de acdes que induzem a outras acgdes,

seguindo-se umas as outras. (FOUCAULT, 1982:217).

Essas relacdes de poder atuam também no campo do humor. O humor
ao repensar as praticas cotidianas de forma a fazer emergir o riso pode seguir
dois movimentos. O primeiro estabelecendo a critica sobre determinado tema,
fazendo ver o que antes nado era visto. O segundo movimento, contrario ao
primeiro, se da na banalizacdo das relacbes, que iram afastar o debate e
manter a apatia politica.

Os avancos dos meios de comunicacao também serdo responsaveis por
importantes dificuldades das manifestacées humoristicas criticas, uma vez que,
0S meios de comunicacdo em massa cada vez mais voltados para o publico e
para o mercado, inseridos na sociedade do espetaculo, em que a realidade se
torna uma imagem e as imagens se tornam realidade (DEBORD, 1997) vao
fazer com que essas manifestacdes se desgastem devido, entre outros fatores,

a repeticdo em excesso das mesmas.



O contexto politico e social do Brasil, desde os tempos da colbnia até os
dias atuais, é atravessado por contradi¢cdes, contrastes e incoeréncias. Essas
caracteristicas fazem emergir um modo de olhar, analisar e criticar as relacfes
sociais, bastante peculiares. Trata-se da manifestacdo humoristica na
imprensa, que caracteriza um estilo critico — politico — social de percepcao da
realidade politica brasileira.

O humor, na sociedade contemporanea, se utiliza do espaco - Internet —
existem hoje sites especificos de humor como: Kibeloco; Humor Babaca;
Portal do Humor; Humor Tadela; e Charges.com?.

Esses sites sdo caracterizados pelo humor, mas se diferenciam na forma
como fazem esse humor e como se utilizam da ferramenta Internet.

O site kibeloco pode ser definido como um blog — criado pelo publicitario
Antonio Tabet - que faz piada com situacdes de pessoas publicas e também
expOe as fotos e mensagens que sao divulgadas em e-mails. Humor — babaca
€ um site com grande namero de propagandas de produtos variados no qual
existem piadas, ilusbes de Otica, animacfes, jogos, montagens, softwares,
charges e videos. Nao é clara a autoria das mensagens. Em o Portal do humor
a prioridade esta na divulgacdo de piadas sobre diversas teméticas em
conjunto com imagens, animacodes e videos. Humortadela esta hospedado no
provedor Uol e apresenta videos, quadrinhos, foto montagens e charges.

Entre os mais acessados sites de humor, esta o site Charges.com, que
tem como elemento central a animagéo visual, ou seja, é a partir do desenho
em audiovisual, que diversos temas sdo abordados com o determinante da
atualidade. Essa animacao visual é definida pelo autor do site como charge. A
pagina de humor na Internet — Charges.com — sera objeto de estudo dessa
pesquisa.

Os humoristas, ao se apropriarem das Novas Tecnologias da Informagé&o
mudam a forma do fazer humor. Elas transcendem a publicacdo na midia
impressa. Transcendem na maneira como sao elaboradas, para quem o séo e
até mesmo por quem sao realizadas. No entanto, os ganhos vao além: é na

Internet que elas podem ser questionadas, debatidas, avaliadas e repensadas.

2 http://kibeloco.com.br/kibeloco/; http:www.humorbabaca.com; http:www.portaldohumor.com.br;

http:www.humortadela.uol.com.br; e http:www.charges.uol.com.br.



Com o intuito de perceber essas novas formas de manifestacdo
humoristica, foi selecionado o site Charges.com?®, caracterizado pela producéo
e divulgacédo de desenhos animados, criado por Mauricio Ricardo Quirino em
fevereiro do ano 2000. O autor do site reside em Uberlandia, MG, advém de
uma carreira jornalistica, na qual trabalhou em diversos setores da midia
impressa, desde reporter até editor. Atrelado a projetos musicais, Quirino,
somou musica, animacao e vozes e criou a pagina de humor na Internet.

Ao contrario da midia tradicional em que o conteudo das charges
politicas esta associado a uma pauta especifica determinada pelo editorial da
empresa, como ocorre, por exemplo, com aquelas divulgadas nos dois mais
importantes periddicos do estado de Sao Paulo (O Estado de S. Paulo e Folha
de S. Paulo), nas quais as charges estdo expostas na pagina A2, lugar
ocupado pelo jornalismo opinativo através das colunas, fazendo referéncia
direta aos assuntos abordados pelos colunistas. A pagina da web Charges.com
nao esta diretamente vinculada a nenhum editorial, pois estd hospedada em
um grande portal, que é o Universo On-line*, um dos portais de informacéo
mais acessados por internautas brasileiros, 0 que garante certa autonomia na
composicdo de seus trabalhos. Entretanto, a pressdo dos leitores sobre as
abordagens adotadas pode interferir no formato adotado, como aconteceu nas
animacdes com a tematica do atentado terrorista de 11 de setembro de 2001
(EUA - NY), em que guatro avides comerciais foram sequestrados e dois deles
colidiram com o edificio World Trade Center causando a morte de milhares de
civis. Esse atentado foi atribuido a organizagdo fundamentalista islamica Al
Qaeda. O tom irbnico do autor, ao abordar o assunto, causou inameros
protestos dos usuarios, fazendo o0 mesmo se retratar publicamente.

As animacdes presentes no site Charges.com, possuem em sua
dindmica uma postura propria da Internet. Agregam variados elementos em si,
utilizam-se do excesso, do cédigo visual associado ao verbal e as cores para
produzir um universo caracteristico de apreensdo e conversacdo com a
realidade, a partir de personagens publicos e atores politicos conhecidos. O
que nos leva a questionar, se em Charges.com o0s desenhos presentes,

corresponde ao que se entende por charges?

% Disponivel em: http: www.charges.uol.com.br
“ Disponivel em: http://www.uol.com.br
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De acordo com Melo (2003), as charges correspondem a “critica
humoristica de um fato ou acontecimento especifico. Reproducéo grafica de
uma noticia ja conhecida do publico, segundo a 6tica do desenhista. Tanto
pode se apresentar somente através da imagem quanto combinando imagem e
texto”. (MELO, 2003:167). Elas sdo imagens gréaficas caracterizadas pelo
humor e se referem aos fatos e situagdes reais com objetivos criticos, satiricos
e denunciadores. As charges compdem um estilo de jornalismo de opinido,
pois, de acordo com Souza (1986), “expressam e transmitem idéias,
sentimentos e informacédo a respeito de si propria, de seu tempo ou a respeito
de outros lugares e outros tempos”. (SOUZA, 1986:64).

O potencial humoristico das charges advém do real, da apreenséo de
facetas ou de instantes que traduzem o ritmo de vida da sociedade ao flagrar
as expressodes hilariantes do cotidiano. De acordo com Souza (1986), as
charges podem atuar como “elemento que reafirma os mecanismos do
dominante, elemento de alienacdo ou elemento cortante que fere pelo riso”.
(SOUZA, 1986:37)

Enquanto tematica abordada, expresséo de ideias e relacao direta com
temas atuais, tanto as charges publicadas na midia impressa, quanto aguelas
publicadas na pagina da web em questdo, possuem dinamicas parecidas,
entretanto, a forma como isso é feito e o que define a charge como imagem
grafica capaz de condensar elementos que serdo compreendidos pelo receptor
em poucos segundos, ndo ocorre nas animagdes publicadas na Internet, uma
vez que elas apresentam em média vinte quadros, sempre acompanhados da
linguagem verbal, na qual a palavra ganha a mesma importancia do desenho e
das cores.

Com relacdo ao grande numero de quadros presentes nas animacdes
visuais, pode-se dizer que as charges divulgadas no site Charges.com se
assemelham as denominadas tirinhas que aparecem também no jornal, e
muitas vezes continuam no dia seguinte.

As charges, quando publicadas em jornal impresso séo caracterizadas
pela condensacdo dos elementos e do assunto tratado em um ou no Maximo
dois quadros, com, na maioria dos casos (Lopes, 2008; Souza, 1986; Nery,
1998), o predominio do desenho, dos tracos, das formas e das cores, isto €, da

linguagem imagética em relacéo a linguagem verbal da palavra escrita, que € a



linguagem do jornal como um todo. Na midia impressa, elas ndo agregam
movimentos, sons e grande variedade de cores. Em poucos tracos e em um
quadro se pode ter uma charge em que valores sdo atribuidos, acdes séo
discutidas e métodos sao criticados. O tema, o humor e o riso séo rapidamente
compreendidos. As charges sdo concisas, a mensagem pode conter Vvarios
elementos e sera transmitida em poucos tracos. Quando postadas na pagina
da web em estudo elas utilizam elementos como movimentos, sons e grande
variedades de cores, exploram um grande numero de quadros em forma de
filme e ainda existe a sobreposicdo do texto com relacdo ao desenho. Existe
uma linguagem que ndo € prépria da charge, que ndo é abstrata e sim
figurativa, ela se aproxima do desenho animado e das histérias em quadrinhos.

Ha, ainda, nas animacgdes presentes na Internet, um determinado tipo de
interatividade, que permite ao leitor comentar o trabalho, classificar os
desenhos a partir de graus de pontuacdo e participar de enquetes. Existe
também a disponibilidade de arquivos, nos quais € possivel visualizar os
desenhos publicados desde a criagdo dos sites (como em Charges.com ,
criado em 2000).

Inserido no jogo e no conflito politico, o humor interage e participa do
espetaculo politico por meio do risivel, podendo aliviar o conjunto das
contradi¢cdes inerentes a sociedade a partir do riso que faz surgir. Mas também
pode impulsionar a conscientizacéo critica reflexiva do receptor.

Ao interpretar a realidade na qual estdo inseridos, os humoristas utilizam
a figura de atores politicos e ndo as instituicbes que os sustentam, é
exatamente por este motivo que em regimes politicos autoritarios o ditador
exclui e reprimi a critica politica.

Assim, a pesquisa tem como objetivo estudar as manifestacbes de
cunho humoristico presente no ciberespaco durante o ano de 2006, ano em
que ocorreram campanhas eleitorais para Presidente da Republica, renovacéo
do Congresso Nacional e de governantes, a partir do site — Charges.com — que
atua como veiculo de comunicacdo e livre expressdo. O potencial politico
dessa péagina se faz presente na afirmacdo de determinadas posturas e no
debate de ideias.

E importante analisar a representacdo humoristica de um processo

eleitoral, pois nela se pode explorar a ambivaléncia do debate em todas as



suas formas, seja na constru¢cdo de um discurso alternativo, ou em outros
discursos.

Deste modo, a presente pesquisa pretende, a partir da imagem e das
estratégias utilizadas pelo autor deste site, analisar os principais temas e
debates que atravessaram a campanha eleitoral, sem cair no 6bvio ou utiliza-
los como simples ilustradores de determinados acontecimentos.

Este estudo € desenvolvido a partir da problematizacdo do site
delimitado como objeto da pesquisa, na perspectiva de perceber como o humor
foi utilizado como critica politica, durante um processo de campanha eleitoral,
inserido na dindmica das Novas Tecnologias da Informacdo. Para tanto
algumas perguntas se apresentam: O que acontece com o humor feito na
Internet? Que humor é esse que se produz nas Novas Tecnologias da
Informacdo? Os desenhos presentes no ciberespaco atuam como uma atitude
politica critica ou como uma espetacularizagédo da politica?

Para responder as questdes propostas e analisar o contetdo do site foi
utilizada uma metodologia quantitativa e qualitativa.

Com relacéo ao estudo pormenorizado das animacdes e a contemplacao
dos diversos elementos das mesmas, foi desenvolvida uma planilha® de analise
e aplicada nas animagfes selecionadas no periodo correspondente de janeiro
a novembro de 2006, que possuiam imagens ou referéncias dos candidatos a
Presidéncia da Republica. S&o eles: Luiz Inacio Lula da Silva, do Partido dos
Trabalhadores, Geraldo Alckmin, do Partido da Social Democracia Brasileira,
Heloisa Helena, do Partido Socialismo com Liberdade, e também foram
selecionadas para a andlise, as que faziam alusdo a eleitores e personagens
relacionados a conjuntura politica vigente, com o objetivo de compreender
quais 0s principais temas, apelos e enquadramentos. Foi elaborada também
uma descrigdo qualitativa das animacdes®.

As manifestacfes humoristicas divulgadas em um veiculo de informacgéo
como a Internet, carregam discursos, opinides e valores ao enfatizarem
determinados assuntos, atingindo um consideravel numero de leitores,

podendo atuar como influente no campo de formagé&o de opinido do cidadé&o.

Planilha 01 apresenta-se em anexo.
Dvd em anexo



A chamada grande midia (jornal, revista e tv) transmite a representacao
da realidade que chega aos cidaddos em uma leitura secundaria, isto €, uma
realidade estruturada pelos jornalistas. “A midia constroi e apresenta ao publico
um pseudoambiente que significativamente condiciona como o publico vé o
mundo” (McCOMBS, 2009: 47)

A selecéo de assuntos a serem transmitidos e a forma como 0s mesmos
serdo apresentados ao publico é resultado de uma selecdo diaria realizada
pelos editores e diretores de redacdo, que tém como consequéncia o fato de
que sao eles quem vao focar a atencdo e o pensamento do publico a
determinados assuntos.

A hipétese de que a producdo de noticias demanda uma operacdo de
enquadramento, que se realiza na rotina produtiva da imprensa através da
adocao de critérios de relevancia para organizar acontecimentos, temas,
aspectos e problemas é definida como agenda setting ou agendamento da
noticia.

O agendamento da noticia, isto é, a capacidade de influenciar o
destaque dos topicos na agenda publica, € um termo construido por Mc Combs
(2009) a partir do estudo das eleigbes presidenciais americanas nos anos 70
que visavam discutir sobre os efeitos da comunicagcdo de massa nas escolhas
politicas dos cidadédos eleitores. As conclusdes correspondem ao fato de que a
énfase dada a determinado topico da agenda publica fara com que
consequentemente ela se torne foco da atencéo e do pensamento do publico, o
gue com o tempo faz com que os temas enfatizados nas noticias passem a ser
considerados como 0s assuntos mais importantes pelo publico.

Agendamento € um subproduto inesperado da necessidade dos
noticiarios de focar a atencdo em somente alguns tépicos. Os telejornais tem
uma capacidade muito limitada, € mesmo 0s jornais com suas dezenas de
paginas tem espaco para somente uma fragcao das noticias que esta disponivel
a cada dia. Mesmo os sites da web com suas imensas capacidades precisam

organizar seus contetdos numa agenda Util, e cada pagina do site é altamente
limitada. (McCombs, 2009: 42)

E valido ressaltar que o agendamento da noticia, sequndo McCombs
(2009), néo é deliberado e premeditado, mas sim inadvertido. O que o jornalista
faz ndo é de todo intencional, o fato da agenda da midia pautar a agenda
publica € uma consequéncia da estrutura jornalistica, que precisa sintetizar

determinados fatos e acontecimentos politicos.



Essa afirmacdo nao retira a forte responsabilidade ética que os
jornalistas devem ter para selecionar cuidadosamente 0s temas em suas
agendas, uma vez que, como ja afirmado, o agendamento aponta para onde a
atencao publica ira se dirigir quando os temas sdo apresentados.

Fernando Azevedo (2004) esquematizou as pesquisas realizadas desde
0s anos 70, que visavam discutir sobre os efeitos da comunicagcdo de massa
nas escolhas politicas do cidaddo — eleitor e considera que a ideia forca
implicita na no¢céo de agenda setting é a de que:

a) a midia, ao selecionar determinados assuntos e ignorar outros, define quais
sdo os temas, acontecimentos e atores relevantes para a noticia; b) ao
enfatizar determinados temas, acontecimentos e atores sobre outros,
estabelece uma escala de proeminéncias entre esses objetos; c) ao adotar
enquadramentos positivos e negativos sobre temas , acontecimentos e atores,
constréi atributos (positivos ou negativos) sobre esses objetos; d) ha uma
relagdo direta e causal entre as proeminéncias dos tépicos da midia e a
percepcao publica de quais sdo os temas importantes num determinado
periodo de tempo. (AZEVEDO, 2004: 52)

Os especialistas em comunicagdo politica vao afirmar que analisar s6 a
agenda da midia ndo é o suficiente (HACKETT, 1993; TANKARD, 2001). Deve-
se analisar também o enquadramento, que, segundo Porto (2004), a partir da
leitura de estudiosos como Goffman (1986), Kahneman e Tversky (1986),
Tuchman (1978), Gitlin (1980), e da consideragdo com relacdo a abrangéncia
do conceito e a impossibilidade de defini-lo como uma teoria Unica,
corresponde ao principio de selecdo, énfase e apresentacdo usada pelos
jornalistas, no caso também desenhistas, para organizarem a realidade e o
noticiario levando a construgdo de uma determinada interpretacdo dos fatos,
isto €, a forma como séao apresentadas as matérias na midia € importante, pois
pode atuar como um instrumento de poder politico, visto que envolve uma
escolha deliberada dos jornalistas na construcdo da forma como a noticia ira se

apresentar ao receptor da mensagem.

O enquadramento envolve essencialmente selecdo e audiéncia.
Enquadrar significa selecionar alguns aspectos de uma realidade percebida e
fazé-los mais salientes em um texto comunicativo, de forma a promover uma
definicdo particular do problema, uma interpretacdo causal, uma avaliacdo
moral e/ou uma recomendac¢éo de tratamento para o item descrito. (ENTMAN,
1994:294 in PORTO, 2004:82, traducéo do autor).

Nesse sentido, a midia pode influenciar os cidaddos com relagdo ao que

pensar — agenda setting — e no como pensar — enquadramento.



O agendamento e o enquadramento das manifestacbes humoristicas
divulgadas na Internet se fazem importantes na medida em que por serem
considerados instrumentos de comunicacgéo, enfatizam certos temas, tornando
os risiveis e expondo interpretacdes. E também para perceber como este novo
veiculo de comunicacéo — Internet - relaciona-se com a grande midia, ou seja,
como ocorre 0 agendamento intermidia, em que a midia de elite exerce uma

influéncia substancial na agenda de outros veiculos (McCOMBS, 2009: 174).

Analise quantitativa:

A estrutura da planilha 01, em anexo, foi elaborada a partir da adaptagcao
de estudos em Comunicacdo Politica com o objetivo de analisar o Horario
Gratuito de Propaganda Eleitoral (HGPE) e as Novas Tecnologias e a Acéo
Politica’, considerando as devidas diferencas, uma vez que o site de humor
ndo obedece a hormas ou possui algum vinculo com instituicdes partidarias.

A planilha 01 é composta por elementos que possibilitam a identificacéo
como:

a) Titulo: identificacdo da animacéo pelo autor do site.

b) Data: dia, més e ano em que a animacao foi postada.

c) Periodo: indicac&o do turno eleitoral da publicacao -definicdo do candidato,
1° turno ou 2° turno.

Realizada a identificacdo, pretende-se perceber os principais temas que
as animacodes englobam:

d) Temas e subtemas: as animacdes podem abordar em seu conjunto um ou
varios temas. Os temas foram separados em 6 categorias e cada um deles foi
subdividido em temas especificos.

1. Economia (animagbes que abordam assuntos relacionados a area

econdmica). Subtemas: privatizacdo, desemprego e crescimento econémico.

7 . . . ~ e .
CHAIA, Vera M. (coord.) Projeto Teméatico: As Novas Tecnologias e a Agdo Politica no Brasil e na Espanha nas

eleicdes de 2006. Disponivel em http://www.pucsp.br/neamp. Acessado em 29/04/2008.
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2. Campanha Eleitoral (animacdes relacionadas a campanha veiculada
na grande midia). Subtemas: pesquisa eleitoral, debate politico e estratégias de
campanha.

3. Politica (animac¢des cujo assunto corresponde a area politica).
Subtemas: critica ao governo do PT, critica ao governo de FHC, escéandalos
politicos, programa de governo PT, programa de governo PSDB.

4. Candidatos (animacdes relacionadas a assuntos que envolvem a
figura dos candidatos). Subtemas: aliancas, apoios, confrontos e ataques.

5. Violéncia e Seguranca (animacfes que se referem as questdes da
area de seguranca). Subtemas: violéncia, combate a criminalidade e politica de
seguranca.

6. Sociedade (animacdes que abordam assuntos referentes as questdes
sociais do pais. Subtemas: saude, educacdo, politica compensatéria e
guestdes agrarias).

e) Recursos: pretende-se perceber de qual recurso o autor do site utilizou. S&o
divididos em: entrevistas, declara¢des, encontro entre candidatos e parddia.

f) Orador principal: quem ocupa o lugar da fala. Personagem criado pelo
desenhista, candidato, eleitor, aliado, oposi¢ao ou personalidade.

g) Enquadramento: visa compreender como sao apresentadas as animacoes.
Foram abordadas 5 categorias: 1- Informativo direto: quando o orador principal
da animacéo faz referéncia a si proprio; 2- Informativo indireto: quando o orador
principal da animacao refere-se a outro personagem. 3- Avaliacdo Positiva:
quando reafirma as acdes de determinado candidato; 4- Avaliagdo Negativa:
quando exacerba tracos que o candidato ndo pretende tornar visivel; 5-

Propositiva: propde uma reflexdo com relacao a situacao politica vigente.

Andlise qualitativa

Devido ao conjunto de elementos agregados pela animacao, considera-
se insuficiente a analise quantitativa e por isso, em conjunto com ela, foi
desenvolvida uma abordagem qualitativa. O site em estudo no ano de 2006
ndo possuia nenhuma referéncia textual ou link no qual se pode remeter ao
assunto abordado, sendo necessario o conhecimento prévio do contexto social

e politico abordado pela animacéo.



Nesse sentido, o estudo pormenorizado de carater qualitativo pretende
situar a animacao ao seu contexto e interpreta-la a partir de elementos talvez

ndo observados pela analise quantitativa.
Analise da ferramenta Internet:

Considerando as diferencas propiciadas pelas Novas Tecnologias da
Informacdo no que tange a publicacdo das animacgdes, este estudo, com o
objetivo de analisar o site humoristico, se apropria de metodologias
desenvolvidas que visavam perceber se sites partidarios eram cidaddos®, a
atuacdo de blogs como atores politicos®, andlises das interfaces de portais
governamentais'®, e também a partir da pesquisa sobre as Novas Tecnologias
e Acdes Politicas no processo politico de 2006™. As metodologias estudadas
possuem objetivos especificos. Por isso, 0o que serd exposto corresponde a
descricdo do site sob a 6ética dessas pesquisas e ndo 0 emprego total das
mesmas. A partir desses apontamentos, serd descrita de maneira
pormenorizada a estrutura do site estudado e aplicada a analise das
animacgdes com relacdo a agenda de temas eleitorais.

A dissertacdo se estrutura em trés capitulos. No primeiro discutimos a
relacdo entre Internet e politica, abordando os estudos feitos sobre o tema e a
apropriacdo desse novo espaco de comunicacao pelo humor.

O segundo capitulo compreendera na discussao entre humor e politica a
partir da reflexdo de autores como La Boetie (2008), Foucault (2000) e
Ranciere (1996) e suas compreensdes sobre a politica e com relacdo ao

debate sobre humor, exponho a discussdo de pensadores como Beérgson
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(1983), Pirandello (1996), Freud (1996) e Saliba (2002), para a partir dessa
relagdo, analisar as relacdes entre humor e politica das manifestacdes
humoristicas presentes no cyberespaco. Estabelecemos também, discusséo
sobre as diferentes formas de representacdes humoristicas: charges, parddia,
caricatura, entre outros, e a partir de exemplos das animacdes extraidas do site
como objeto de estudo, perceber a que forma de representagédo corresponde.
No terceiro e Ultimo capitulo, serda exposta a andlise da campanha
eleitoral de 2006 a partir de um conjunto de animacdes que apresenta uma
parddia politica do periodo a partir (1) da selecdo das charges, nas quais
estiveram presentes os candidatos a presidéncia do Brasil, Luiz Inacio Lula da
Silva, Heloisa Helena, Geraldo Alckmin e Cristovam Buarque'?, em 2006 no
periodo entre o lancamento da campanha e a elei¢cdo, veiculados no site
Charges.com; as excecbes correspondem a figuras chaves dos partidos
segundo o contexto de discusséo politica. Efetua-se (2) o exame qualitativo e
quantitativo do conteddo do site de humor divulgado durante a campanha
eleitoral para a presidéncia do Brasil em 2006, com vistas a estabelecer dois
tipos de analise (2.1) leitura do site com relagdo ao seu funcionamento, isto €,
acessibilidade, interatividade e estética e (2.2) projecdo politica de seu
conteudo, ou seja, analisar os principais debates e estratégias presentes na
campanha eleitoral. Pretende-se expor ainda, (3) uma leitura pormenorizada
dos temas das animacdes no ambito das questdes publicas e privada, visto que
elas, ao centrarem suas criticas nas acdes dos enfocados, expdem aspectos
da personalidade, objetivos, desvios e informac¢des que misturam o publico e o
privado. Ao que condiz com a segunda parte da pesquisa, foram criadas

categorias de analise para a leitura do objeto de estudo.

120 candidato Cristovam Buarque ndo aparece em nemblas charges analisadas.



1. INTERNET E POLITICA

A sociedade contemporanea € atravessada por um novo elemento da
comunicacdo que é caracterizado pela capacidade de integracdo, em um
mesmo sistema, de diferentes modalidades. Tais como a poténcia escrita, oral
e audiovisual da comunicagdo humana, que se relacionam a partir de variados
caminhos percorridos em redes, atrelado a convergéncia de diferentes midias.
Esse elemento corresponde a Internet — rede mundial interligada de
computadores — que atua como um meio de comunicacdo mediado por
computadores que interagem entre si e estabelecem um modo de organizacéo

social a partir de redes integradas.

Com o advento da Internet novas formas de sociabilidade séo
estabelecias, podemos citar o crescimento de redes de relacionamento como o
Orkut, Facebook, My Space, Twiter e outros, nas quais diferentes individuos se
comunicam e se conhecem a partir de um mundo virtual/real. Nao s6 as redes
sociais ganham novas dinamicas, as formas de comunicacdo também se
alteram, a Internet pode servir como fonte de informacgbes, como arenas
abertas onde cidaddos comuns podem explicitar suas idéias e opinides e
outros tipos de trabalhos em paginas da web como o Youtube e os blogs.

O rapido desenvolvimento tecnologico dos meios de comunicagdo tem
alterado as relagbes sociais em diversas dimensdes, no Brasil o crescimento
acelerado do numero de usudrios das Novas Tecnologias da Informacdo é
significativo e aumenta ano apdés ano. Em recente pesquisa divulgada pelo
IBGE™® a respeito do “Acesso a Internet e posse de telefone mével para uso
pessoal em 2008” o percentual de brasileiros com dez anos de idade ou mais

13 |nstituto Brasileiro de Geografia e Estatistid@isponivel em:
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foi de 56 milhdes de usuarios em 2008, com um crescimento de 75,3% se
comparado ao ano de 2005. O maior percentual com relagdo ao aumento do
acesso a rede ocorreu entre o grupo de 15 a 17 anos representando 62,9%. As
formas de acesso, segundo a pesquisa, variaram entre: domicilio; trabalho;
escola; centro publico de acesso gratuito (telecentros) e centro publico de
acesso pago (lanhouses). Ainda de acordo com o mesmo estudo, a finalidade
do acesso a Internet pela populacdo brasileira com maior numero de
declaracbes correspondeu a comunicagdo com outras pessoas com 83,2% do
acesso voltados para esse servico. O percentual de pessoas que acessam a
rede para realizar a leitura de jornais e revistas representou 48,6%. Esses
nameros nos permitem afirmar que a Internet passa a atuar cada vez mais

como fonte de informacao para a sociedade contemporanea.

De acordo com a empresa IBOPE/ Nielsen Online'*, o tempo mensal de
uso da Internet entre os jovens brasileiros, em abril de 2009, foi de 41 horas e
14 minutos, o Brasil € o primeiro colocado entre os dez paises em que a
mediacao foi realizada, o segundo colocado correspondeu ao Reino Unido,
este pais registrou um total de 18 horas e 43 minutos de navegacgdo, uma
diferenca que representa o equivalente a quase metade das horas mensais dos
usuarios brasileiros. Esse crescimento do niumero de acessos e periodos em
gue os brasileiros passam na frente do computador torna-se importante na
medida em que as fontes de informagfes podem se ampliar e as formas como
as mesmas sao divulgadas se diferenciam, influenciando o capital simbdlico da

populacao.

A Internet passa a incorporar novas praticas e atores sociais, assim
como cria novos espacos e relagdes de poder. As NTICs tém-se expandido
com grande velocidade dentro da sociedade contemporanea, estando presente
na realidade direta ou indireta de parcela significativa da populacdo podendo
produzir outras praticas, inclusive, de acdo politica, em especial dentro da
Internet.

A Internet, através de blogs, sites de partidos politicos e outros sites,
permite que novas formas de comunicacdo sejam estabelecidas e seus efeitos

sejam percebidos também no ambito da dimenséo politica.
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Como ja apontado, as informacdes a respeito da sociedade e das
questdes de ambito politico sédo provenientes, para a maioria da populagéo,
dos meios de comunicagdo, € a midia quem define e enfatiza determinados

fatos que passam a ser do conhecimento do cidadé&o.

Com o aumento significativo no desenvolvimento tecnologico dos meios
de comunicacédo, o debate com relacdo a Internet se intensificou. Os recursos
oferecidos pelas redes s&o enormes e podem propiciar interagcdes entre
individuos que nenhum outro veiculo de comunicag¢do permite, inclusive pode
até ser um espaco de dialogo entre os eleitores e os cidaddos. Como exemplos
podemos citar alguns recursos pontuados por Maia (2008): (a) variedade de
informacéo; (b) reducdo de custos de participacao politica; (d) troca de e-mails,

chats e grupos eletrénicos de discusséao; (e) amplas conferéncias.

As caracteristicas da rede levaram, em um primeiro momento, a uma
discussdo a respeito da potencialidade democratica da mesma, a principal
questdao que envolveu esse debate correspondeu a percepcao da Internet

como um instrumento e espaco de democratizacao.

Essa crenca deveu-se, em certo sentido, pelas circunstancias na qual a
sociedade politica estava envolvida, uma vez que, em meados dos anos 90,
qgquando a Internet se consolidou, ocorria a crise dos partidos politicos,
percebidos no contexto social como maquinas para 0 acesso ao poder com
pouca capacidade de resposta as preocupacdes cotidianas da populacao; crise
da comunicacéo publica, dominada por grandes grupos midiéticos, cuja estreita
relacdo com os poderes politicos e econ6micos resulta no modo de fazer
informacéo que dificilmente contribui para a formacdo de uma opinido publica
informada; e crise de uma cidadania que expressa sua rejeicdo refugiando-se
na indiferenca com respeito a politica e aos meios de comunicacao (Cappella y
Jamieson, 1997).

Os estudos que dedicaram a Internet a possibilidade de grande
potencializadora da participacdo politica cidadd que desencadearia no ideal
democratico sdo chamados de cyberotimistas, (Grossman, 1995; Kamarck y
Nye, 2002) em que elementos como a disponibilidade e a produgcdo de

sistemas rapidos e confidveis de comunicacdo, sistemas que transmitam



informacOes de carater publico ou quase publico e fontes alternativas de
informag&o séo importantes para a realizagcdo da democracia (DAHL, 2005).

Para os autores dessa linha de discusséao, a Internet iria atuar como uma
arena livre para a participacdo politica, em que o contato e a pressdao com
relacdo aos representantes politicos, a participacdo em coisas publicas, a
interacdo com candidatos e a doacdo para fundos partidarios podem se
concretizar. Eles enfatizaram também o fato da esfera publica comunicar-se
com a esfera civil e chamaram a atencédo para a auséncia de mediadores de
informacéo, tornando acessivel a populacdo uma leitura da sociedade e da
politica mais direta, isto €, isenta da edicdo e selecdo de noticias realizadas
pela grande midia a partir de uma relacéo hierarquica.

Gomes (2008), em seu texto “Internet e participacédo politica”, identifica
sete blocos tematicos a respeito das vantagens democraticas da rede
observadas e defendidas pelos cyberotimistas e em seguida debatidas com a

critica sobre o0 mesmo.

De acordo com Gomes (2008) as potencialidades democraticas da rede
levantadas pelos cyberotimistas sédo: (a) superacdo dos limites de tempo e
espaco para a participagcdo politica; (b) extensdo e qualidade do estoque das
informagdes on-lines; (c) comodidade, conforto, conveniéncia e custo; (d)
facilidade e extensdo de acesso; (e) ndo existéncia de editoracdo a respeito do
conteudo da Internet, sem filtros nem controles; (f) interatividade e interacéo,
passando para uma estrutura multidirecional e um reconhecimento da palavra

da esfera civil; (g) oportunidades para vozes minoritarias ou excluidas.

As paginas da web, ainda na linha dos cyberotimistas, poderiam
propiciar a realizacdo de diferentes e novas maneiras de interacdes e
comunicacdes na perspectiva de impulsionar debates que poderiam, em certo
sentido, funcionar com o desenvolvimento da democracia. Aumentar a
visibilidade do Estado, divulgando uma maior abundancia de dados,
estabelecendo dialogos globais entre diferentes pontos de vista sdo as formas

gue os instrumentos da informatica, a Internet, oferecem.

A Internet seria uma ferramenta a servico de uma sociedade civil
informada e atuante, capaz de se organizar e se auto gerir, sem
interferéncia de nenhuma forma de poder centralizado. O poder



representado pela informacdo, estaria ao alcance de muitos. E,
principalmente, a Internet seria um meio de comunicacao ‘incontrolavel’,
fora do alcance dos estados e dos interesses econdmicos: um
computador, uma linha telefénica e um modem, todos com tendéncia de
gueda constante de precos, seriam o suficiente para conectar qualquer
ser humano ao ‘cérebro coletivo’. " (CAZELOTO, 2003: 11)

No campo das comunicacgdes, a Internet, a partir dessa literatura, recebe
destaque devido a isencdo de mediadores de informacdes. O que se pode
denominar de relacbes politicas horizontais se comparada as midias
tradicionais, estas por sua vez, possuem filtros hierarquicos pelos quais as
informagdes devem passar antes de serem do conhecimento do receptor,
ocorrendo sempre o0 acordo da noticia com a ideologia do veiculo. Ja na esfera
da Internet pode-se existir uma maior liberdade na publicizacdo das
informacdes, alterando a unidirecionalidade das noticias (Gomes, 2008).

As ferramentas da Internet correspondem, de acordo com a metodologia
elaborada e utilizada por José Luis Dader e Landtsheer, Krasnoboka e Neuner
(2000), a: Informacéao (sobre lideres; Informacdes externas; Informacdes gerais
e Uteis; politica contextual); Interatividade (possibilidade de leitura; leitura e
envio de mensagens; correio eletrbnico; Foéruns / grupos de discusséo
/comunidades virtuais; auto-apresentagcéo para os cidadaos); facilidade de uso
(atualizacdo de conteudo diario; clareza estrutural, ajuda para buscas e
navegacao); estética (propaganda politica; imagem; fotografia).

A Interatividade do site corresponde a um importante diferencial desse
novo instrumento da comunicacao se comparado aos medias tradicionais. Ela &
caracterizada a partir de critérios como abertura a participacdo dos usuarios a
debates e discussfes que envolvem a dinamica dos movimentos por meio de
enquéte, comentarios de noticias, se estabelecem contatos com lideres dos
grupos que se utilizam desse meio de comunicacdo e ainda se existe a
possibilidade de cidaddos comuns dialogarem dentro do site e sobre os
assuntos do mesmo sem qualquer intermediacdo. Essa ferramenta permite as
paginas da web se diferenciarem do modelo tradicional de comunicacdo e
possibilitam as diferentes pessoas a participacdo e a intervengcdo nos
processos de comunicacgao (Dader et al., 2000).

Outra importante caracteristica da rede diz respeito a auséncia de
mediares de informacdes tradicionais, 0 monopdlio do acesso a esfera publica

e a influéncia no processo de transmissdo de mensagens. Para alguns



estudiosos, ela atua como eficaz instrumento no contorno da censura em

regimes autoritarios.

O ciberespaco € muito mais inclusivo do que todos os outros meios de
comunicacao anteriores. Ele permite a expresséo publica a todos os
individuos, grupos, instituicbes e comunidades, inclusive as
comunidades (comunidades virtuais) ndo existentes anteriormente. O
Ciberespaco ndo apenas permite que qualquer um se exprima, como
autoriza um grau de acesso a informacao superior a tudo aquilo que se
podia experimentar antes.(Levy, 2005: 375,376)

O aumento da disponibilidade de arquivos, dossiés e documentos
dotados de uma maior complexidade e especialidade fazem com que, nas
consideracdes dos ciberotimistas, “as elites classicas do poder politico percam
boa parte de seus privilégios” (Levy, 2005:376).

Pierre Levy (2005), ndo afirma a potencialidade da ciberdemocracia a
partir da possibilidade do voto pela Internet, mas sim a partir da possibilidade
do exercicio da deliberagdo, do exercicio do saber e da inteligéncia coletiva
para elaborar e discutir decisdes politicas. A Internet propiciaria as condicdes
para a realizacdo de uma nova dinamica da opinido publica nacional que a
partir de um grande leque de informacdes poderia gerar uma agenda global
particular e em escala global articular campanhas gerando discussoées plurais.

Contatar e exercer determinada pressdo nos representantes politicos
eleitos, expor a opinido publica, intervir em foruns eletrénicos, e estabelecer
uma comunicacdo sem mediadores da esfera politica com a esfera civil, a
Internet, de acordo com a literatura otimista, proporcionaria todas as formas de
acao politica por parte da esfera civil.

E também, seria através da Internet que governantes poderiam divulgar
suas acoes, oferecer servigos publicos e apresentar videos.

A Internet, ao lado dos meios de comunicacéo tradicionais, vai atuar
como importante agente capaz de construir e desenvolver opinides com
relacdo aos assuntos politicos, principalmente, pois, ela é caracterizada pela
quantidade e diversidade de informacdes e fontes de informag¢do que podem
atuar, de acordo com alguns estudiosos do tema Comunicagéo e Politica, como
agente potencializador da democracia, uma vez que disponibiliza grande
variedade de informacé&o, também sobre o assunto da politica.

De acordo com Aguiar (2006) a Internet, devido ao seu potencial de

comunicacdo e a sua descentralizagdo organizacional, possibilita a criacdo de



um espaco no qual seria possivel o desenvolvimento de uma outra forma de
democracia, a ciberdemocracia, pois, devido a sua estrutura de redes
interligadas no universo virtual € possivel a realizagdo de debates e discussdes
a respeito da coisa publica, acredita-se ainda que através da Internet possa
ocorrer uma aproximacao entre o Estado e o cidaddo comum.

A Internet apareceu, para alguns estudiosos como um elemento capaz
de realizar certa renovagdo democratica, por outro lado, concomitante ao ideal
democratico propiciado pela rede, pesquisadores sobre comunicacgéo e politica,
consideraram que apesar de todas as potencialidades da arquitetura da rede,
sua capacidade de estabelecer relagdes horizontais de comunicacao, ela ainda
pode repetir os padrdes unidirecionais caracteristicos da comunicacdo de
massa e apresentaram a critica a retérica sobre a mesma, levantando
questbes como: (a) a qualidade da informacdo politica veiculada; (b) a
desigualdade ao acesso; (c) a cultura politica (interesse do cidaddao com
relacdo aos assuntos da politica); (d) predominio dos meios de comunicacéo
tradicionais; (e) sistemas politicos fechados; e (f) a falsa liberdade presente na
Internet.

Com relacéo a desigualdade de acesso, 0s cyberpessimistas, segundo
Gomes (2008) afirmam que nas sociedades contemporaneas nao existe um
equilibrio na distribuicdo de acesso das oportunidades digitais e sabe-se que
guanto menores sdo os niveis de desenvolvimento econdmico menores sao as
igualdades de acesso a meios e recursos para a agao politica (DAHL, 2005).
Essa diferenca vem sofrendo significativa queda, entretanto sera restrita aos
limites das classes sociais.

Grande parte do conteudo disponibilizado na rede advém de industrias
da informacdo que também utilizam esse espaco como mercado de noticia, em
alguns casos repetindo a légica dos meios de comunicacao tradicionais.

Ainda com relacdo a informacao politica na Internet, Gomes (2008)
apresenta a suposicdo dos cyberpessimistas com relacdo a qualidade das
informacdes divulgadas e afirma que a informacao politica deve corresponder a
existéncia de um real e significativo interesse politico por parte da esfera civil e
coloca a seguinte questdo: “Ha informacado politica disponivel, mas ha um
interesse significativo do usuério da Internet em informacéo politica?” (Gomes,

2001: 24). O autor conclui a partir da afirmacdo da existéncia de poucos



indicios empiricos sobre haver vontades e interesses no jogo politico e no
estado das coisas publicas capazes de superar a apatia politica da sociedade
contemporanea.

Os cyberotimistas acreditam na potencialidade da Internet em resolver e
transformar as questdes da democracia contemporanea, ja 0s
cyberpessimistas discutem sobre a crenga dos primeiros com relagcdo a
expectativas criadas.

Gomes (2008) ao analisar as duas linhas de pensamento a respeito da
Internet — cyberotimistas e cyberpessimistas — considera que 0S recursos
tecnologicos sao ferramentas a servigco de agentes sociais que podem ou nao
utiliza-los de forma favoravel a realizagdo da democracia. O autor salienta
ainda a comparacdo inequivoca com relacdo aos meios de comunicacao
tradicionais, uma vez que a Internet ndo ira substituir a grande midia, mas
provavelmente incluir as estruturas da inddstria cultural, do entretenimento e da
informagao.

Maia (2001) chama a atencdo das caracteristicas da Internet e do seu
diferencial se comparado aos outros meios de comunicacdo no ambito do
dialogo e trocas de informacgBes possiveis entre o poder publico e o cidadao
comum que pode desencadear em um ideal de comunicacdo democratico.
Mas adverte para a insuficiéncia de ferramentas da comunicacéo que levariam
a um fortalecimento da democracia, uma vez que considera que as tecnologias
da informacédo “ndo determinam o procedimento da interacdo comunicativa e
nem garantem a reflexao critico-racional”, e ainda que deva haver “a motivacao
correta, o interesse e a disponibilidade dos préprios cidadaos para se engajar
em debates”.(MAIA, 2001:9).

Pode-se afirmar, portanto, que diferentes pessoas produzindo
informagdes n&do levam consequentemente a democratizacéo da informacao ou
a um maior leque de leituras por parte da populacdo sobre determinado debate
politico, uma vez que, de acordo com Ranciere (1996), ndo ocorre um
dissenso, pois a maior parte das informacfes postadas por pessoas néo
publicas acabam restritas a um universo de pessoas que provavelmente
compartilham do mesmo posicionamento politico.

Assim como todos os demais meios de comunicacdo, a Internet ira

corresponder a sociedade que a compde, isto €, sua potencialidade



democratica tenderd a equivaler a potencialidade democratica da sociedade
em que estiver inserida. Isso corresponde dizer que ndo cabe a Internet realizar
a democracia, ela é um instrumento de comunicacdo que serd utilizada por
agentes politicos que podem intervir e influenciar o debate e até transformar e
potencializar a democracia.

Exemplos de agentes politicos que utilizam as Novas Tecnologias da
Informacéo ja se configuram desde fins do século XX, como o caso de sites de
midia independentes em conjunto com organizacdes nao governamentais em
protesto para apontar os “efeitos perversos” da globalizacdo que organizaram
manifestacdes em Seattle e Genova,; Franceses que utilizaram a Internet no fim
de 2005 para articular manifestacbes que abalaram o pais; deve-se lembrar
também, na Espanha, quando a partir do uso de SMS, via celular, foram
desmentidos os supostos autores do atentado a estacdo de metro Atocha em
2004 (Blanco, 2005). Essa acdo midiatica possibilitou a populagdo o
conhecimento sobre a verdade dos fatos e reverteu o resultado das elei¢cdes
realizadas naquele periodo. Nessa mesma perspectiva os franceses no fim de
2005 utilizaram a Internet para articular manifestacdes que abalaram o pais
Trata-se da maior visibilidade e disseminagdo desses agentes na e por meio
das NTICs.

O uso de ferramentas digitais na acédo politica se tornou uma das
caracteristicas centrais dos movimentos sociais contemporaneos. Desde o
EZLN (Exército Zapatista de Libertacdo Nacional) que no inicio dos anos 90
comecou a utilizar a Internet para ampliar a base de apoio as reivindicacfes
dos grupos indigenas existentes, verifica-se a chamada guerrilha midiatica
atuando no sentido de garantir a visibilidade de suas lutas contra o
imperialismo estrangeiro (materializado no NAFTA); as exclusfes sociais
impostas pela modernizagdo econdmica; e ao capitalismo.

A estratégia de comunicacdo dos zapatistas foi fundamental para
ampliar o apoio as reivindica¢cdes do movimento que € considerado o primeiro
movimento de guerrilha informacional, “eles criaram um evento de midia para
difundir sua mensagem ao mesmo tempo tentando, desesperadamente, néo
serem arrastados a uma guerra sangrenta.” (CASTELLS, 2001: 103)

O socidlogo espanhol Manuel Castells chamou a atencdo para a

impossibilidade do governo mexicano de exercer a repressdo em larga escala,



quando os zapatistas utilizaram a rede como um instrumento para a acéo
politica, uma vez que mobilizacbes entre diferentes paises e apoios de outras
organizacfes do proprio México ganharam uma dimenséo global, se uniram e
expandiram as informacdes a respeito do movimento e sua luta.

Tamara V. Ford e Geneve Gil (2002) abordaram a inovacéo introduzida
pela Internet na organizacdo dos movimentos sociais e destacam o carater
conectivo da rede e, principalmente a importancia da convergéncia de

tecnologias. Para as autoras,

A Internet representa uma nova era para a midia alternativa. Sendo uma infra-
estrutura interconectada para mudltiplas formas de comunicacdo, ela promove um
periodo de convergéncia das tecnologias de midia. Ao proporcionar a transmissao facil
de textos simples bem como os meios de combinar e recombinar uma série de
formatos de midia e atores sociais, permite a distribuicdo de conhecimentos e recursos
a quase todos os lugares do globo, de maneira até entdo inédita” (DOWNING,
2002:270)

O documentario Burma VJ - Noticias de um pais fechado, do cineasta
dinamarqués Anders @stergaard. mostra a atividade de um grupo de
repOrteres-ativistas da Birméania que captam imagens das manifestacdes de
protesto a ditadura militar e as enviam pela Internet para redes de televisdo do
exterior com o objetivo de informar a realidade vivida pela populacao.

A captacdo das imagens das manifestacfes de protesto € realizada de
forma clandestina, considerando o aparato militar orientado para destruir
camaras ou celulares que estivessem registrando o0s confrontos entre os
manifestantes e o exército. Trata-se da configuracdo de um sistema
multimidiatico utilizado para potencializar a acdo politica dos manifestantes
birmaneses na busca do cerco fechado pelos militares no poder.

As transmissbes dessas imagens em redes de TV internacional
provocaram grande repercussdo em diversos setores politicos que comecaram
a desenvolver iniciativas para pressionar os militares birmaneses a terminarem
com as violagcbes aos direitos humanos e o cerceamento das liberdades
individuais e coletivas. Entre as medidas, destaca-se a resolucao aprovada por
unanimidade no Parlamento Europeu sobre as eleicdes que serdo realizadas
em 2010.

No Brasil, as eleicbes de 2006 foram substanciadas pela Internet,
partidos e candidatos fizeram crescente uso da rede para divulgacdo de
noticias, ataques e/ou defesas aos candidatos de oposicdo, e exposicdo de



agendas, programas e estratégias de seducdo para os eleitores. (Chaia et al,
2008). Nessas eleicdes ocorreram consideraveis aumentos de buscas em
Blogs de politica por informacgdes ligadas a crise que envolveu os dois ultimos
anos do primeiro mandato do presidente candidato Luiz Inacio Lula da Silva e
também a respeito do processo eleitoral (Penteado et al, 2006). Os Blogs sao
apontados por Penteado et al (2006) como importantes espagos de discusséo
politica e consequentemente como atores politicos no processo de discussao a
respeito da coisa publica, uma vez que, as analises sobre os temas de politica,
realizadas pelos blogueiros tornam-se referéncias de informacdo podendo
influenciar a opinido publica.

Sem duvida, em 2006, a Internet ndo atingiu diretamente as massas
nem foi uma midia de referencia para todas as camadas da populagédo. Mas os
elementos aqui reunidos indicam que a rede foi um meio intensamente usado
pelas camadas médias, particularmente pelos formadores de opinido, para
construir discursos e contradiscursos sobre os fatos e os candidatos, bem
como para disseminar ataques e defesas das versdes dos embates eleitorais
publicadas na grande imprensa. (AMADEU, S. in Lima, V., 2007:177)

Atualmente, percebe-se um aumento significativo no desenvolvimento
tecnologico dos meios de comunicacao que desencadeia alteragbes no ambito
das relagbes politicas, em que novas praticas sdo agregadas. Outro importante
exemplo correspondeu as eleicdes americanas em 2010, este pais sempre se
caracterizou pela inovacao das campanhas eleitorais no ambito das estratégias
de comunicacgdo, influenciando outros paises, essa influéncia criou certa
homogeneizag&o no cenério internacional.

O uso da Internet como dispositivo da comunicacdo pelos partidos e
candidatos desse pais esteve presente desde os anos 90, em um primeiro
momento servindo como simples informativos e com o passar dos anos foi
ganhando forca e tomando outras formas, utilizando recursos como a
interatividade, que € um importante diferencial que a Internet propicia, a partir
de féruns de discussdo e a participacdo dos cidaddaos na campanha.
(IASULAITIS, 2009)

A campanha presidencial americana de 2010 que elegeu o atual
presidente, Barack Obama do Partido Democrata, teve 0 uso da Internet como
um mecanismo que transcendeu a divulgacdo de informacgdes ou os foruns de
discussao, ela foi utilizada como um elemento chave de captagéo de recursos.

De acordo com lasulaitis (2009), as doacgdes financeiras realizadas por



pessoas fisicas nessas eleicbes podem significar um maior engajamento na
politica, fiscalizacdo e cobranga do politico eleito, e ainda, resultar em uma
maior influéncia na agenda politica. Esse processo politico eleitoral
corresponde a um importante exemplo da Internet como um espaco utilizado

para novas praticas de acao politica.

A campanha de Obama estabelece um novo padrdo quando dedica
consideravel quantidade de energia, pericia e recursos a Internet, ao par com
sua crescente importancia social. Com isso, consegue gerar uma sofisticada
alternativa de comunicacao e relacionamento as outras duas rotas tradicionais,
alcancar e comprometer um consideravel universo de eleitores engajados na
cultura da conexao digital e, por fim, transformar duas ddzias de ferramentas e
recursos das redes digitais € 0s seus muitos milhares de usuarios em
participantes da sua campanha. (GOMES et al, 2008: 40)

A partir desses exemplos afirmamos que a Internet ira propiciar a criagao
de um novo espaco para a acao politica. Acao politica entendida aqui como
toda atividade que envolve relacbes de poder presentes em diversas
dimensdes das relagbes sociais. De acordo com Penteado et al (2009) a
Internet propicia a criacdo de um novo espaco para a ac¢ao politica.

Penteado et al estabelece cinco tipos de acéo politica na rede. Séo elas:
a) informacbes politicas; b) governo eletronico; c) esfera publica; d)
(ciber)ativismo e; e) comunicacdo politica. O primeiro deve-se a fluidez e
polissemia da rede que inverte o sistema unidirecional da comunicagéo
tradicional e possibilita que usuarios produzam sua informacgéo. “No campo da
acdo politica, as informagbes politicas sdo importantes meios para a
intervencdo dos agentes sociais na vida politica, pois € através delas que os
cidadaos obtém conhecimento sobre os acontecimentos politicos e formam sua
opinido que vao orientar sua conduta politica” (PENTEADO et al, 2009: 08).
Como exemplos desse primeiro tipo de acdo politica, temos: sites de midia
tradicionais; portais de Internet; paginas de partido politico e blogs de politica.
O segundo tipo de acao politica denominada governo eletrénico corresponde a
promocgdo de atividades institucionais de érgdos publicos, garantindo maior
transparéncia nos processos, disponibilizando informacdes dos érgéos publicos
e facilitando o acesso dos cidaddos ao servico publico. Como exemplos o
grupo apresenta: portais do governo federal, estadual e municipal e; sites de
orgaos publicos. O terceiro tipo € chamado de esfera publica e diz respeito a

pratica de debates na rede, como exemplo podemos citar: grupos de lista de



discussao; chats; comunidades virtuais e; blogs. O (ciber)ativismo, indicado
como o quarto tipo de acao politica € entendido como a a¢édo de grupos civicos
que atuam sobre a sociedade civil e promovam habilidades politicas a partir
dos mecanismos propiciados pela web como a articulacdo em rede, a
divulgacdo e a mobilizacdo de civis em diversas partes do planeta. Sites de
associagdes civicas; sites de movimentos sociais; blogs de ativismo; sites de
midia independente; lista de e-mail e; hackers sdo exemplos da forma de agéo
politica denominada (ciber)ativismo. O ultimo tipo de acao politica citado é a
comunicacao politica que é intensificada pelos dispositivos comunicacionais da
rede ( praticidade e agilidade), claro que, como ja apontado a falta de interesse
por assuntos politicos por parte da populacdo faz com que esse tipo de agéo
politica muitas vezes seja utilizado apenas por um pequeno grupo. Os
exemplos séo: sites de candidatos a cargos eleitorais; sites e blogs de politicos
e; sites e blogs de partidos politicos.

O estudo apresentou importantes canais de capazes de promover a
acao politica, ponderando que ela correspondera a sociedade na qual estiver
inserida, entretanto, ndo considerou a grande disseminacdo de paginas de
contetdo humoristico presente na rede enquanto possibilidade de agéo politica
no campo da informacgé&o politica, uma vez que assuntos de politica sdo temas
bastante abordados.

O uso da Internet na exposicao de leituras a respeito da sociedade e da
coisa publica a partir do humor € bastante presente, entretanto, pouco
explorada entre os estudos de comunicacdo e politica. As representacdes
humoristicas ao tratarem temas politicos podem levantar questdes a respeito
de lideres politicos, partidos e instituicbes e também podem abordar questdes
politicas da sociedade como um todo, criando novos discursos ou afirmando os
discursos existentes.

Ao pensarmos ha sociedade contemporanea que é atravessada por um
novo elemento de comunicacdo e informacdo, a Internet, que com
potencialidades e limites € apropriada pelos humoristas que criam novas
formas de representacdes humoristicas e novos didlogos com seus leitores que
ao tratarem de temas da politica podem servir como informac¢des podendo
influenciar a opinido publica. De acordo com Castells (1999) questdes do

ambito da politica ndo exercem grandes interesses na opiniao publica e grande



parte da populacdo ndo possui conhecimento sobre o assunto, nesse sentido,
as animacgOes divulgadas no site podem servir como facilitador na
compreensao dos assuntos politicos aproximando a politica para o campo
cognitivo dos leitores de paginas da web que utilizam o humor como forma de
expressdo de suas idéias, mas deve-se pontuar que as animacdes nao
retratam a realidade tal qual se realizou, mas sim interpretam a mesma,
carregando em valores pré-estabelecidos e um posicionamento politico do

autor.

2. HUMOR E PODER

... 0 poder tomou de assalto a vida. Isto &, ele penetrou todas as esferas da existéncia,
e as mobilizou inteiramente,
pondo-as para trabalhar. Desde os gens, o corpo, a afetividade, o psiquismo, até a inteligéncia,
a imaginacéo, a criatividade, tudo isso foi violado, invadido, colonizado, quando ndo
diretamente expropriado pelos poderes. Mas o que sdo os poderes?

Peter Pal Pelbart (2007)
Para entender o humor e suas formas de atuacdo na Internet no
contexto do processo politico eleitoral, consideramos importante estabelecer
algumas consideracbes sobre as relacbes de poder na sociedade
contemporanea a partir de estudiosos como La Boetie (2008), Foucault (1993)

e Ranciere (1996).
2.1. Poder

Etinee La Boetie (2008), ao discutir sobre a serviddo presente em
sociedades compostas por soberanos, percebe a extensdo do poder para

diversas formas que transcendem a figura centralizadora do soberano.

O poder legitimado na figura de um senhor é colocado em cheque por La
Boetie (2008), pois este considera ilegitimo o poder do mesmo, o poder que um

s6 homem exerce sobre os outros. O autor para estabelecer essa discussao



colocou a monarquia em causa e incitou os povos a desobedecerem aos

principes, tornando visivel a for¢ca da opinido publica.

Em seu unico texto intitulado “O discurso da servidao voluntaria” o autor
ird questionar a legitimidade do poder exercido pelo tirano e o faz a partir da
desconcertante pergunta: “Como é possivel que a maioria obedeca a um sé
homem, que ndo somente obedeca, mas o sirva, ndo apenas o sirva, mas
queira servir?” Ocorre a incompreensao por parte de La Boetie (2008), ao
pensar na possibilidade de “o homem perder, por falta de querer, um bem a ser
resgatado a preco de sangue, a liberdade”. (2008: 57) Pois considera que néo

ha nada que deveria ser mais desejado que a liberdade.

O poder do tirano existe somente, pois ele é concedido pelos homens,
para que ele perca sua forca e garanta a liberdade aos seus suditos ndo €
preciso que o povo o enfrente, o combata ou que seja necessario se defender
dele. Basta que ao tirano nada seja dado. Sua destruigcdo ira advir da recusa de
um pais, um povo ou uma nacdo de servi-lo. Nas palavras do autor “sdo os
préprios povos que se deixam oprimir, pois deixariam de ser oprimidos assim

gue deixassem de servir”. (2008: 59)

Assim, de acordo com o La Boetie (2008), servir a um tirano é um ato
voluntério, existe um desejo de servir, uma escolha de servidao por parte dos
homens e, portanto, para obstaculizar a tirania, deve-se deixar de servir. Para

querer a liberdade é preciso apenas deseja-la.

Os homens, segundo o autor, sdo naturalmente livres e naturalmente
iguais. As diferencas estdo presentes para que haja uma composi¢cdo e ndo
uma dominacdo. As relacbes devem ser estabelecidas sem dominacédo. A
liberdade € a liberdade com e n&o contra, ou seja, liberdade em relacdo a
outro, enquanto relacdo social na qual cada um possa mirar-se e quase
reconhecer um no outro, enquanto diferente na igualdade. O autor ndo afirma
em nenhum momento o desejo pela unido de todos, apenas que todos sejam

uns.

Com a mesma intensidade e natureza, na liberdade do homem existem

certos hébitos colocados pela educacdo. O habito é para o autor uma das



razdes da servidao; nascer e ser criado na servidao retira do homem as forcas

para a percepg¢ao e o desejo da néo servidao.

Outra importante razdo para a existéncia da serviddo corresponde a
covardia, uma vez que, sob a tirania, os homens se tornam covardes. Os
tiranos, para garantirem a serviddo dos povos, utilizam técnicas de pao e circo.
Jogos, teatros, farsas e espetdculos sdo instrumentos de manipulacdo por
parte dos tiranos. “Esses lazeres sdo os precos das liberdades perdidas” (2008:
60). De acordo com La Boetie (2008), os povos recebiam dos reis a
possibilidade de diversdo e faziam desses lazeres, habitos. E com igual

simplicidade, recebiam as ordens dos mesmos e serviam.

Isto €, para garantir seu poder, os tiranos se utilizam desses com o
intuito de manipular o povo, que vai perdendo a capacidade de contestar o
dominio tiranico. O tirano se utiliza de uma simbologia do poder para
desenvolver, no imaginario de seus suditos, figuras que justifiguem seus

poderes e com isso retiram a liberdade dos povos.

Os tiranos, para legitimarem seus poderes nao precisavam, segundo o
autor, de armas para defendé-los, uma vez que a elite, aliada ao tirano € quem
sujeita o povo a serviddao, quem cuida de seus interesses e quem faz a
intermediacdo entre o povo e o soberano, para que assim a figura do tirano n&o
seja exposta. A elite, formada por poucos homens, é cumplice das maldades
dos reis e companheiras dos prazeres do mesmo. Essa elite, composta por
poucos homens, tem ao seu lado outros tantos homens que agem para com a
elite da mesma forma que a elite age para com o rei. E assim, ao lado desses
tantos homens tém outros tantos que atuam da mesma forma que 0s primeiros,
compondo, portanto, um ciclo no qual a tirania parece proveitosa. Assim, a
serviddo se estende por toda a sociedade e representa uma estrutura do
Estado de controle social. As pessoas se contentam em servir para poder

mandar naqueles que estdo mais abaixo na condic¢do social.

Nesse sentido, La Boetie (2008) ird romper com a ideia de poder,
pensada a partir de um soberano centralizado. O que ocorre € a servidao de
meia duzia que servem para obter bens e beneficios para serem senhores
frente a um monte de outros que o irdo servir. A rede se estende pela

sociedade de diversas formas.



A partir das inquietacdes de Etiene La Boetie (2008), pode-se relaciona-
lo a discusséo travada por Foucault (1993) sobre os mecanismos de poder,
pois o Estado deixa de ser pensado como principal ou exclusiva instituicao
detentora do poder. Segundo Michel Foucault (1993) o poder ndo é um objeto
palpavel que se pode possuir, ele €, pelo contrario, uma relacdo que se exerce,

muitas vezes sem a intervencéo do Estado.

Antes de uma forma de manutengédo das relacbes econdmicas, como
propde o marxismo, é uma relacdo de forcas que se constitui na medida em
que todos os individuos a praticam incessantemente, de maneiras fluidas,
articuladas em rede, em que as diversas formas de manifestacdo do poder
transitam e atravessam constantemente os individuos. Isso ndo quer dizer que
0 autor ira negar a atuacdo do Estado nas relacdes de poder existentes, ele
apenas desloca seu papel como o centralizador e Unico capaz de fazer emanar

0 poder.

No campo das relacdes de forca, o poder tem sua manifestacao clara e
plena na guerra, em que, no limite, o enfrentamento de forcas se concretiza em
confrontos fisicos violentos e sangrentos e que, por fim, tem como mecanismo

essencial de sua manutencédo a repressao.

O poder passa a se exercer no cotidiano, as relagdes de forgcas séo
externas e internas, elas estao relacionadas. Nao ha mais um centro do qual se
emana o poder, 0 que existe € uma espécie de Biopoder, um poder que se
exerce sobre a vida, o biopoder corresponde a forma como o poder atua e

homogeneiza a vida e 0 homem no corpo humano.

E nesse sentido que ha algo de Maquiavel (2004) em Foucault (1993),
quando Maquiavel afirma que o Estado gera a si mesmo, que o Estado é
autbnomo. Para Foucault (1993) o poder tem especificos elementos de si
mesmo. O poder funciona em uma rede de dispositivos. Nao é o poder que
preenche o ser humano, mas sim que o ser humano é constituido no conjunto
das relacGes de poder, ou seja, 0 sujeito, ao se fazer nas praticas do poder,

esta propenso a uma pratica de poder.

Foucault (2000) faz multiplas analises genealdgicas das tecnologias e

dispositivos de poder, na medida em que resgata o processo de luta entre



diferentes manifestacbes de saberes, tentando liberta-los da coercdo dos
saberes inseridos e adequados a logica e hierarquia de um discurso unitario e

centralizador.

As genealogias de poder que ele busca, se ddo em dois campos: no do
saber, em que esta inserida tanto a producdo de verdades que os saberes
cientificos se propdem, quanto a oposi¢cdo que os saberes sujeitados fazem a
essa logica; e no campo das relagcdes de forgca, expressas principalmente pela
guerra, mas que transitam em todas as esferas e niveis sociais, em todas as

relacbes humanas.

O poder ndo se restringe a instancia politica, ele atravessa todas as
dimensdes da vida (escola, trabalho, hospital, prisdo). Ele ndo tem dono, ndo é

uma propriedade, o poder existe como fluxo e se exerce como estratégia.

No esforco de se desvencilhar dos modelos jurista e cientifico de
analises do poder e empreender analiticas genealdgicas, Foucault (2000) faz
um resgate historico dos diversos dispositivos de poder que atravessaram e

ainda atravessam as sociedades ocidentais.

De acordo com o autor foi a partir dos séculos XVI e principalmente XVII,
gue a teoria do poder soberano criou mecanismos capazes de fortalecer o
poder mondarquico através do direito de vida e morte do soberano com relagéo
aos seus suditos. Nessas sociedades, era permitido que o soberano causasse
a morte de um civii em nome da defesa de seu mandato, caso ele o
desobedecesse, ou em caso de guerra era permitido a convocagédo de seus
suditos para defendé-lo. Nesse caso, ocorria 0 exercicio indireto do poder de
vida e de morte, uma vez que eles estavam expostos a morte com o fim de
garantir a continuidade da soberania. O principal mecanismo de poder do
soberano nessa sociedade corresponde ao confisco de bens e também da vida
daqueles que |he deviam obediéncia. De acordo com o autor, esse mecanismo

de poder garantia a organizacao social.

A partir do final do século XVII e inicio do século XVIII, que as
transformacdes e complexificacbes das relacdes sociais tornavam necessaria a
criacdo de uma nova tecnologia de poder, diferente da de soberania. Uma

tecnologia que atuaria diretamente sobre corpos dos individuos em seus



detalhes, muito mais do que sobre seus bens e riguezas materiais. 1Sso néo
corresponde dizer que ndo existe mais a pratica do confisco, apenas que o que
ocorre € que ela deixa de ser a protagonista e uma nova pratica de poder
emerge em paralelo a ela. Um poder exercido sobre os corpos, na forma de
vigilancia e treinamento em espacos de confinamento com o controle do tempo
e das acdes de cada individuo. Foucault (2003) ira definir o periodo
correspondente a essas mudancgas como o inicio da “sociedade disciplinar” que
perdurara e tera seu apice no século XX, e como a sociedade de soberania

entrara em crise.

Na sociedade disciplinar, as formas de poder se déo através da coergéo
e da vigilancia continuas e ndo mais a partir da coergcédo da figura fisica do
soberano. O capitalismo industrial se utilizou muito dessa nova mecéanica de
poder, que ndo era mais exercido de maneira descontinua sobre os produtos e
riquezas da terra, mas sim, em todas as relacdes, através da vigilancia e do

condicionamento sobre o trabalho.

Essa nova configuracdo de sociedade ndo extingue a teoria juridica da
soberania, essa teoria continua atravessando as acfes do Estado, e ocultando
as novas técnicas de dominagdo. As disciplinas inserem no ambito juridico
seus discursos e saberes. O que ocorre € um deslocamento da submisséo a lei
inserida no campo do direito, para a hormalizacédo da sociedade relacionada as

ciéncias humanas.

Foucault (2005) inverte a teoria juridica classica do século XVIII, em que
0 poder € um bem gue se possui que se adquire via um contrato e que pode
ser cedido ou transferido a outro. Além disso, quebra também com a teoria
marxista, em que o poder tem por objetivo e funcao Unica garantir a producao e
o lucro capitalista, na medida em que é exercido pela classe burguesa para

garantir a sua dominacao sobre a classe operaria.

Ao contrario de uma relacdo de cessao e acordos acerca de sua posse,
o poder é o que reprime a manifestacdo de desejos, de acles, de lutas e de
espontaneidades. A repressdo se configura como o principal efeito da guerra,
se manifestando sorrateiramente no ambito politico. Ela é a presenca
silenciosa da guerra e, nesse sentido, o autor afirma, invertendo a proposi¢céo

de Clausewitz, que a politica € a guerra continuada por outros meios. A politica,



nesse sentido, tem o papel de perpetuar os embates e enfrentamentos das
forcas e inseri-los nas instituicbes e esquemas sociais de maneira a apaziguar

os conflitos fisicos por meio da producéo de sujeitados.

Ranciere (1996) ird chamar essa politica de policia. Policia ndo como
poder prisional, € mais que isso, ou seja, € 0 conjunto de processos pelos quais
se agregam as coletividades e se consentem. A forma como se organizam 0s
poderes e a tarefa das quais se ocupa todo o conjunto (professores,

deputados, juizes) de aparelhos.

A policia é, na sua esséncia, a lei, geralmente implicita, que define a
parcela ou auséncia de parcela das partes. (...) € uma ordem dos corpos que
define as divisdes entre o modo do fazer, os modos de ser e os modos do
dizer, que faz com que tais corpos sejam designados por seu nome para tal
lugar e tal tarefa; € uma ordem do visivel e do dizivel que faz com que essa
atividade seja visivel e outra ndo o seja, que essa palavra seja entendida como
discurso e outra como ruido. (RANCIERE, 1996:42)

A politica sera definida pelo autor como uma atividade bem determinada
e antagonica a primeira. Ranciere (1996) rompe com a definicdo de conflito de
classes ou de dissenséo interna a ser resolvida. A politica é a discussédo de um
dano, ela faz ver e ouvir o que anteriormente ndo era visto ou ouvido. E a
ruptura provocada pelo sujeito no interior da légica policial. A politica é para o

autor, pensada enquanto experimento.

Politica e policia sdo de acordo com Raciere (1996) duas légicas de
convivéncia, e uma vive em funcéo de outra. A politica age sobre a policia, ela
age em lugares e com palavras que lhe sdo comuns, se for preciso,
reconfigurando esses lugares e mudando o estatuto das palavras. (RANCIERE,
1996:45) Nesse sentido, podemos afirmar que a politica entendida como
discussdo de um dano e reconfiguracao de lugares e palavras, pode se realizar
com o humor, quando este, ao criticar, denunciar, desabafar e disseminar
ideias retoma situacoes, fatos ou ideologias alterando e desmascarando ac¢des,
instituicbes e politicos nas quais impulsiona a percepcao de ideias que antes

Nnao eram vistas ou ouvidas.

De acordo com a leitura desses autores, podemos afirmar que o poder
se realiza a partir de diferentes pontos, espacos, autores e estratégias,
afastando a centralidade do poder do Estado. Em La Boetie, a sujeicdo de

corpos ocorre com vistas ao exercicio do poder sob outros homens, Foucault



afirma que o exercicio de poder se realiza em todas as esferas da sociedade,
em forma de coergdo e vigilancia, controlando e reprimindo os individuos. O
constante controle sobre os corpos sera compreendido por Ranciere como uma
forma de fazer policia e n&o politica, sendo a politica a producédo e
reconfiguracdo de saberes. Nesse sentido, a Internet, que apesar de sua
arquitetura em rede como espacos abertos para a producao e livre circulagéo
de discursos e saberes € um espaco de préaticas de poder e o humor politico,
em todas as suas formas e meios em que se realiza, pode ser caracterizado
por relacbes de poder, que se afirmam na producdo de discursos,

interpretacdes e saberes.

De acordo com Raskin (1985), o humor politico € aquele que denuncia,
critica ou desmascara aclOes e situacdes que envolvem o regime ou um
representante politico. Afirma ainda que o humor politico ira atuar na oposicéo
reall/ideal, isto €, as acdes esperadas de um lider politico em oposi¢do as
acbes que ele realiza de fato ou também, os contrastes entre as posi¢ces
ideologicas de determinado politico em oposicéo as suas agoes.

Na Internet, o humor ganha novos formatos e novas relagcbes com os
leitores, as representacdes humoristicas (cartuns, tirinhas, caricaturas, charges
e parddias animadas) podem ser vistas e comentadas inUmeras vezes, ocorre
a possibilidade de um leitor dos desenhos de humor envia-las para outros
leitores, fazer download, estabelecer graus de qualidade, postar diversos tipos
de representagBes humoristicas, indicar temas e outras formas de interacdo
entre autores e leitores.

Segundo Confortin (1999), as representacfes humoristicas impdem-se
politica e estruturalmente, no campo das especulac¢des graficas, ndo como uma
nova arte, nem como uma nova linguagem, mas como uma nova opg¢éao formal
na luta por uma nova cultura e nova visdo de mundo.

Historicamente no Brasil, as representacdes humoristicas ja atuaram
como influentes no processo politico, podendo destruir a imagem de
determinado politico e seu governo ou dando substrato na construcdo de uma
identidade. Em determinados periodos da histéria, foram alvos de grande
repressdo e, atualmente, nas democracias modernas o contrapoder do riso
tornou-se aceitavel. (MINOIS, 2003)



Exemplos de intervencbes humoristicas que influenciaram o sistema
politico brasileiro podem ser citados. De acordo com Lago (1999: 8 — 15) no
ano de 1910, um desenho de humor publicado no periédico O Malho
referenciando o presidente da Camara dos Deputados, Sabino Barroso e a
instituicdo que ele representava desencadearam sua renuncia. Outro
importante episédio que teve seu desdobramento influenciado por
manifestagcbes humoristicas divulgadas na imprensa refere-se ao ultimo dia de
governo do presidente Arthur Bernardes no ano de 1926. Nesse dia,
desconsiderando as leis de censura, o jornal a Tribuna mudou sua primeira
pagina por uma caricatura de Alvarus, na qual um grande corvo com
caracteristicas de Arthur Bernardes sobrevoava o Palacio do Catete, fazendo
referéncia a um possivel golpe de Estado. Em consequéncia dessa caricatura,
a policia saiu as ruas para apreender 0s jornais. Entretanto os jornaleiros se
negaram a entregar os exemplares e foram espancados. A populagdo, em
resposta, jogou rolhas na rua com o intuito de derrubar a cavalaria policial.
(MIGUEZ, 2003: 50).

O Pasquim, durante os anos 70, foi um importante contestador da
ditadura militar no Brasil existente nesse periodo, em que a partir do humor e
suas variadas formas, criticava as situagdes vigentes no Brasil.

Nas democracias modernas, a for¢ca destruidora das representacdes
humoristicas nédo se atualiza, o contrapoder do riso convive com o0 poder do
Estado, pois podem até ter determinada utilidade.

Os caminhos para o processo de impeachment do presidente Fernando
Collor foram tracados também no campo do humor. A charge publicada no
jornal O Globo em 1992 de Chico Caruso, caricaturava o entdo presidente
olhando para si e percebendo listras que metamorfoseavam seu terno em um
uniforme de presidiario. A charge descrita ndo contribuiu para a destruicdo de
Collor, mas traduziu a indignacao da sociedade e a busca por mudancas frente
aos marcantes tracos de corrupgdo, que em conjunto com outros tantos fatores

desencadearam no impeachment do entéo presidente. (LOPES, 2008).

Contudo, € necesséario salientar a ambiguidade do humor, uma vez que
acabamos de fazer uma arriscada, mas ndo menos importante, relagéo entre o

humor e a politica de Ranciere (1996). No humor, ha uma dupla natureza, ele



tanto pode revelar a agressao a instituicbes vigentes, quanto os aspectos
encobertos por discursos oficiais, mas também pode confirmar, transmitir ou

instaurar preconceitos, atuando como forma de dominacao (BRAIT, 1996).

2.1.1. Biopoder e a midia

Com o rapido desenvolvimento dos meios de comunicagdo, a
caracteristica da sociedade disciplinar apontada por Foucault (2005), na qual a
constante vigilancia a partir do modelo de prisdo panopticon se estendeu para
todas as relacfes sociais, em que todos estdo sob os olhos de poucos, a
vigilancia passa a atuar como um meio de exercicio de poder nas sociedades

modernas.

Em “A midia e a modernidade, uma teoria social da midia”, Thompson
(1998) afirma que o poder corresponde a capacidade de empregar 0S recursos
disponiveis para alcancar seus objetivos e, portanto, maior poder tera aquele

gue mais recursos acumular.

Thompson (1998) faz uma distingdo entre quatro tipos de poderes. S&o
eles: econdmico, politico, coercitivo e simbodlico. O poder econdmico
corresponde a producdo dos meios de subsisténcia através da extracado de
matéria prima e sua transformacdo em produtos que serdo trocados e em

recursos financeiros que serdo acumulados.

O poder politico diz respeito a regulamentacéo e coordenacéo dentro de
um territério a partir da autoridade. A terceira forma de poder caracteriza-se
pelo poder coercitivo, este implica o uso da for¢a para conquistar o inimigo, ele
se atualiza na presenca das for¢cas militares, sejam elas internas ou externas. E
por ultimo, Thompson (1998), assinala o poder simbdlico que obedece a
producao, transmissao e recepcao das formas simbdlicas, através de recursos
como os meios de informacéo e comunicacdo. Nas palavras do autor, o termo
poder simbolico refere-se a “capacidade de intervir no curso dos

acontecimentos, de influenciar as a¢g6es dos outros” (THOMPSON, 1998:24).

As formas de poder coercitivas e simbdlicas apontadas por Thompson

sdo anteriormente assinaladas por Max Weber (2004), este, por sua vez,



considera o poder, a probabilidade de impor a vontade, que € exercida pela
dominacéo, isto é, o encontro da obediéncia em uma ordem. O uso do poder
coercitivo é a condi¢cdo necessaria para a definicdo do poder politico, todavia
Weber (2004) afirma que ela é necessaria, mas ndo suficiente, uma vez que
ela é legitima, pois, caso as outras falhem, o Estado possui 0 monopélio do uso

da forga.

E o poder simbodlico que chama a atengdo de Thompson (1998) e é
nesse sentido que ele ira dialogar com Foucault (2005), uma vez que a
discussdo de Michael Foucault (2005) €, aos olhos de Thompson (1998)
importante ao analisar as prisdes e os métodos de disciplina e controle que se
diferenciam das formas tradicionais de castigo. Entretanto, observa o
Thompson (1998), com relacdo a sociedade contemporanea, que €
substanciada pelos meios de comunicacéo, a relacdo que se estabelece entre

poder e visibilidade é diferente do modelo panopticon.

Enquanto o modelo panopticon torna muitas pessoas visiveis a poucos
e reforca o exercicio do poder sobre elas, submetendo-as a um estado de
permanente visibilidade, o desenvolvimento da comunicacdo mediada forneceu
0S meios pelos quais muitas pessoas podem reunir informacdes sobre poucos
e, a0 mesmo tempo, uns poucos podem aparecer mediante de muitos; gracas
a midia, aqueles que exercem o poder é que sdo submetidos agora a um certo
tipo de visibilidade, mais do que aqueles sob quem o poder é exercido.
(Thompson, 1998: 121)

O Estado compde a primeira grande representacdo de poder, mas nao é
anico e em um contexto de rapido desenvolvimento das tecnologias da
informacédo, quem ganha cada vez mais for¢a é o poder simbdlico. Os meios de
comunicacdo possuem importante dimenséo simbdlica, uma vez que sao eles
capazes de se relacionar com a produgéo, o armazenamento e a circulacdo de
materiais Uteis para quem produz e recebe determinada informacédo. Séo eles
capazes de fazer com que diferentes individuos interajam entre si em

diferentes espacos e recebam o mesmo contetdo simbalico.

Em diadlogo com Foucault (2000), podemos afirmar que a manifestacao
espetacular do poder, caracteristico das sociedades monarquicas (pao e circo)
deu lugar as novas formas de disciplina e controle que foram se infiltrando nas
diferentes esferas da sociedade. As instituicbes empregaram mecanismos sutis

de poder baseados no treinamento disciplinar, na observacdo e no registro.



Existe na sociedade contemporanea um novo mecanismo de poder, o poder do

olhar, esse novo mecanismo tem na visibilidade seu meio de controle.

Cabe aos politicos a partir do rapido desenvolvimento dos meios de
comunicacdo administrar sua visibilidade, e isso ira ocorrer também no campo

humoristico.

A democracia como sistema politico também aumenta a importancia da
administracao da visibilidade, a disputa pelos poderes passa pela escolha da
populacdo que tem acesso aos candidatos por meio da midia. E valido
ressaltar que a administracdo da visibilidade ndo esta restrita a campanha
eleitoral, ela faz parte da “arte de governar” e devera ser administrada também

no campo do humor.

2.1.2. A sociedade do espetaculo e o humor

Em uma sociedade em que a crescente proliferacdo e influéncia das
variadas midias tendem ao espetacular, estabeleceremos o que se entende por
sociedade do espetaculo, para entdo analisarmos como 0 espetaculo aparece
ou ndo no ambito das parddias animadas e como o riso, que atravessa todos
0s segmentos da sociedade contemporanea “da publicidade a medicina, da
politica-espetaculo as grandes emissbes de variedades, dos boletins
meteoroldgicos a imprensa cotidiana” (MINOIS, 2003:593), apropriam-se das
Novas Tecnologias da Informacao no contexto do processo politico de 2006.

Guy Debord (1997), considerado por muitos intelectuais como o
inaugurador da discussdo sobre o tema que se faz presente na
contemporaneidade, uma vez que ela € marcada pela crescente e significativa
presenca da midia no ambito social, cultural e politico.

Em A sociedade do espetaculo, Debord (1997), introduz a discussao
sobre o espetaculo, que se atualiza e ganha novos rumos de discussdo no
desenvolvimento e no contexto das Novas Tecnologias da Informacéo. Para o
autor, sociedade e espetaculo se interpdem e esbo¢cam os caminhos para um
possivel conceito de espetaculo a partir de dois importantes elementos. Sao
eles: economia e representacao.

Atrelado a uma visdo economicista da histéria, Guy Debord (1997),

analisa a sociedade capitalista a partir da discussdo sobre a sociedade do



espetaculo. Entende espetaculo enquanto principal producdo da sociedade
atual na qual a economia se desenvolve por si mesma.

O espetaculo, quando pensado sobre a o6tica dos fatores econdmicos,
corresponde para 0 autor como resultado do sistema capitalista e ao mesmo
tempo como relacdo que atualiza o proprio sistema.

No contexto da sociedade capitalista, sociedade e espetaculo se
fundem, isto é, o espetaculo compde a sociedade e a contém. Nas palavras do
autor: “Como parte da sociedade ele é expressamente 0 setor que concentra
todo o olhar e toda consciéncia. Pelo fato desse setor estar separado, ele é o
lugar do olhar iludido e da falsa consciéncia” (DEBORD, 1997: 14).

Para o autor, o espetaculo pode aparecer de diversas formas e nelas,
enquanto relacéo social entre pessoas, ird expressar uma situacdo na qual a
“mercadoria ocupou totalmente a vida social’. (DEBORD, 1997:30).

Pensar o espetaculo a partir da economia e da representacdo nao
corresponde dizer que um elemento nega ou se distancia da explicacdo do
outro. As caracteristicas econémicas da sociedade capitalista fazem surgir a
distincdo entre o real e a representacdo do mesmo, e € essa separacao que
corresponde a sociedade do espetaculo. De acordo com Debord (1997), “a
realidade vivida € materialmente invadida pela contemplacédo do espetaculo e
retoma em si a ordem espetacular a qual adere de forma positiva“ (DEBORD,
1997:15).

Ocorre a alienacdo da sociedade, fundada nas relagbes sociais
substantivadas pela imagem, “tudo o que era vivido diretamente tornou-se uma
representacédo”. (DEBORD, 1997: 32)

Hoje, vivemos em uma época de importantes transformacdes sociais,
culturais e politicas, em que as vertiginosas aceleracdes das mudancas
politicas, sociais e culturais exprimem as relacdes de poder da sociedade
contemporanea, substrato do desenvolvimento tecnolégico e de comunicacgao.
As constantes mutacdes que ocorreram nos processos de sociabilidade entre
os homens refletem a influéncia das Novas Tecnologias da Informacéo
enquanto reestruturacao das relacdes de poder.

A comercializagdo da midia faz com que ela ndo atue como propulsora
de uma discussao critica a respeito da sociedade, como um forum de debate

racional, ela se transforma em um comércio de consumo.



As Novas Tecnologias da Informacéo edificam a concepcéo da realidade
politica e social, na medida em que € a midia quem seleciona as informacdes,
que vao fazer parte do conjunto de significagBes, os cddigos historicamente

produzidos e as representacdes incorporadas pelos individuos.

Aprender, compreender e pensar sobre a realidade na qual estamos
inseridos pode seguir duas vias, até intersectantes. A primeira corresponde a
vivéncia de diferentes situacfes e experiéncias. J4 a segunda, refere-se ao
conhecimento dos fatos por intermédio de interlocutores que selecionam dados
e informam os individuos. Existem determinadas esferas da sociedade nas
quais as realizacbes dos eventos estdo distantes do cotidiano da maioria dos
cidaddos e por isso ndo é possivel presenciar o debate de ideias, os conflitos
de opinides e a realizacédo de projetos sobre essas esferas.

O conhecimento sobre a realidade ocorre a partir dos meios de
comunicacdo que vao estabelecer a intermediacdo entre emissor e receptor da
mensagem. A percepcdo, por parte dos cidaddos sobre os conhecimentos,
advém dos meios de comunicacdo de massa. A politica apresenta-se de
acordo com as representacdes produzidas pela midia. Com a comercializacéo
da midia, ela torna-se uma politica do espetaculo, em que se administra a
massa despolitizada e a exclui do processo de decisdo, ocorre 0 uso das
técnicas da midia para legitimar praticas politicas.

Roger-Gérard Schwartzemberg (1978) inspira-se em Debord e amplia a
discusséo a respeito do espetaculo, uma vez que considera que este nao se
limita a sociedade e suas relagbes. O espetaculo a transcende e se faz
presente na instituicdo do poder. O que passa a ocorrer € a producédo de
espetaculos pelo proprio aparelho do Estado. Nesse sentido, o Brasil, a partir
de 1989, periodo correspondente a consolidagdo da redemocratizacao vai ter
nas campanhas eleitorais expostas pelos meios de comunicagdo o principal

espetaculo da politica.

Albino Rubim (2000), ao tentar compreender como espetaculo, poder
politico e politica se relacionam no contexto atual de uma sociedade
estruturada pelas Novas Tecnologias da Informacédo, aponta a importancia e
relevancia das reflexdes de Debord (1967) e Schwartzemberg (1978), mas

considera insuficiente limitar-se a elas, uma vez que, critico a Debord, o



espetaculo ndo deve ser reduzido a um determinismo econdémico, pois quando
ISso ocorre, ele aprisiona o capital e nega a possibilidade de contradi¢cdes
presentes no processo de producdo ou de realizacdo do espetaculo nas zonas
fronteiricas do sistema capitalista, impossibilitando um caréater libertador do
mesmo. Do ponto de vista do real e da representacdo, Debord (1967), segundo
Rubim (2000), da uma valorizag&o positiva ao real, devido a sua relacao direta
com o vivido e uma valorizagdo negativa ao espetaculo devido a sua relagédo

indireta com o vivido.

As limitacGes da analise de Debord (1967), de acordo com Rubim (2000)

correspondem a:

(1) pensar a representacdo como se ela nao fosse uma parte indissociavel e
construtora da realidade; (2) conceber representacdo como um estatuto inferior
ao restante do real (...); (3) supor a possibilidade de um acesso ao real sem o
recurso obrigatdrio e mediacdes. (Rubim, 2000:3)

Essas limitacbes ndo diminuem o grau de importancia do autor. A
questdo de Debord (1967) corresponde a cisdo entre representacdo e
realidade que vai resultar na presenca de um espetaculo autbnomo, dotado

da realidade real, em que o espetaculo apresenta-se como finalidade.

Com relacdo a Schwartzemberg (1978) que considera o espetaculo
politico como produto da midia e concebe politica como afastada da
encenacgdo, Rubim (2000) afirma que politica, espetadculo e comunicacdo séo
relacbes anteriores ao surgimento da midia. Sao relacbes anteriores ao
surgimento da politica na Grécia antiga. O que ocorre € a alteracdo da posicao
do espeticulo, antes como afirmacdo do poder, hoje como poténcia que
sensibiliza, constréi e legitima a politica.

O recurso a emocgdo, a sensibilidade, a encenacéo, aos ritos e rituais,
aos sentimentos, aos formatos sociais, aos espetaculos. Em suma, a tudo
aquilo que, em conjunto com o debate e a argumentacéo racional, conformam
a politica. Por conseguinte, eles ndo podem ser considerados como atributos
advindos tdo somente da contemporanea espetacularizacéo da politica (Rubim,
2000: 5).

Albino Rubim (2000), afirma que o espetaculo ndo € intrinseco a
sociedade contemporanea, sua realizacdo nao resulta da visibilidade na midia,

mas se atualiza a partir da “intervencdo dos atores politicos e midiaticos, dos



campos de forca, das conjunturas e das surpresas do espetaculo e da
sociedade”. (RUBIM, 2000: 07)

A politica é composta por autores, praticas e instituicbes que vao em
conjunto representa-la e torna-la visivel na sociedade, isso faz com que a
politica necessite de uma dimensdo estética que em um contexto de rapido
desenvolvimento dos meios de comunicacdo tem seu ambiente ampliado. O
espetaculo é inerente a politica e ao humor, o que ocorre nesse contexto € um
excesso de espetacularizagcdo que ira desqualificar as praticas e discussdes

politicas.

2.2.Humor

O poder ndo tem humor, sendo nao seria poder.
(Maurice Lever, apud MINOIS, 2003: 594)

Propulsores de diversas indagacdoes nas diferentes areas do
conhecimento (Historia, Filosofia, Psicologia, Ciéncias Sociais e outras), 0 riso
e 0 humor, pensados sempre atrelados um ao outro, foram ao longo da histoéria
da humanidade associados as liberdades mitologicas, as repressdes religiosas,
ao renascimento e suas questdes e utilizados como arma politica de acusacgao
ou apoio ao poder vigente. (MINOIS, 2003). Enquanto o poder ndo tem humor,
o humor, pelo contrario, tem poder e pode ser utilizado como um importante
instrumento na luta contra o poder.

E possivel que as contradicbes e contrastes da sociedade vigente
sejam apropriadas pelos humoristas que a partir de suas representacdes
interfiram nas acbes politicas em questdo e fazem quebrar os codigos na
criacao de diversos em uma sociedade na qual predomina a racionalidade e a
tudo faz conter e fixar.

No tempo, contra o tempo e em um tempo por vir, 0 humor seleciona
parte de uma situacao e a faz retornar a percepcao da sociedade, isto €, cria o
novo a partir de situagdes ja conhecidas e ainda pode aparecer como um
perturbador da tranquilidade de situagdes vindouras.

O humor pode atuar como expansao em diferentes configuracoes e de

diferentes modos, ao atravessar os fluxos da vida. Social e cultural, o humor



inserido em sociedades, historias politicas e culturais vai inventar espacos, seja
no epicentro, seja nas bordas da sociedade que o compde para representar e
talvez transvalorar as verdades vigentes, fazendo emergir o Riso. “Rimos de
uma figura excéntrica, do inesperado, de imitacbes de figuras conhecidas, de
criticas aos conhecimentos do momento” (CASTRO, 2005: 21)

Préprio ao homem e a sociedade que o contém, o riso sofre e implica
mutacdes de acordo com épocas, praticas, atitudes e alvos, 0 que para uns em
determinados contextos e em determinados paises pode ser risivel, para
outros, pode ser aspero ou ofensivo. De acordo com Driessen (2000), “O
humor quase sempre reflete as percepcdes culturais mais profundas e nos
oferece um instrumento poderoso para a compreensao dos modos de pensar e
sentir moldados pela cultura” (DRIESSEN, 2000:251).

Elias Thomé Saliba (2002) afirma que o humorista sabe que a vida é um
fluxo continuo e todas as formas de Idgicas sdo tentativas inuteis de contencao
desse fluxo. O humorista ira revelar a partir da apreenséo de todos os lados de
uma mesma realidade que as logicas sdo mascaras que nao se sustentam.

A partir de elementos ja conhecidos, 0 humor movimenta-se em um novo
impensado, retoma a uma determinada situacdo, conduta ou pessoa publica e
produz uma imagem outra no pensamento.

Novas questbes podem ser apresentadas a partir de encontros
inesperados entre diferentes, heterogéneos que se cruzam e entre eles o
humor atravessa. Ele ndo esta intrinseco a nenhuma situagdo, mas ao mesmo
tempo ocorre nelas, se passa no meio de situagdes e, ao passar, muda e cria
um novo. O movimento do humor desdobra-se em intensidades, mas a um so
tempo. Cria novos caminhos, atravessa fronteiras, subverte limites e o préprio
tempo e ainda pode atingir o intratavel, fazendo emergir o riso como uma
multiplicidade que se espalha em diversos sentidos e acelera a intensidade do
movimento do humor.

Sempre presente, no tempo de agora ou em passados longinquos, no
desdobrar do pensamento e da vida, imperceptivel ou barulhento, o riso e 0
fazer rir, expresso através da escrita, da fala, da encenacao, de tracos, caretas
ou desenhos, atravessa a histéria da humanidade e deixa suas

experimentacoes.



O desenho e o humor foram apropriados pela midia como uma
estratégia utilizada para conseguir mais leitores. A utilizagdo da linguagem
figurativa poderia ser mais simples e a camada menos instruida da sociedade
teria acesso a informacéo. A linguagem popular ajuda a traduzir os eventos, 0s
conflitos e os personagens politicos, tornando 0s assuntos politicos menos
misteriosos e mais proximos do universo de compreensdo da populagéo.
Dentre as diferentes formas desse tipo de estratégia e de linguagens, temos as
histérias em quadrinhos, a tirinha, a caricatura, a charge, a pardédia e outros.
Sao formas de linguagem capazes de fazer emergir a comicidade e o humor,
devido a aproximacao do discurso e da brincadeira com o real.

Os desenhos se tornaram relevantes devido ao discurso politico que
apresentam e aos argumentos ou ideias que carregam podendo atuar como
pecas de intervencéo no debate publico.

Existe uma répida capacidade de disseminacdo da linguagem
humoristica e um importante potencial destrutivo de seu estilo zombeteiro.
Além disso, o recurso visual impulsiona ao lado da linguagem uma capacidade
de disseminacao superior ao recurso da escrita. De acordo com Motta (2006),
“as imagens podem transmitir mensagens com concisao e clareza inigualaveis,
gerando uma impressdo marcante e imediata” (MOTTA, 2006:18).

O humor dentro do jornalismo seria como um impulsor capaz de realizar
um esfor¢co da imaginacao na tentativa de descobrir o que esta certo através de
algo que parece errado e como esta coisa deveria ser, ou também, perceber o
erro no aparentemente certo e procurar as razées desse erro.

E a partir do desenho humoristico que se podem utilizar recursos para
além dos discursos politicos convencionais, criticar e fazer rir de maneira Unica,
desconcertante e sutil sem que a agresséo pareca intoleravel.

Desenhos de humor incomodam quando carregam um conteudo critico
em seus discursos, constituem de atagues zombeteiros em representacoes
grosseiras e comicas de personagens conhecidos do publico. Os artistas, a
partir do exagero nos tracos, vao apontar defeitos, mas acdes ou realcar
qualidades negativas das figuras retratadas e mostrar os lideres politicos como
seres ridiculos e derrisérios, ou seja, como pessoas de quem se deve rir. Essa
atitude de tornar um personagem publico objeto de riso ndo é, segundo Motta

(2006) ato fortuito, mas sim uma acao carregada de implicacdes politicas.



“Apresentar um lider em tracos ridiculos € uma forma de desacredita-lo,
desmoraliza-lo, e consequentemente esvaziar propostas” (MOTTA, 2006: 20).

O humor expressado pelos desenhos é levado a sério pelos detentores
de poder que, muitas vezes proibem e reprimem essa arte, pois alguns
desenhos de humor podem atuar como representacdes asperas e constituir
efeitos de ataques poderosos e dificeis de neutralizar, o lider politico
representado a partir de expressdes zombeteiras pode ter sua imagem
eternamente associada a esta representacgao.

Alguns estudiosos (Eco, 1985; Caserta, 1983; Attardo,1994) consideram
o humor como algo que ndo compde definicdo, pois ele muda conforme o
tempo e a cultura na qual esta inserido, o que faz com que seu conceito seja
ambivalente. Levando em consideracdo essa afirmacao, pretendo expor uma
sintese a respeito das principais ideias sobre o tema presentes na sociedade
contemporanea.

Saliba (2002), ao estudar o humor e o riso na Bella Epoque, o faz a partir
das reflexdes de trés importantes autores que escreveram sobre a natureza do
humor. Séo eles: Pirandello (1908), Bérgson (1899) e Freud (1905), e afirma
gue eles compreendem o riso como algo que ndo possui esséncia e sim

histéria. Dessa forma todas as tentativas de defini-los séo insuficientes.

Ao contrario das concepcbes “classicas” e de todos os inUmeros
filosofos que se dedicaram a explicar a “esséncia’ do riso ou o ‘enigma” do
risivel, as trés reflexdes aqui representadas buscaram, cada uma a sua
maneira, relativizar e historicizar as formas de representacdo humoristica. Elas
mostraram que toda producao humoristica, assim como as atitudes em relagéo
ao cdmico, a maneira como € praticado, seus alvos e suas formas ndo sao
constantes, mas mutaveis, historicamente ndmades e culturalmente
inventadas. (SALIBA, 2002: 28).

Bérgson (2001) vai pensar sobre o riso em seu meio natural, na
sociedade. Social e cultural, o humor, para se efetuar, precisa ressoar em
grupo, precisa ser visto em sociedade. Nas palavras de Aristételes “nenhum
animal ri, exceto o homem”, e “Nao ha comicidade fora daquilo que nao é
propriamente humano. (...) Se algum outro animal ou objeto inanimado
consegue fazer rir € devido a uma semelhanga com o0 homem, a marca que o
homem Ihe imprimi ou ao uso que o homem |lhe da.” (BERGSON, 2001: 3).

O riso, segundo Beérgson (2001), possui uma funcdo social que
corresponde ao restabelecimento dos elementos vivos que compdem a propria

sociedade.



Inseridos em uma sociedade de controle (Deleuze, 1992), na qual ocorre
uma disciplinarizacdo dos corpos e a vigilancia sobre o tempo, espaco e
movimento, € um investimento no sentido de frear ou de organizar o que é
aleatério nas coletividades, o riso, de acordo com Bérgson, “pelo medo que
inspira reprime as excentricidades, mantém constantemente vigilantes e em
contato reciproco certas atividades de ordem acessoéria que correriam 0O risco
de isolar-se e adormecer.” (BERGSON, 2001: 13)

Freud (1905), na leitura de Saliba (2002), compreende o humor como
um ato de regressao, uma ruptura de determinismos acompanhada de uma
ruptura de previsao e o riso como um libertador das emocgodes reprimidas, assim

como o sonho.

O riso provém de imediata compreensao da ruptura e de seu sentido.
Esta ruptura pode constituir-se num acontecimento, numa acdo real ou num
simples trocadilho, numa alusdo involuntaria, enfim, naquela ambiglidade
irresoltvel que, como afirmava Freud, estaria no &mago daquilo que ele mesmo

chamou de piadas sérias. (SALIBA, 2002: 24)

Pirandello (1908) diferencia o comico do humoristico, e entende cémico
COmo 0 riso que ird nascer do sentimento de superioridade daquele que ri com
relacdo ao que se ri e humor como a reflexdo que ira aparecer antes ou depois
do ato comico isenta da nocao de superioridade.

Para Pirandello, nas palavras de Saliba (2002), “0 humorismo consistiria
no sentimento de contrario, provocado pela reflexdo, que nédo se oculta nem se
converte em forma de sentimento, mas em seu contrario, em sua negacao,
acompanhando o sentimento como uma sombra.” (SALIBA, 2002: 25).

Fazer humor nesse sentido seria colocar tudo o que esta posto, tudo o
gue se conhece no caos e esperar pelo inesperado, o distanciamento seria a
base da definicdo de Pirandello.

O humorista permanece no instante, para desempenhar alguma coisa
que nao para de se adiantar, ele, diferente do ator ndo cria um personagem, o
humorista desempenha um tema carregado de singularidades selecionadas e
liberadas dos limites dos individuos para dizer o indizivel ou até o impensado.
“O humor é inseparavel de uma forga seletiva: no que acontece (acidente) ele
seleciona o acontecimento puro. No comer ele seleciona o falar” (Deleuze,
2003: 153).



A partir dessas consideracdes, podemos afirmar que Bérgson (2001)
compreende 0 riso como um corretivo social, em que ocorre a superioridade
daquele que ri com relacdo ao que se ri, 0 objeto do risivel passa a representar
um antimodelo. E Pirandello ira denominar essa relacdo de superioridade como
comicidade e ndo como humor. Freud, a partir da psicanalise, compreende o
humor como libertacdo, desobediéncia ou desrespeito as hormas impostas pela
sociedade. A linha de Saliba (2002) define a representacdo humoristica como a
percepcdo do sentimento de ruptura e contrariedade, e também, como uma
forma privilegiada de representar a histéria. Afirmamos que as representacoes
humoristicas da sociedade, da politica e dos costumes sdo importantes
elementos na constru¢éo do imaginario simbélico da populacdo e pode ser uma
atitude politica na medida em que critica, reafirma ou cria discursos e interfere

no campo da politica.

2.2.1.Tradicdo humoristica da imprensa: O Pasquim

A potencialidade humoristica a partir das idiossincrasias de uma
sociedade, sua politica e seus valores estiveram presentes e atravessaram a
histéria politica e cultural do Brasil desde o Império até os dias atuais.

O contexto politico e social do Brasil é e sempre foi atravessado por
contradicdes, contrastes e incoeréncias. Essas caracteristicas fazem emergir
um modo de olhar, analisar e criticar as relagdes sociais, bastante peculiares
ao Brasil. Trata-se da manifestagcdo humoristica na imprensa que caracteriza
um estilo critico — politico — social de percepcéo da realidade politica brasileira.

Os textos de cunho humoristico comecaram a circular a partir de 1821,
com o fim da censura, em que se iniciou a representacdo humoristica na
histéria da imprensa brasileira. Essa representacdo e linguagem foram
exploradas em diversos temas, mas foi nos assuntos politicos que eles se
sobressairam. E valido ressaltar, de acordo com Izabel Lustosa (2000), que 0s
jornais desse periodo nao surgiram com a intencédo de fazer humor, uma vez
qgue o artificio humoristico aparecia como simples resultado da polémica e da
auséncia de argumentos nas discussdes sobre a realidade social da época.

As caracteristicas sociais e politicas do Brasil pos-censura da imprensa

fizeram emergir diversos periodicos, cujos temas variavam entre politica,



saude, literatura, artes e humor. Com o avancgo das técnicas de impresséo e a
democratizagdo da imprensa aumentou o numero de exemplares distribuidos e
concomitantemente o nimero de leitores. Com isso fez-se necessaria a criagao
de uma linguagem que deveria condizer com a realidade dos leitores, pois 0s
periodicos iriam atingir um publico com menor grau de instrucao.

De acordo com Elias Thomé Saliba (2002), a tradicdo da representacao
humoristica no Brasil presente no jornalismo satirico da Regéncia e nos
folhetins comicos do Segundo Reinado, que atuavam sempre a margem dos
jornais, obras e producdo da escrita, se potencializaram e se aprofundaram no
momento de transicdo entre a Monarquia e a Republica devido aos constantes
conflitos e as lutas politicas. Esse periodo foi marcado por intensos contrastes,
ambiguidades e tensdes na medida em que 0S tempos se atravessavam.
Passado e futuro estavam sobrepostos e a representacdo do Brasil e da
sociedade brasileira ocorria a partir do ndo sentido ou da criagdo de um
sentido. A auséncia de sentido e a recriacdo do mesmo sdo caracteristicas
intrinsecas do fazer humor.

A critica, a partir de elementos humoristicos dos acontecimentos
politicos é mais visivel, se inserida em um contexto politico democrético que
em um regime autoritario, pois o primeiro supde a liberdade na arte de criar e
na disponibilidade de veiculacdo da producédo. Ja em um sistema de governo
autoritario, eles sdo obstaculizados e interditados, visto que esse tipo de
sistema ndo admite criticas.

A histéria do Brasil foi marcada por regimes autoritarios, o que significa
dizer que no periodo da ditadura foi praticamente impossivel a publicacéo
desse elemento jornalistico de carater opinativo e de critica politica nos meios
de comunicagdo convencionais ou, até mesmo, em fontes alternativas de
informac&o, salvo o periédico O Pasquim™. A partir dos anos 80 a publicacéo
das charges é viabilizada como critica politica da conjuntura nacional.

O periodo correspondente a Ditadura Militar no Brasil (1964 -1985) foi
marcado por um intenso processo de censura politica, autoritarismo e

repressdo, exercido em todos os ambitos da sociedade. Todavia, partes da

15 Em 1969, surgiu no Rio de Janeiro o jornal desm@m a ditadura militar “O Pasquim” que

enfrentou com o riso a repressao e a censura. d@maentario “O pasquim, a subversdo do humor” em
http://www.camara.gov.br/Internet/tvcamara/defasip?selecao=MAT &Materia=17536



imprensa, a pequena imprensa, com o0 objetivo de resistir ao arbitrio do
governo se rebelaram as imposi¢cdes de censura e tentavam dizer, sugerir e
insinuar a partir de figuras de linguagem, metaforas, elipses, eufemismos e
antiteses 0s acontecimentos, as incoeréncias e as contradicbes do regime
militar e as criticas ao mesmo.

Inseridos nesse contexto de contencdo de idéias e dificuldades de
expressado, o fazer rir a partir da utilizacdo do instrumento chargistico como
critica politica fez-se por meio do periédico O Pasquim (1969 — 1982). Uma vez
que 0s possiveis canais de expressao sofriam a interdicdo, ocorreu um
fortalecimento do humor politico, visto que, através de codigos, metéaforas e
linhas tortas as charges noticiavam e criticavam fatos que nao podiam se fazer
publicos.

O Pasquim, tinha como objetivo estabelecer a critica aos costumes e
fazer humor a partir e com as peculiaridades do bairro de Ipanema que tinha
em suas ruas e na vida cotidiana a presenca de artistas, musicos, atores,
desenhistas autores e escritores, e também, com 0s contrastes de uma classe
meédia atrasada.

A singularidade do Pasquim se apresenta ndo sO pelo contexto politico
no qual esteve inserido, caracterizado pela repressao a imprensa, mas também
devido as diferencas de sua composicdo. O Pasquim difere dos outros jornais
em guestdes como a auséncia de pautas, a descontinuidade de matérias, a
contribuicdo pessoal e independente, o ndo critério de diagramacdo, 0s
debates entre os autores que compdem o jornal sobre o mesmo tema e a
agregacdo a cada pagina de elementos visuais que vao aparecer no mesmo
grau de importancia dos textos, seja em quantidade, seja em qualidade de
veiculador de mensagens. As charges e o humor no Pasquim se apresentam
nao de maneira isolada e marginal, mas sim como elemento central do jornal
que tratavam sobre todos os assuntos com o determinante da atualidade.

Segundo José Luis Braga (1991), O Pasquim néo tinha a politica como
seu tema principal. Ele era atravessado por diversos assuntos, dentre eles:
futebol, cinema, masica, teatro, direito da mulher, psicanalise, drogas, cinema e
outros objetos da vida cotidiana. A politica esteve presente, mas o foco central
eram os temas dos costumes da sociedade carioca da época. E nesse ponto

gue o site Charges.com se aproxima ao Pasquim.



O Pasquim foi um jornal semanal atrelado a atualidade e caracterizado
por comentarios, analises e opinides a partir da releitura de grandes assuntos
dos jornais diarios. Os textos de cada autor possuiam caracteristicas diversas e
eram marcados pela pessoalidade dos jornalistas que o compunham, as
linguagens, a sonoridade proxima da oralidade, a criacdo de expressoes, a
individualidade e a subjetividade de cada autor produzia a irreveréncia e a
caracteristica humoristica do jornal.

Ele incomodava o regime militar, mas ndo era de forma explicita,
enquanto acusacdo. Eram pequenas e freqlientes provocacfes. Entretanto a
sutileza da critica ndo impediu a prisdo da equipe do Pasquim. O possivel
objetivo da prisdo era a extingdo do jornal, uma vez que 0s principais
colaboradores estavam presos, porém se este era o objetivo, ele ndo se
concretizou.

A utilizagdo do humor como arma de ataque politico € um fendmeno
antigo no Brasil e no mundo, mas de acordo com Minois (2003) o que ocorre a
partir do século XX é o uso do humor pela politica, podendo ser utilizado até

mesmo para atrair eleitores, o riso passa a ser um produto de consumo.

2.2.2.0 humor no cenério contemporaneo

A representacdo humoristica dentro de um contexto de rapido
aperfeicoamento dos meios de comunicacdo aparece enquanto pratica
aprisionada nos limites do nédo sério. Ele é utilizado, no contexto
contemporaneo, como receita eleitoral, argumento publicitario e garantia de
audiéncia para os meios de comunicacao (LIPOVETSKI, 1983).

Segundo Minois (2003), atualmente o humor nao tem efeitos esperados,
criticos, ele passa a ser tolerante enquadrado e até mesmo utilizado pelo
poder. O contrapoder do riso é aceito nas democracias modernas uma vez que

passou a ser util para sua manutencao.

“O caricaturista, o intelectual zombador, o comediante parodistico apenas
retomam o papel do bufdo do rei. Ora, o bobo do rei nunca pés em risco a
monarquia, ao contrario. O humorista politico contemporaneo também n&o
ameagca os politicos do momento, e estes evitam puni-lo.” (MINOIS, 2003:

597)



N&o existe mais uma oposicdo entre o campo da politica e sua inversao
satirizada. De acordo com o autor, o humor politico no contexto atual perdeu
sua funcéo subversiva, ndo atua mais como contrapoder. O que ocorre € uma
conservacdo do poder, seus mecanismos e saberes isentos de criticas
transgressoras, em que os valores, modelos e costumes levantados pelo viés
humoristico abandonam o debate de ideias.

Esse movimento desencadear4d em uma espécie de estandartizacdo do
humor submetido a producdo em série direcionado a homogenizacdo de um
publico, deixando entrever as suas potencialidades criticas, muitas vezes
realizam um humor de apaziguamento e conformacé&o politica.

Como resultado, ocorre a banalizacdo do humor. Este se torna um
produto, acompanhando a dindmica da espetacularizacdo da politica, como ja
abordada no primeiro capitulo desse trabalho. Ocorre a producéo e destruicéo

simultanea do humor.

2.2.3. As representacOes humoristicas na Imprensa

Muitas sdo as formas existentes de representacbes humoristicas. Sao
elas: histérias em quadrinhos, caricaturas, charges, cartoons e parédias. As
variadas formas de produzir humor fizeram e fazem parte da histéria politico —
social do Brasil. Durante o periodo de Ditadura Militar, o humor foi utilizado a
partir principalmente do peridédico O Pasquim. Esse periodico teve nas charges
e no humor o elemento central que, como arma de ataque e contestacao as
imposicdes de censura, demonstrava, a partir de figuras de linguagens, as
contradicdes do regime militar e as criticas ao mesmo.

As animacdes presentes no site Charges.com s&o definidas por
Mauricio Ricardo, autor das mesmas, como charges, mas, elas possuem
caracteristicas que transcendem o que se entende como charges e outras que
se diferem. Nesse sentido, explicitaremos as principais caracteristicas das
diferentes formas de representacdo humoristica, para entdo definirmos a qual
linguagem corresponde as animacdes visuais presentes no site, que séo objeto

de estudo dessa pesquisa.



a) Histérias em quadrinhos

As histérias em quadrinhos correspondem a narrativas sequenciais por
quadros, em ordem de tempo com personagens fixos, nas quais a situagao ira
se desenvolver através de legendas e baldes com textos pertinentes a cada
guadro. Diferente das charges que estdo intimamente ligadas aos
acontecimentos temporais e pereciveis, as historias em quadrinhos podem ou
nao ser temporais, politicas, sociais ou de humor com personagens e elencos
fixos. Podem se desenvolver em uma tira, uma pagina ou varias paginas. O
elemento basico das histérias em quadrinhos é um desenho simples encenado
em uma moldura quadrilatera que, apesar de isolada relaciona-se as
sequéncias.

As historias em quadrinhos ganharam forca enquanto debate politico no
periodo da Segunda Guerra Mundial, em que elas perdem o carater ingénuo e
aventureiro para se tornarem panfletarias e cheias de ideologia.

As tiras apresentam-se como um subtipo das historias em quadrinhos,
pois sdo mais curtas, podem satirizar temas como politica e economia, com a

também diferenca em relacdo as charges no que condiz a temporalidade.

Figura 01
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b) Caricatura
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A caricatura, outro importante elemento utilizado como representacao
humoristica é, de acordo com Herman Lima (1963) uma arte auténtica no que
diz respeito a analise de costumes politicos e sociais, como também na fixacao
de elementos subsidiarios da histéria e da sociedade.

Ela atua na caracterizacdo de um individuo ou de uma sociedade
fundamentada em um realismo para sublinhar algum gesto. Sua producao se
da tendo em vista o conhecimento prévio por parte do leitor do modelo original,
pessoa ou acontecimento caricaturado.

De acordo com Bérgson (2007), a arte do caricaturista corresponde ao
ato de captar as irregularidades e o desequilibrio dos tracos de determinada
figura humana. E captar esse movimento imperceptivel e amplia-lo para que
figue visivel a todos. Por outro lado, enfatiza o autor, ndo devemos definir
caricatura pela arte de exagerar, pois existem caricaturas muito proximas aos
retratos, nas quais o exagero é imperceptivel e existem ainda aquelas dotadas
de extremo exagero em que ndo se alcancam os efeitos das caricaturas.
Assim, 0 exagero ndo deve aparecer como objetivo e sim apenas como meio

capaz de fazer-nos ver os erros proprios da natureza.

O caricaturista que altera a dimensdo de um nariz, mas que respeita
seu formato, que o prolonga, por exemplo, no mesmo sentido em que ja o
prolongava a natureza, de fato estda fazendo esse nariz caretear; a partir de
entdo nos parecera que o original também quis prolongar-se e fazer a careta.
Nesse sentido, pode-se dizer que a prépria natureza tem muitas vezes o
sucesso de um caricaturista. (BERGSON, 2007: 20)

Herman Lima (1963) compartilha dessa mesma ideia e afirma que néo é

o caricaturista e sua obra que tornam e ridicularizam o outro, pois o0 outro € por



si sO ridiculo, e quando o é, ndo ha forca que o livre disso. A arte do
caricaturista esta na apreensdo do movimento imperceptivel em que se esboca
uma deformacéo e torna-o risivel a todos por aumenta-lo, e é esse ponto em
qgue se rompe o equilibrio de uma face ou de uma atitude. “O caricaturista
advinha, sob as harmonias superficiais da forma, as revoltas profundas da
matéria” (Lima, 1963: 16)

A caricatura se manifesta através das charges, do cartoon, da tira

cOmica, da historia em quadrinhos e da caricatura propriamente dita.

c) Charges
Figura 03
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Outra forma de manifestacdo do potencial humoristico com relacdo a
politica e aos costumes de determinada sociedade, é a charge. Ela
corresponde a prolongamentos das caricaturas, pois a caricatura ird centralizar
seus tracos e exageros nas caracteristicas de um individuo, mantendo as
peculiaridades de cada um para que haja uma rapida identificacdo com relacao
ao caricaturado. O foco da caricatura esta no individuo, mas ela pode também
referenciar determinada situacdo social, entretanto quando essa situacdo €&
expressa inteiramente em tracos, ela corresponde as charges. Charges e
caricaturas se diferenciam, pois as primeiras geralmente fazem um comentario

critico de fatos ou acontecimentos especificos a partir da arte dos tracos, ja a



caricatura tem como foco as figuras humanas conhecidas. E o retrato pessoal
com a exacerbagédo dos tragos.

As charges atuam como critica politico social na medida em que
transformam em tracos as idiossincrasias do cenario politico, isto é, exageram
as caracteristicas dos acontecimentos politicos, com a perspectiva de torna-los
burlescos. O impacto das charges é imediato, seja pela evidéncia, seja pelo
seu eventual carater humoristico.

As charges compdem um estilo de jornalismo de opinido, pois, de acordo
com Souza (1986), “expressam e transmitem idéias, sentimentos e informacgao
a respeito de si prépria, de seu tempo ou a respeito de outros lugares e outros
tempos”. (SOUZA, 1986:64).

E a representacdo do real através da critica do mesmo. Nesse sentido,
as intervencdes de carater humoristico permitem perceber e compreender
épocas, manifestacdes e tradicdes com a possibilidade de fazer rir.

As charges, quando estudadas sob a Otica da relacdo entre
comunicacdo e politica podem ser denominadas como instrumentos politicos
na medida em que sdo um meio de intervencdo do autor na arena publica e
uma expressao de suas idéias, que podem até ser partidarias. O que ocorre € 0
estabelecimento de uma outra forma de jornalismo, visto que elas transcendem
a funcdo de ressaltar as informacfes contidas em determinado editorial,
emitem opinides e podem atuar como afirmacfes das politicas vigentes ou
como propulsoras de discussbes e reflexdes a respeito de determinados
contextos.

As charges, ao lado dos artigos e editoriais, compdem o jornalismo de
carater opinativo, 0 que pressupde o envio de informacgfes vinculadas a
emissao de juizos de valor. As charges se constituiram na interpretacdo das
noticias incluidas na agenda da midia (WOLF,1994) agregadas de ironia e
critica, destacando qualquer excesso social e politico.

Elas correspondem a expressao artistica, vinculadas a critica social e
politica, a partir do registro dos fatos politicos de uma sociedade através do
humor, do excesso, do codigo visual associado ao verbal e as cores. Produzem
um universo caracteristico de apreensao e conversacao da e com a realidade a
partir de personagens publicos e atores politicos conhecidos, em que valores

sao atribuidos, acdes sdo discutidas e métodos séo criticados.



No jogo e no conflito politico, as charges interagem e participam do
espetaculo politico por meio do risivel, podendo aliviar o conjunto das
contradigbes inerentes a sociedade a partir do riso que fazem surgir. Mas
também podem impulsionar a conscientizacdo critica reflexiva do receptor
desse elemento politico que s&o as charges.

Ao interpretar a realidade na qual estdo inseridos, os humoristas utilizam
a figura de atores politicos e ndo as instituicbes que os sustentam, é
exatamente por este motivo que em regimes politicos autoritarios o ditador
exclui e reprimi a critica politica.

As charges deformam e formam o ator politico, ou seja, € através da
exacerbacgéo de tracos, da brincadeira com alguns elementos e da mistura de
questbes do ambito privado com questbes de carater publico, que elas
contribuem para a configuracdo dos atores politicos na medida em que eles
ganham legitimidade publica na esfera politica.

Por outro lado, como as charges centram suas criticas nas a¢des dos
individuos, elas expdem alguns aspectos da personalidade, objetivos e
informacgdes que a pessoa publica ndo gostaria de deixar transparecer. Nesse
sentido, cabe aos politicos administrar sua visibilidade e invisibilidade
(THOMPSON, 1998), também no campo de atuagéo das charges.

Vale ainda ressaltar que as charges nem sempre vao gerar o riso, uma
vez que seu objetivo é a critica.

No Brasil, diferente de outros paises, as charges possuem determinada
autonomia de producédo diante dos editoriais, elas podem ou n&o estar
vinculadas a reproducéo da opinido dos jornais. Atuam como expressao grafica
de noticias ou se afastam da opinido dominante, sobre determinado

acontecimento, veiculado pelas instituicoes.

d) Cartoons

Os cartoons correspondem a anedotas graficas caracterizadas pela
critica mordaz, em que, mesmo com narracdes substanciadas por fantasias,
podem vincular ou incorporar fatos e personagens reais.

Essa forma de representacdo humoristica utiliza elementos da historia

em quadrinhos — balGes de falas, subtitulos, onomatopeias, narrativas em



cenas sequenciais ou nao - entretanto, a diferenca se da, pois ndo existem
personagens fixos. Os temas dos cartoons séo universais, 0os mais explorados
sdo: amor; esporte; familia e guerras.

A singularidade do cartoon esta na universalidade e atemporalidade, o
que o torna ndo perecivel, qualquer leitor compreende, por exemplo, “0 amante

no armario” ou um “conflito entre um anjo do bem e um anjo do mal”.

e) Parodia

A parddia corresponde a recriagdo de um texto no qual se colocam
novos movimentos nas formas definidas. Ela ndo é a imitagdo de algo, uma vez
que ocorre uma repeticdo alargada de consciéncia critica, uma abordagem
criativa com intencionalidade.

De acordo com Hutcheon (1985), a parédia corresponde a um método
de inscrever a continuidade, permitindo a distancia critica, pode, com efeito,
funcionar como forca conservadora ao repetir e escarnecer, simultaneamente,
de outras formas estéticas. Mas também é dotada de poder transformador, ao
criar novas sinteses.

Ainda segundo a autora, a parédia ndo corresponde a relacdo entre
apenas dois textos, mas sim uma intencao de encontrar e interpretar o texto de
fundo.

Nesse sentido, considero a parddia repeticdo de um texto j& conhecido
com diferenga, no qual retira o centro do lugar, em que, ao sugerir uma
interpretacdo mecanica, € de acordo com Bérgson, capaz de fazer nascer o
cOmico, uma vez que o mesmo autor considera que o efeito da comicidade
advém de um processo psicolégico de inversdo e sobreposicéo, isto é, quando
continuamos pensando em referéncia de um tempo que ndo mais se atualiza.
“O cdmico s6 pode ser entendido gragas a semelhanca com outra, que s6 nos
faz rir por ter parentesco com uma terceira” (Bérgson, 2007:48)

De acordo com Saliba (2006), a pardédia se constituiu em um dos
géneros mais amplamente utilizados no patriménio cdmico do Brasil em que ela
vai além do seu sentido usual de “pratica textual de outra pratica textual”, para

uma representacao da propria realidade politica brasileira.



2.2.4. A representacdo humoristica em Charges.com

A partir dessas consideracdes sobre as diferentes formas de
manifestacdo humoristicas, devem-se pensar a quais tipos de manifestacdes
correspondem as animagfes presentes no site em estudo Charges.com. O
nome do site nos levaria a definir seu conteddo como charges, entretanto
essas animacdes apesar de terem como tematica em sua maioria a critica das
relacdes cotidianas, a forma como séo feitas e o hibridismo dos elementos que
podem levar a representacdo humoristica nos faz repensar na definicdo do
objeto de estudo.

As representacfes humoristicas presentes na Internet, em destaque no
site Charges.com, acompanham o movimento da Internet, uma vez que ela é a
fusdo de diferentes linguagens. Ela é capaz de aglutinar as diferentes midias
(radio, jornal e tv); se caracteriza por uma convergéncia de elementos, assim
como as animagOes presentes no site, ocorre um hibridismo entre charges,
parddia, histéria em quadrinhos, caricatura, cartoons e cinema. O autor constroi
uma cena.

Nesse sentido, o conceito de charge se faz insuficiente para
corresponder as animacgdes presentes no site em estudo. Pode-se alargar o
conceito de charge para ajusta-lo as necessidades do nosso século, uma arte
gue implica em um outro conceito, algo diferente, de apropriacéo visual, textual
e sonora.

Entretanto, o conceito basico de charge corresponde a representacao
das idiossincrasias de uma determinada sociedade a partir de uma linguagem
abstrata e da concisado de ideias em um ou dois quadros, a charge € estatica e
por isso seu impacto € maior. 1Isso ndo ocorre nas animagdes presentes no site,
elas podem acentuar em charges, podem usar caracteristicas abstratas, mas a
linguagem delas é figurativa.

Com relacdo ao grande numero de quadros presentes na animacao do
site Charges.com, poderiamos defini-los como histéria em quadrinhos, mas
essa definicdo ndo € suficiente, pois essa aproximagdo ocorre quando como
estratégia de andlise, a narrativa se expressa sem o movimento original. Mas
por outro lado, elementos da historia em quadrinhos se fazem presentes

qguando na animacao ocorre a participacdo de um personagem fixo, que se faz



presente e intervém no debate proposto pelo autor. Esse personagem se
chama Tobby e é um garoto jornalista que aparece nos variados temas
tratados pelo autor.

Na animacédo divulgada em 01/03/2006, Heloisa Helena ou Heloira
Helénica € entrevistada pelo garoto jornalista criado por Quirino e discute sobre
a questao do escandalo do “mensalao” que atravessou a gestédo Lula, o PT e o
processo eleitoral.

Figura 04 — Tobby entrevista — Heloira Helénica

HOJE A QUESTAO NAO E MAIS SE SABER
SE A CPI VAl ACABAR EM PIZZ

Fonte: http://charges.uol.com.br/2006/03/01/tobby-entrevista-heloira-helenica/ (Divulgada em 01/03/2006 )

Para melhor compreensdo do objeto de estudo, serd exposto como
exemplo a animacédo divulgada em 05/01/2006 cujo titulo € “José Serra que
jura que nédo é candidato, canta com eleitora: Atoladinha”. Como as animacodes
agui apresentadas agregam movimentos e sons em uma dinamica préxima ao
cinema, devido a necessidade de analise elas foram colocadas de maneira

estatica, com o corte dos quadros e a legenda correspondente.*®

16 As animacdes objeto de anélise sdo expostas emddVBnexo.



Figura 05 - “José Serra que jura que néo ¢ candidato, canta com eleitora: Atoladinha”



Fonte: http://charges.uol.com.br/2006/01/05/jose-ferra-e-eleitora-atoladinha/ (publicada em 05/01/2006)




O grande numero de quadros, 0 excesso das cores, som e movimento
fazem do universo da animag&o um hibridismo de categorias. O pensar sobre a
realidade ndo é captado em um rapido olhar como ocorre na charge impressa,
que, estatica, expressa sua intencionalidade em poucos tracos. Além da
sobreposicdo do texto sobre a imagem, caracteristica essa que nao
corresponde a charge impressa. Nesse desenho temos uma narrativa que se
desenvolve no decorrer dos quadros, ha uma cena, como um filme.

No didlogo entre os personagens, José Serra (prefeito de Sao Paulo em
2006 que deixa seu cargo para concorrer a eleicdo de governador do mesmo
Estado) e uma cidadd comum, Mauricio Ricardo chama a atencdo ao descaso
do prefeito com a cidade, uma vez que a eleitora esta vivendo um problema
cotidiano nas ruas de Sao Paulo, uma enchente, e acusa o prefeito de estar
preocupado apenas com a candidatura para governador e ndo com a cidade. O
didlogo entre candidato e eleitora se da a partir da parédia de uma mausica de
carater popular.

O texto parodiado é sempre outro discurso codificado que sera tratado
em termos de repeticdo com certo distanciamento critico.

Nesse mesmo desenho, temos a caricatura do entdo prefeito José Serra
com seus poucos cabelos e corpo corcunda.

A parodia € um elemento presente em 45 das 52 animacdes que fazem
parte do corpus de andlise. O recurso a parddia, bastante utilizado no site
Charges.com néo se limita a recriacdo de mausicas da cultura popular, ocorre
também a releitura de textos polémicos como a animacdo publicada em
15/08/2006 intitulada Plantdo do Charges.com (figura 06) que teve como
referéncia o tema da violéncia e seguranca que envolveu a cidade de Sé&o
Paulo. Nesse mesmo periodo devido aos ataques da faccdo denominada
Primeiro Comando da Capital (PCC) e ao sequestro do auxiliar técnico da
emissora de TV Globo que, quando libertado perto da emissora, tinha como
condicdo de sua liberdade a divulgacdo na integra das imagens contidas em
um video que estava com o0 sequestrado, e tinha como tema uma critica ao
sistema penitenciario. No terceiro capitulo, estabelecemos uma analise

pormenorizada da mesma.



Nela, ocorrem a parddia da situacédo e do texto, Primeiro Comando da
Capital é parodiado em Parlamentares Corruptos e Cafajestes, acusando as

praticas dos parlamentares.

Figura 06 — Plantdo do Charges.com

UM HABITO EXERCIDO POR

Fonte: http://charges.uol.com.br/2006/08/15/cotidiano-plantao-do-chargescom/ (Divulgado em 15/08/2006)

Nés, do PCC, Parlamentares Corruptos e Cafajestes, ndo estamos em
guerra contra a sociedade. Nossa luta € contra o ministério publico, a policia
federal e a minoria honesta no congresso que estd tentando nos impedir de
roubar, um habito exercido por deputados e senadores desde a fundacao do
parlamento brasileiro. Todos sabem que pela CLT é proibido retirar do
trabalhador um ganho financeiro ja incorporado ao salario.

Nossa categoria rouba a centenas de anos. E um direito adquirido. N6s
gastamos muito mais nas campanhas politicas do que ganhamos com os
salarios pagos pelo congresso.

Queremos continuar fazendo trafico de influéncia, receber recursos néao
contabilizados sem comissionarios pela venda de ambulancias e demais
produtos e servicos comprados com dinheiro puabico, mas que isso: queremos
nosso sigilo resguardado para que esses procedimentos ndo sejam do
conhecimento do eleitor comum que ndo é esclarecido o suficiente para
entender nossa atividade.

Grandes fortunas pessoais foram construidas no congresso com o
dinheiro publico. Nossa luta é para que essas regalias sejam estendidas a todo
o parlamento, ndo apenas a uma elite privilegiada.

A partir das definicbes expostas acima e do exemplo citado, pode-se
dizer que os desenhos presentes no site em estudo se acentuam em charges,
mas nado sao charges. Possuem caricaturas e caracteristicas da historia em
quadrinho, mas nédo se limitam a elas. O que ocorre € uma convergéncia entre
os variados elementos capazes de pensar sobre a realidade na qual estédo
inseridos e produzir um efeito cdmico. Sao eles: charges, parddias, histdria em
quadrinhos e caricaturas. Nesse sentido denominaremos os desenhos

analisados como parddias animadas.



2.2.5. Tipos de humor

O humor como apontado pode ter varias formas, estratégias e estilos.
Por ser historico e social ele ndo possui uma definicdo capaz de englobar todas
as suas singularidades. Ele é aqui compreendido como um elemento politico,
discussédo de um dano representado pela possibilidade de reflexdo a respeito
da sociedade e dos atores sociais que a compdem.

A partir da leitura de alguns estudos (PROPP,1992; ALBERT,2002)
escolhemos quatro caracteristicas do humor e separamos por categorias. (a)
humor politico; (b) humor satirico; (c) humor banalizador e (d) humor grotesco e

relacionamos cada um deles com as questdes politicas.

(a) Humor critico:

Sera compreendido como aquele que produz uma reflexdo e impulsiona
um questionamento ao tema abordado, investe sobre a opinido publica e
valores da sociedade que o compdem. No campo da politica, esse tipo de
humor impulsiona a percepcao de idéias que antes ndo eram vistas ou ouvidas,
Denuncia ou desqualifica determinadas atitudes e autores politicos, atuando
como arma de ataque e ndo de defesa com relacdo ao tema da politica e seus

candidatos.

(b) Humor satirico:

Subverte uma visdo dominante por meio da ironia. Ele faz a
representacdo de uma ideia, atitude ou opinido, para em seguida, desmonta-lo

pelo absurdo ou pelo ridiculo.

(c) Humor banalizador



Zomba de tudo, inclusive de si mesmo, visa o0 riso pelo riso. Nao se
pretende questionador apenas risivel; a narrativa construida esvazia-se em si
mesma, reforcando valores ou costumes impostos pela sociedade, isentos de
qguestionamentos. Esse tipo de humor ndo possibilita um novo formato de
debate politico, mas sim a reproducdo, no campo do humor, do mercado de
informagdes baseado no enaltecimento de questbes morais e preconceituosas
com relacdo a personalidade dos candidatos e ndo ao debate de idéias, em

que as praticas de uma sociedade que visa ao espetaculo se sustentam.

(d) Humor grotesco

Esse tipo de humor corresponde ao exagero extremo, no qual ocorre o
aumento do alvo relatado em uma propor¢cdo monstruosa. Explora construcdes
artificiais e fantasticas, ocultando o0s principios estruturais para produzir o
distanciamento da realidade imediata, com a proposta de engrandecimento dos
temas abordados. O humor grotesco atualiza a cultura politica do publico leitor
que vai buscar no humor apenas fontes de lazer e nao possibilidades
reflexivas.

Esse quatro tipos de humor serviram como guias para a leitura das
parddias animadas presentes na pagina da web Charges.com, que sédo objetos

de estudo dessa pesquisa.



3. CHARGES.COM

O terceiro e ultimo capitulo propde-se compreender a pagina da web
Charges.com e seu conteudo, representados nas parodias animadas, a partir
das reflexdes discutidas nos capitulos anteriores no campo do humor, da
politica e da midia, cujo objetivo corresponde a percepc¢ao de possibilidades ou
auséncias de releituras e resignificagées, na criacdo ou nao de espagos que
permitem a critica e protestos aos acontecimentos da realidade social da
sociedade, obedecendo ao recorte temporal das eleicbes presidenciais de
2006.

Para tanto, iremos expor em um primeiro momento a descricdo da
organizacdo e da estética do site, e depois partiremos para a analise do
conteado do mesmo, isto €, estudar de maneira pormenorizada as parodias
animadas.

O estudo do conteudo da pagina de humor na Internet ocorrera em trés
movimentos: (1) caracterizacdo dos recursos utilizados pelo autor da pagina da
web ao abordar os temas; (2) descricdo dos principais temas das animacdes
nos trés periodos analisados — definicdo de candidato, campanha eleitoral e
segundo turno; (3) leitura dos enquadramentos na apresentacdo dos
candidatos a presidéncia da republica e os temas explorados e (4) 0 processo
de disputa politico — eleitoral a partir das animacdes e sua aproximag¢ao com 0s
temas da grande midia, uma vez que as parddias animadas ndo pautam a

agenda da grande midia, mas sim sdo pautadas por ela.

3.1. O Charges.com

A Internet, como ja apontada no primeiro capitulo desse estudo, altera e
reestrutura as relacdes sociais e as relacdbes de poder da sociedade



contemporanea. Essa rede de computadores que estabelece conexdes entre si
e integra o mundo em redes globais, na esfera da politica, pode atuar como um
importante espaco de emergéncia de novos atores politicos a partir da
potencialidade da circulacéo de noticias e debates de ideias.

Nesse contexto, as manifestacbes humoristicas se fizeram presentes,
interferindo, influenciando e criticando a politica do Brasil, de diversas formas e
se apropriaram das Novas Tecnologias de Comunicagcdo e Informagédo -
NTCls.

Diferentes olhares, diferentes interpretacdes e diferentes formas de fazer
emergir o riso, podendo-se até ser publicada em tempo real, as representacdes
humoristicas, ao se utilizarem da Internet, possibilitam aos leitores a
automatica manifestacado da opinido com relacdo as mesmas. Pode-se afirmar
que o site Charge.com traz uma nova forma de jornalismo opinativo, uma vez
que é caracterizado pela agilidade, pessoalidade e interatividade. Cabe
ressaltar que as representagcées humoristicas, diferentes das publicadas em
jornais, quando postadas na Internet realizam a fusdo de diferentes linguagens,
agregam movimentos e sons, possuem um grande numero de quadros e uma
narrativa, e vao ser aqui definidas como parddias animadas.

Charges.com é um site criado por Mauricio Ricardo Quirino com o
objetivo de explicitar suas ideias a partir de animac¢des construidas com um
viés humoristico, de acordo com o autor da pagina da web. Ele ndo entrou na
Internet como um grande investimento, vislumbrando a possibilidade de lucro,
mas sim como uma realizagdo artistica, um hobby e ndo um trabalho.

Para a concretizacdo da pagina de humor na Internet, Mauricio Ricardo
somou a agilidade das charges impressas, recursos multimidia e a
interatividade da web, o que desencadeou em um resultado Unico na realizagcédo
dessa forma de humor na Internet no Brasil.

O site teve seu lancamento em fevereiro do ano 2000, e foi em junho do
ano seguinte que passou a ser um canal de humor hospedado no extinto portal
Zip.net. Em dezembro do mesmo ano passou a fazer parte do Globo.com,

nesse provedor, Charges.com liderou o ranking de sites de humor, do Brasil em



2002*", o que influenciou os grandes provedores da rede a convidar e fazer do
site um de seus produtos. No campo dos lucros provenientes da Internet, é a
partir de anuncios publicitarios que as paginas da web se mantém
economicamente, com elevado numero de acessos, premiacbes e
hospedagem em grandes portais da Internet, Charges.com passou a ter um
aumento significativo do numero de anuncios publicitarios e € através desses
banners que o site e Mauricio Ricardo se mantém economicamente. A
atualizacdo dos temas e das parddias animadas e a administracéo do site séo
hoje mais que um hobby, passaram a ser sua principal ocupacao e fonte de

renda.

Charges.com.br despertou a atencdo dos grandes portais por sua ousadia
descompromissada e criatividade, e a partir de Junho de 2000 tornou-se o site
de humor oficial do portal zip.net, e atualmente ® da globo.com. Suas charges
sdo exibidas em varias midias, como em programas televisivos, ao contrario
do que costuma ocorrer.( ANDRAUSS, 2003: 7)

A partir de setembro do ano de 2003 a pagina passou a ser hospedada
no provedor da Internet Universo On Line (UOL) que corresponde a um grande
portal da rede.

Segundo o préprio autor'®, o Charges.com se encontra entre os sites
com ampla quantidade de acesso, 0 que gera o interesse de grandes portais
como o UOL a remunera-lo e manté-lo como um de seus produtos. Em
conjunto com a parceria do UOL, o site recebe investimentos a partir da
exposicdo de banners publicitarios. Ao lado direito da tela hd um link
denominado shopping das charges.

Para a realizacdo das animacdes, Mauricio Ricardo utiliza de recursos
como software Flash e da Macromedia. A sonoridade é desenvolvida a partir de
software de audio, com mesa digitalizadora Wacon. A criagdo das animagdes
sdo todas realizadas pelo autor da pagina de humor na Internet, Mauricio
Ricardo, mas o site conta hoje com uma equipe de cartunistas, como Fernando
Duarte e Léo, responsaveis pelas se¢fes de cartdes animados — Chargescard
e Gifts de futebol. Em algumas parddias animadas pode ocorrer uma

" Ganhou o prémio Ibest 2006, na categoria entratamto. O Ibest é o maior prémio da Internet
brasileira onde anualmente ocorre uma votacdo @dfsomes sites do Brasil segundo as categorias
correspondentes.

18 A partir de 2003 o site passa a ser hospedaddadio U

19 Entrevista concedida ao estudo via skype em 25007/



intervencao artistica dos colaboradores. Quando isso ocorre, os homes dos
mesmos sdo expostos ao fim das parddias animadas, em letras menores,
abaixo da assinatura de Mauricio Ricardo.

Devido ao conjunto de relacdes propiciadas pela Internet, que se
realizam em redes globais, o0 site possui uma projecdo em ambito internacional,
e pode ter seu conteudo visto por todos os paises de lingua portuguesa.

O humor, de acordo com Propp (1992), vai ser compreendido por
pessoas de uma mesma cultura, que possuem um mesmo universo de
compreensao para, que ao articular com temas da realidade, possa ser
entendido e faca emergir o riso. Entretanto, o humor realizado na Internet é
ampliado para um ambito internacional, devido a propria caracteristica dos
novos meios de comunicacdo que no contexto da sociedade globalizada vai
expandir os canais de informacéo e abordar temas que fazem parte da agenda
da midia global e por isso podera ser compreendido por diferentes culturas.

O autor do site — Charges.com - Mauricio Ricardo Quirino® afirmou que
questdes de carater internacional como o atentado ao Word Trade Center (11
de setembro de 2001) e o caso Osama Bin Laden, quando evidenciados pelo
seu potencial humoristico, eram acessados e comentados por pessoas de
paises de lingua portuguesa. Isto €, o impacto de suas cria¢gbes, quando
divulgadas pela Internet, podem atingir o ambito internacional. Além disso, as
parédias animadas vao atingir outros veiculos de comunicagcdo, uma vez que
aparecem constantemente em jornais da televisdo e semanalmente ocorre a
divulgacdo de uma animag&o no programa de esportes da emissora de Globo
de televisdo: o Esporte Espetacular.

A pagina da web e as animacdes repercutem em ambito internacional,
mesmo assim, Mauricio Ricardo continua morando em Uberlandia, MG, regiéo
gue nao corresponde ao eixo Rio — Sao Paulo, cidades que caracterizam a
economia do pais. A escolha em continuar morando fora dos considerados
polos de producdo econdmica e cultura € permitida pela Internet e sédo
facilidades da mesma. A rede propicia a interligacdo do mundo em redes

globais sem a necessidade de deslocamentos territoriais.

20 Entrevista ao “Programa do J6 Soares”, no dia 25 de novembro de 2002



Quando a sociedade, a politica e os costumes sdo abordados pelo viés
do humor, o impacto de suas inten¢des é imediato, a visibilidade da pagina da
web transcende as fronteiras de uma regido e seus costumes, ao abordar

temas e questdes que podem estar inseridos na agenda global.

3.1.1. Estética do site.

A organizacao visual do site, no ano de 2006, é disposta sob um fundo azul
em que no topo da pagina existe uma barra de ferramentas do provedor que
hospeda a pagina de humor na Internet — Universo On-line, UOL, com namero
de telefone do provedor, e-mail e bate papo. Ainda no topo da péagina, esta a
identidade visual do site Charges.com com um banner publicitario, que se
movimenta e divulga até trés marcas diferentes, abaixo desse banner existe um

link para busca de documentos e contetdos do proprio site.

FIGURA 07: Home-page Charges.com
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Fonte: http//www.charges.uol.com.br (Visualizado em 23/07/06)

E valido ressaltar que a visualizacdo da péagina da web Charges.com
descrita, corresponde ao ano de andlise, pois devido a dindmica do espaco

Internet as alteragdes sao constantes.



Na parte central, € exposta a parédia animada do dia e abaixo dela

existe a opgédo de pontuar a animagao em graus de 1 a 5, indicar a mesma

para um outro leitor, e ainda visualizar charges relacionadas ao assunto do dia.

Existe também, um link no qual é possivel ver o ranking das charges a partir

das votacdes. A esquerda, sd0 expostos os menus e links fixos que estédo

dispostos da seguinte forma (na ordem em que aparecem):

a)

b)

f)

g)

h)

)

Pagina Principal: cuja funcéo € retornar a primeira pagina no decorrer da
navegacao pelo site.

Arquivos de Charges: é possivel acessar as parddias animadas
publicadas desde o ano de 2002. Existem periodos selecionados pelo
autor do site no qual o acesso ¢é livre e periodos, nos quais é necessario
ser cadastrado no site, efetuar o login e senha para acessar ao arquivo.
Bate Papo: chat vinculado ao UOL, no qual é possivel dialogar em
tempo real com diferentes usuarios e ainda existem secdes de
conversas nas quais Mauricio Ricardo esta presente.

Bobagens: imagens retiradas da propria Internet, definidas no site como
“infames” e postadas pelos usuarios da pagina da web.

Cartdes Virtuais: cartdes que agregam movimentos e sons; possuem 0s
mesmos tragos do desenho das animagdes e variam entre 0s seguintes
temas: Amizade, amor, aniversario, convites, datas comemorativas,
festas, incentivos, ocasides, pensamentos inuteis e signos. Todos com a
intencéo de fazer emergir o riso.

Charges-Oké: corresponde ao conjunto de animacgdes que utilizam a
parddia musical como instrumento para fazer emergir o riso.

Cine- charges: filmes apropriados pelo autor do site que utiliza
dublagens para fazer referencias a temas atuais.

Downloads: ferramenta que possibilita a copia de wallpapers (desenhos
com os personagens das parodias animadas) no computador para servir
como papel de parede ou plano de fundo.

E-mails comentados: sdo e-mails postados por diferentes usuarios,
sobre variados assuntos, fotos ou video que podem ser comentados por
outros USUarios.

Especial: selecdo de parddias animadas feita pelo autor do site a partir

da votacéo dos usuarios.



k) Games: jogos on-line com caricaturas de personagens publicos.

l) Gifts de Futebol: desenhos teméticos sobre o futebol e os variados
campeonatos que acontecem no Brasil.

m) Musicas: videos musicais divulgados pelo site de video Youtube podem
ser vistos nesse link.

n) Mini-sites: direciona para uma pagina com na qual existe um arquivo
com: os melhores momentos da copa de 2002 e do programa de
televisdo da emissora Globo, Big Brother Brasil edi¢ao 5.

0) Os Seminovos: refere-se a banda o autor do site e permite o download
completo do Cd.

p) Piada do Dia: sdo piadas postadas por usuarios do site.

q) Shopping de Charges: direciona a pagina da web para os produtos
vendidos pelo provedor UOL. Existe uma barra fixa denominada
shopping de charges ao lado direito o site.

r) Top Charges: é possivel visualizar as 20 parddias animadas mais
votadas entre todas as publicadas.

s) Top do més: é possivel visualizar as 10 parddias animadas mais votadas
dos ultimos 30 dias.

t) Promocéo Cultural: promocgbes variadas com premiacdes séo realizadas
pelo site e, nesse link, € possivel visualizar as regras de participacao.

u) Editorial: sdo expostos comentarios, justificativas e opinides do autor
com relagdo as animagfes polémicas e aos assuntos sobre os quais 0
autor pretende se manifestar por meio da escrita.

v) Aviso importante: refere-se a cuidados que o usuario deve ter com
relacdo a virus presentes na Internet.

w) Cadastre-se: formulario que depois de ser preenchido o usuario pode ter

acesso ao arquivo e as noticias atualizadas do site.

Abaixo dos links, ainda do lado esquerdo é publicada uma enquete por
dia, € possivel visualizar todas as enquetes divulgadas e o resultado da
votacdo. Nao existe no site a biografia ou o perfil de Mauricio Ricardo.

Como descrito, ao lado esquerdo, estdo os links fixos. No centro, a
parédia animada do dia e ao lado direito da pagina existem duas colunas em

que alguns links que sao fixos se repetem. Na primeira coluna, sdo expostas as



animacdes do dia. O arquivo com parddias animadas ja publicadas tem um
tema que se relaciona com a animacdao inédita. Abaixo da sesséo de arquivos é
possivel visualizar as animacdes que estdo entre as mais votadas a partir de
um link que expde em tamanho reduzido a lider do ranking. Na segunda coluna
do lado esquerdo, é exposto o shopping das charges com o anuncio de alguns
produtos eletrénicos.

No final da pagina, em letras menores, sdo expostos seis links que sao:
(A) perguntas frequentes (FAQ); (B) release; (C) editorial; (D) aviso importante;
(E) cadastre-se e (F) fale conosco. Abaixo desses links estdo os direitos

reservados a Mauricio Ricardo — “www.charges.com.br — 2001-2009 © Mauricio

Ricardo Quirino — Direitos Reservado”.
O tom néo sério do site se apresenta também nesses links, no item

perguntas frequentes as respostas possuem toques de ironia.

“Perguntas frequentes (FAQ)

1 - O que é o "Charges.com.br"?
Resposta: E um site que tem como proposta publicar um cartum animado inédito
por dia na Internet. Para tanto, 0 megaempresario e cartunista Mauricio Ricardo
Quirino cercou-se dos melhores profissionais de criacdo e animacao, recrutados
nos estudios Disney e Pixar. No quartel general do Charges, no Vale do Silicio,
350 pessoas trabalham arduamente para oferecer-lhe esta dose diaria de
abobrinha. Ao abrir seu capital na Bolsa de Nova York, o Charges levantou US$
28 milhdes, que estdo estrategicamente depositados nas Illhas Canarias. "Logo o
preco das acdes de empresas '.com' vai despencar e pelo menos eu ja garanti
meu pé de meia", explica Mauricio.

2 - Como o Charges é mantido?
Resposta: A nossa operacdo é milionaria e por enquanto o site é sustentado por
propagandas subliminares incluidas nos cartuns. Vocé nao enxerga, mas frames
piscam em alta velocidade dentro dos desenhos imprimindo no seu cérebro
mensagens como: "Windows é melhor que Mac"; "N&do vou mais beber agua, sé
Coca-Cola"; "Minha vida melhorou no governo Lula", entre outras... Brincadeira!
O Charges.com.br sobrevive gracas a parceria com o UOL e através da
veiculacdo de banners publicitarios, sim. Escreva para maiores detalhes.

3 - Posso colaborar com o Charges?
Resposta: Sim. Mande suas idéias de roteiros por e-mail e teremos o maior
prazer em avalid-las. E claro que vocé ndo ser4 remunerado por iSso, mas
daremos crédito a sua criacdo e vocé sera famoso por um dia. Agora, se vocé
guiser mesmo colaborar com o Charges, indique nossos cartuns para 0os amigos!

4 - Como as charges séo feitas?
Resposta: Elas utilizam a tecnologia do software Flash, da Macromedia. A
sonorizacdo é feita através de varios softwares de audio. Nos desenhos,
utilizamos uma mesa digitalizadora Wacom e tudo o que aprendemos no curso
de correspondéncia: "Como aprender a Desenhar, Ficar Milionario no Ramo das
Charges e Conquistar Belas Mulheres".

5 - Nao estou vendo ou ouvindo as charges. O que houve?
Resposta: Se vocé ndo esta vendo, o mais provavel é que ja tenha ido embora
do site antes de chegar até aqui. De qualquer forma, o mais provavel é que seu
computador ndo tenha o plug-in necessario para rodar as animag6es em Flash.
Confira na home page um link para instala-lo. Nao funcionou? Deve ser alguma



coisa nas configuracdes do seu micro e o melhor é pedir ajuda a um especialista.
6 - Nao vi graca nenhuma. Qual o problema?

Resposta: Bem, pode acontecer de sermos vitimas de uma ressaca,

indisposicéo fisica ou ma influéncia astrolégica, e simplesmente ndo termos uma

boa idéia. Mas considere a possibilidade de que vocé nédo entendeu a piada. Se

for o caso, escreva que a gente explica.” ( http://charges.uol.com.br/faq.php)

As perguntas séo respondidas, mas a elas sao acrescentadas, de maneira

explicita de inverdades com o objetivo apenas de tornar-se risivel.

Como ja apontado, um dos importantes diferenciais da Internet
corresponde a interatividade, ela se faz presente na pagina de web em estudo
a partir de enquetes, possibilidade de qualificar as animacgdes a partir de graus
de pontuacédo que vao de um a cinco. O download das animacdes e o reenvio
das mesmas sao ferramentas possiveis pelo site. Féruns entre leitores e com o
proprio autor das animacdes estdo presentes e sdo recursos utilizados por
ambos. Observamos a partir do link — e-mails comentados — durante o periodo
entre fevereiro e outubro de 2006 que as criticas, ideias e colabora¢cbes dos
leitores sdo respondidas e comentadas por Mauricio Ricardo. Nesse sentido,
podemos afirmar a presenca de um alto grau de interatividade entre autor e
leitores do site Charges.com.

3.2.Andlise das Charges

Iniciou-se o estudo das charges em um periodo anterior a estréia da
campanha eleitoral, uma vez que se considera necessario perceber os debates
travados para a construcdo da disputa eleitoral seis meses antes do inicio da
mesma. (LIMA, V.1996)

O site foi atravessado por diversos assuntos. Dentre eles podemos citar:
futebol, cinema, musica, televisdo e outros objetos da vida cotidiana. A politica
esteve presente, mas a tematica central ndo se limitava a ela. O site divulgou,
no decorrer do ano de 2006, um total de 357 parddias animadas, que
abordaram os seguintes temas:

a) Televisdo: As parddias animadas enquadradas nessa tematica eram

referentes a novela da emissora de TV - Globo — Belissima, que se



metamorfoseou em Bestissima; reality shows da mesma emissora como 0 Big
Brother, que passou a ser denominado Big Bundas e enfatizado pela
exacerbacdo dos corpos; séries como capitulos de JK e escandalos de
personalidades midiaticas foram abordados pela ética do autor do site.

b) Esportes: O futebol foi o esporte mais explorado nessa tematica,
principalmente durante o periodo de julho, més de Copa do Mundo. Ele se
expandiu para assuntos do campo politico, para as histérias de Espinha e
Fimose e também nas entrevistas de Tobby (personagens criados pelo autor
do site). O Grande Prémio de Formula 1 e seus pilotos foram alvos das
parddias animadas presentes na pagina de humor.

c) Politica: Entende-se pela tematica politica as anima¢des que faziam
referéncias ao Poder do Estado, aos membros da Camara e do Senado, a
campanha eleitoral, as reivindicacbes dos cidadaos, as relacdes politicas
internacionais e a escandalos politicos.

d) Espinha, Fimose e Tobby: Personagens criados pelo autor que
atravessam os variados assuntos e possuem historias proprias.

e) Outros: animacgdes com caracteristicas singulares.

f) Especial: correspondem as séries criadas pelo autor da pagina de
humor na Internet, Mauricio Ricardo, que abordam tematicas do cotidiano dos
cidadaos e se apresentam em média com oito capitulos.

Apos um detalhado levantamento junto ao site Charges.com, foram
tabuladas as seguintes informacdes, referentes aos temas gerais abordados
pela pagina da web durante o ano de 2006.

Tabela 01: Temas das animacdes de 2006

Espinha

e

Fimose/
Temas Televisdo | Esporte Politica | Tobby Outros | Especial | Freq
Meses 8 5 10 7 0 0 30
Janeiro 6 5 9 6 0 0 26
Fevereiro 7 4 12 7 0 0 30
Marcgo 2 5 10 9 2 0 28
Abril 2 5 10 9 2 0 28
Maio 2 7 11 6 3 0 29
Junho 1 14 7 7 1 0 30
Julho 4 7 7 6 0 7 30
Agosto 4 6 11 7 0 3 31




Setembro 9 6 10 6 0 0 31
Outubro 4 4 15 8 0 0 31
Novembro 6 5 10 8 1 0 30
Dezembro 6 4 8 8 0 3 30
Freg 59 72 120 85 7 13 357
% 16,52 20,16 33,61 23,8 1,9 3,64

Dentre as parédias animadas publicadas ao longo do ano, ocorreu o
predominio daquelas que abordaram questbes politicas, com um total de 120
animacdes. O uUnico més no qual o tema politica ndo foi predominante
correspondeu ao més de junho, devido a Copa do Mundo de 2006, cuja
tematica do futebol foi prioritaria € mesmo o0s assuntos politicos eram
abordados ligados ao contexto da Copa do Mundo.

Este estudo pretendeu analisar as parddias animadas veiculadas no site
Charges.com?!, de autoria de Mauricio Ricardo Quirino, publicadas no periodo
correspondente aos meses de janeiro a novembro de 2006, que possuiam
imagens ou referéncias aos principais candidatos a Presidéncia da Republica.
Sao eles: Luiz Inacio Lula da Silva do Partido dos Trabalhadores (PT), Geraldo
Alckmin do Partido da Social Democracia Brasileira (PSDB), Heloisa Helena do
Partido Socialismo com Liberdade (PSOL), e também foram selecionadas para
a andlise, aquelas que faziam aluséo a eleitores e personagens relacionados a
conjuntura politica vigente. Dentre as 120 animacdes que abordaram questdes
politicas, 54 apresentaram as caracteristicas mencionadas como objeto de
estudo.

As cinquenta e quatro parodias animadas foram divulgadas durante os
quatro periodos do processo eleitoral: (1) definicdo dos candidatos, (2) primeiro
turno, (3) segundo turno e (4) candidato eleito. A frequéncia com que

ocorreram é descrita na tabela abaixo.

Tabela 02: Periodo de divulgacdo das Parddias animadas.

Contexto Definicdo de Primeiro Turno Segundo Turno | Candidato Eleito
candidatos
Periodo Janeiro a julho Agosto a Outubro Novembro
Setembro
Freq 32 9 8 5

%1 Disponivel em: http/Avww.charges.uol.com.br




\ % \ 61,53 \ 17,3 | 15,3 | 9,6 \

Ao todo foram trinta e duas parodias animadas no periodo pré-
campanha eleitoral (janeiro a agosto de 2006), nove durante o Primeiro turno
(agosto e setembro de 2006), oito no periodo correspondente ao segundo turno
do pleito (outubro de 2006) e cinco divulgadas no més de novembro, periodo
em que a reeleicdo do Presidente Luiz Inacio Lula da Silva ja estava
concretizada. Pode-se perceber que o periodo referente a definicdo dos
candidatos possuiu um maior niumero de parddias animadas relacionadas ao
tema do processo politico. Isso ocorre, pois, além de corresponder a uma maior
extensdo temporal, foi marcado pelos desdobramentos dos escandalos
politicos, bastante tratado pela grande midia e consequentemente abordado

pelas parddias animadas. (LIMA, V. 2008)

3.2.1. Recursos

Mauricio Quirino é o autor responsavel pela estrutura e efeitos
radiofénico presentes nas animacdes. Elas sdo publicadas com caracteristicas
repetidas na apresentacdo dos personagens candidatos enquanto figuras
caricaturadas. Os mecanismos e as formas de apresentacdo, seja
transformando os politicos candidatos em cantores, seja apresentando-os em
situacdes cotidianas, sdo caracterizados por desenhos e estratégias de acgbes
gque se mantém. O desenhista opta por modelos.

As formas de apresentacdo das parodias animadas, criadas por Mauricio
Ricardo, que abordaram a tematica da politica variaram em quatro diferentes
recursos. Sao eles: (a) entrevistas; (b) declaragdes; (c) encontros entre
candidatos e (d) parddias musicais. Os resultados estdo expostos na tabela
abaixo.

Tabela 03: Recursos de apresentacao das parddias animadas.

Encontro
entre Parddias
Recursos | Entrevista | Declaracdes | candidatos | Musicais
Freq 5 19 13 17
%
9,2 35,18 24,07 31,48




Quando o recurso empregado foi a entrevista, ela era realizada a partir
de um personagem criado pelo autor das animacdes, Tobby — um garoto
jornalista que usa um chapéu com orelhas do Mickey Mouse. A construcao da
imagem de uma criangca que em encontros com atores politicos faz perguntas a
respeito da coisa publica, do posicionamento politico e da atuacdo do
candidato nesse cendrio, pode ser interpretada como uma desconstrucao da
seriedade do jornalismo e polemizagdo com os programas de entrevistas, uma
vez que vivemos em uma sociedade que valoriza as a¢cdes e o conhecimento
do jornalista e a importancia dada ao jornalismo e aos programas de
entrevistas.

As declaracdes dos candidatos e dos eleitores estiveram bastante
presentes como estratégia de apresentacao de interpretacdes politicas do autor
do site. Ao utilizar esse recurso, Mauricio Ricardo, contrapde o discurso oficial
das autoridades versus a realidade constatada e cria determinadas situacfes
gue a partir dos discursos dos candidatos invertem a légica e estratégia politica
dos mesmos, fazendo transparecer o que os politicos ndo gostariam que se
tornasse visivel, favorecendo ou desfavorecendo a imagem politica. Foram
exploradas também as declara¢gfes dos eleitores, em menor quantidade, mas
nao menos importante, eles eram abordados ora fazendo a critica ao sistema
politico e seus autores, ora sustentando uma cultura politica caracterizada por
certas visoes despolitizadas.

O encontro entre candidatos foi um recurso bastante explorado, que
correspondeu a apresentacdo das oposicfes em um mesmo € Novo espaco
caracterizado por ataques diretos das oposicoes ou a aproximacdo das
caracteristicas dos candidatos concorrentes e de seus partidos. Durante o
periodo eleitoral o encontro entre candidatos ocorre no ambito institucional, ou
seja, em debates politicos com as regras previamente estabelecidas, ja nas
realidades criadas pelas animacdes. Esses encontros ocorriam com frequéncia,
principalmente abordando situacdes em que as oposicbes eram colocadas
frente aos mesmos problemas e apresentavam as mesmas solucgdes.

Outro recurso de apresentacdo dos candidatos bastante utilizado,
correspondeu as parédias musicais, isto é, a releitura de musicas de carater
popular, fazendo referéncia as situacdes, nas quais os candidatos estavam

envolvidos.



Esses recursos, atrelados aos tracos, cores e formas que acompanham
a fala do personagem principal da pardédia animada estdo carregados de
significados e valores e sao extremamente importantes para a construcao da
critica a determinado fato. Por outro lado, a énfase dada, prioriza
caracteristicas da banalizacdo da politica, explicitada na busca “do riso pelo
riso” que por vezes sustenta a cultura politica dos cidadaos brasileiros,
assinalados pela apatia e distanciamento a respeito da discussao sobre a coisa

publica, deixando subjacente a potencialidade do humor politico.

3.2.3.Temas:

Os temas presentes nas parodias animadas divulgadas no ano de 2006
gue faziam referéncias aos candidatos a eleicdo presidencial ou tiveram o0s
mesmos Ccomo personagens principais, variaram em politica, violéncia,
economia, campanha eleitoral, candidatos e sociedade.

Para efeito de analise e tabulacdo, iremos expor em um primeiro
momento o0s principais temas abordados nas animacbes, e posteriormente
serdo desmembrados os subtemas. E valido destacar que em uma Unica
parddia animada varios assuntos podem ser explorados. Em resposta a isso, 0
namero total dos temas tratados néo corresponde ao numero total de parédias

animadas, como exemplo tem-se a parddia animada cujo titulo é “I feel good”,

(figura 08). Nela varios temas se fazem presentes.

Figura 08 - Lula canta: | feel good.

_—

Fonte:http://www.charges.uol.com.br/lula-canta-i-feel-good (Divulgada em: 25/04/2006)



“Uau! Eu t6 legal! esbanjando alegria, ndo me fez mal, toda essa
baixaria!, legal!' Pessoal, eu ndo sabia. De circo e péo, € do que o povo precisa!
Se tem ladrdo o PT nem me avisa! Pois sem saber, eu t6 bem na pesquisa, é
isso ai nés temos, astronauta, autonomia em petréleo, vamos ter até copa do
mundo! As denudncias liga ndo, eu juro é tudo besteira, na minha mao eu

garanto ndo tem nenhuma sujeira. Pessoal é petréleo!”

A parddia animada representada na figura (08) € um exemplo de
animacao que aborda os diversos temas como escandalos politicos, campanha
eleitoral, alienag&o dos eleitores, crescimento econdmico e coloca nas palavras
do presidente as realizacbes do seu mandato e a defesa com relacdo aos
escandalos que atravessaram a corrida eleitoral, mas ainda na mesma
animacdo o candidato ao dizer “na minha mao ndo tem nenhuma sujeira”
aparece com as maos sujas de petrdleo, subentendendo o envolvimento e o
conhecimento de tudo o que ocorreu com seu partido e em seu governo.

Os temas abordados acompanharam a agenda da imprensa tradicional

e oscilaram conforme os periodos correspondentes.

Tabela 04 — Principais temas

Temas
Campanha

Periodo Violéncia | Economia Eleitoral Candidatos | Politica | Sociedade
Definicdo dos

Candidatos 3 5 10 8 16 5
Primeiro Turno 3 2 11 6 13 2
Segundo Turno 1 1 6 4 6 0
Candidato Eleito 1 0 0 3 5 1
Total 8 8 27 21 40 8
% 14,8 14,8 50 38,8 74 14,8

Os temas predominantes nas animac¢fes durante todo o periodo
eleitoral, corresponderam aqueles que faziam referéncia a questdes politicas,
englobando criticas aos partidos, candidatos e programas de governo e
também abordando questdes a respeito dos escandalos politicos, aparecendo
em 74% das parddias animadas, que fizeram parte da andlise. Ao lado da
tematica a respeito da questdo politica e de certa maneira atrelado a ela, a

campanha eleitoral foi bastante tematizada, com presenca em 50% das



animacoes veiculadas nesse periodo, com destaque para as estratégias de
campanha utilizadas pelo candidato-presidente Luiz Inacio Lula da Silva, na
tentativa de apagar a crise que envolveu seu partido e o fim do primeiro
mandato. A caracteristica frase de Lula “Eu ndo sabia”, que sustentou toda a
sua campanha eleitoral com o intuito de afastar sua imagem aos escandalos
politicos e ao campo majoritario do PT, apareceu nas parddias animadas, que
abordaram o tema da campanha eleitoral, e tinham como principal personagem
o candidato-presidente ou a ele faziam referéncia, criando novos sentidos,
subentendendo o conhecimento prévio do candidato e sua estratégia de
campanha e enfatizando o desconhecimento da populagdo com relagdo aos
assuntos politicos.

O tema violéncia e seguranca foram explorados em 14,8% das parddias
animadas, em decorréncia ao ataque a cidade de S&o Paulo realizado em
agosto de 2006 pela facgéao criminosa PCC — Primeiro Comando da Capital - e
também ao sequestro do jornalista da emissora TV Globo para que o
depoimento da faccao fosse divulgado em rede nacional e em horario nobre. A
questao da violéncia também foi abordada sob a otica dos escandalos politicos
e da campanha eleitoral. Ap6s meses de investigacdo e fortes indicios de
culpabilidade de alguns parlamentares a impunidade permaneceu.

Figura (09) — Plantdo Charges.com

Fonte: http//www.charges.uol.com.br/plantao-do-charges-ponto-com (Divulgado em: 15/08/2006)

Em resposta a impunidade e atrelado ao episodio de violéncia que a
organizacdo criminosa, Primeiro Comando da Capital expds apos sequestrar

um jornalista, um video divulgado pela emissora de televisdo com o



depoimento de um lider do PCC, foi parodiado (figura 09)*? no depoimento dos
“Parlamentares Corruptos e Cafajestes - PCC” que afirmavam ser o roubo um
direito garantido.

Também envolvidos pela tematica da violéncia, os candidatos Geraldo
Alckmin (PSDB) e Luiz Inacio Lula da Silva (PT) aparecem ao lado do lider do
PCC (figura 10), em periodo pré-campanha eleitoral para escolher o candidato
a vice-presidéncia de cada um dos candidatos, subentendendo o interesse
comum dos candidatos em atrelar-se ao lider de uma faccado considerada
judicialmente como criminosa. O dialogo travado pelos candidatos se
caracteriza pela troca de ataques e eles sdo apresentados com um
pensamento voltado apenas para a corrida eleitoral e ndo para a
governabilidade do povo. Nessa animacao, o lider do PCC culpa os politicos
que nado investiram em educacdo e nao realizaram uma politica da né&o

violéncia, ao lado do continuo aumento da pobreza no Brasil.

Figura (10) — Reuniédo de Cupula

Fonte: http//www.charges.com.br/reuniaodecupula Divulgado em 15/05/06)

Reunido de cupula

Lula: Companheiro lider do PCC, vocés ndo podem sair por ai atirando em
policiais indefesos, isso vai se virar contra vocés.

PCC: Virar como mano, nos provamos que ninguém controla nos, ta ligado.
Lula: Exatamente, o povo ja esta com medo, agora ndo vai sair nas ruas e
como é que vocés vao assaltar?

Alckmin : A culpa é sua, Lula.

Lula: Espera ai, eu ndo sou governador de Sao Paulo.

Alckmin : Eu também n&o

Lula: Escapou em nego.

22 A parédia animada j& foi apresentada para exeioglib que entendemos como parédia (figura 06)



PCC: A culpa é de todos os politicos, que ndo investiu na educagéo,
deixou a pobreza ir s6 aumentando e desviou milhares de recursos
financeiros.

Lula e Alckmin : IHH, ele também esta em campanha.

Lula: Companheiro eu também ja fui lider classista, sera q vocé nao
consegue pensar em nenhuma forma de violéncia menos violenta.

PCC: Nao, vocé tem alguma idéia.

Alckmin : Se o Garotinho néo tivesse desmoralizado a greve de fome.
PCC: Vocés tem que admitir que o PCC é forte e tem poder de barbarizar
ou botar ordem no pais.

Lula e Alckmin: E mesmo, quer ser meu vice.

PCC: Estdo me ofendendo. Agora € que eu vou...

Lula: ndo, ndo..

PCC: Com nois ndo tem inhenhenhe n&o, pisou no nosso calo nois parte
pra cima.

Lula: Interessante isso, companheiro da para vocé ligar para a policia e
dizer tudo isso para o Evo Morales.

Questdes econdmicas com énfase para a energia e o petroleo foram
temas abordados no periodo pré-eleitoral e eleitoral, destacando as relacbes
exteriores com a América Latina entre o Brasil e a Bolivia, Lula se encontra
com Evo Morales e discutem a respeito de questdes de energia, a partir da
Petrobras ou Petrobol.

Figura (11) — O que é isso companheiro

Fonte: http//www.charges.uol.com.br/oqueeissocompanheiro (Divulgado em 04/05/2006)

A parédia animada intitulada “O que € isso companheiro” (figura 11)
aborda as questdes econbémicas e a relacédo entre Brasil e Bolivia no campo da
producdo do petréleo, em um dialogo entre os presidentes dos respectivos
paises, Lula e Morales, discutem a respeito do controle do petrdleo por parte
da Bolivia, em que ambos ndo conseguem estabelecer uma forma de
comunicacdo, uma vez que todas as frases de Lula sdo interpretadas por
Morales como visdes colonizadoras a respeito da Bolivia. Depois de algumas

tentativas, sendo acusado de colonizador e defensor dos brancos, Lula comeca



a convencer e exaltar as caracteristicas da Bolivia,mas termina com uma gafe,
na qual afirma que ir para Washington nos EUA € um tremendo programa de
indio, o que acaba com a possibilidade de acordo entre Brasil e Bolivia.
Todos os temas foram desmembrados em subtemas, conforme
demonstra a tabela a seguir.
Tabela 05: Sub temas

Temas Subtemas Freq %
Economia Privatizacado 1 1,92
Desemprego 1 1,92
Crescimento econémico 5 9,61
Relacdes Internacionais 4 7,69

Campanha Pesquisa eleitoral 12 23
Eleitoral Debate politico 2 3,84
Eleitores 8 15,38
Estratégia de campanha 17 32,69
Politica Critica ao Governo do PT 21 40,38

Critica ao Governo do

PSDB 12 23
Programa de Governo 3 5,76
Escéndalos Politicos 30 57,69
Candidatos Aliancas 6 11,53
Ataques entre candidatos 5 9,61
Violéncia e Violéncia 5 9,61
Seguranca Combate a violéncia 3 5,76
Politica de seguranca 4 7,69
Sociedade Saude 1 1,92
Educacéo 1 1,92
Politica compensatoéria 4 7,69
Classes sociais 5 9,61

O subtema que recebeu maior destague no ambito das parddias
animadas que abordaram a questdo politica foram aqueles referentes aos
escandalos politicos (“do mensaldo”, “do dossié das ambulancias” e “do dossié
Verdoin”), que estiveram presentes em 57,7% das parddias animadas.

Os escandalos eram abordados a partir de variados angulos: com a
presenca ou alusdo ao candidato presidente Luiz Incio Lula da Silva e sua
caracteristica frase “Eu ndo sabia”; com o candidato da oposicdo Geraldo
Alckmin acusando o presidente e o PT ou se defendendo do escandalo que
envolveu sua esposa e 0s quatrocentos vestidos; com a candidata da oposi¢éo
Heloisa Helena, que tem nas trés parddias animadas em que € a personagem

principal o tema escandalos politicos como alvos de suas criticas; o olhar do



eleitor para os escandalos politicos também é explorado e em quatro
animacoes ele aparece discutindo ou fazendo referéncia na hora da escolha do
voto a respeito dos mesmos escandalos; politicos direta ou indiretamente
ligados a essa tematica sdo representados nas animacdes e assumiam de
maneira indireta suas parcelas de envolvimento na crise.

Esse tema teve bastante destaque na midia tradicional e refletiu no
processo de construcdo da campanha do candidato — presidente Luiz Inécio
Lula da Silva, que utilizou como estratégia politica o desconhecimento dos
casos de corrupcdo que envolveu o partido e seu governo. Quando abordado
sobre a Gtica das parddias animadas os escandalos faziam referéncia direta a
campanha do presidente, que era apresentado em situagdes, nas quais sua
estratégia politica ganhou novos sentidos, deixando de forma clara ou
sutilmente indicando o conhecimento prévio do presidente a respeito da crise,
que envolveu seu governo e seu partido. A parddia animada “Reporter
errado”,(figura 12) por exemplo, divulgada no periodo de definicdo dos
candidatos (14/02/06) explicita o deslocamento da estratégia de campanha de
Lula.

Figura (12) — Repdrter errado

Fonte: http://www.charges.com/reporter-errado (Divulgado em 14/02/2006)

Nessa parddia animada (figura 12), o presidente candidato € avisado por
sua assessora que ira receber dois jornalistas, que abordam assuntos distintos.
A primeira entrevista seria sobre questdes de saude, comentando sobre a dieta
realizada por Lula que o fez perder doze quilos e a segunda entrevista
correspondia a uma revista de politica, cuja tematica iria fazer referéncia a
recuperacdo do candidato nas pesquisas eleitorais. Por problemas fisioldgicos
e com o intuito de tornar a animacao risivel, o jornalista da revista de saude
precisa ir ao banheiro e pede para o outro repérter realizar primeiro a

entrevista. Sem saber que ocorreu a troca da ordem dos reporteres, Lula, antes



mesmo de ouvir as perguntas até o fim, comeca a responder os motivos que o
levaram a perder seus doze quilos. O didlogo que se estabelece na parddia
animada entre o presidente e o jornalista é descrito abaixo.

“ Reporter: Presidente, sobre os bons resultados que o senhor alcangou ai na...

Lula: Forga de vontade, foi sé andar na linha por 40 dias e olha s6 que beleza.
Reporter: Perai presidente, vocé so esta andando na linha ha 40 dias?

L:Vocé pensa que é facil, vocé olha em volta, os companheiros estdo se esbaldando,
se fartando, a gente acaba abusando também.

R:N&o s vocé sabia dos excessos cometidos a sua volta como assume determinada
responsabilidade?

L: Claro companheiro, ndo pode dizer que nao sabia, ndo faltaram especialistas para
me alertar, dizendo o que é certo, 0 que é errado, 0 que pode, 0 que ndo pode. O que
faltava era forca de vontade mesmo, como falta para tanta gente.

R: O senhor alega falta de for¢ca de vontade e o senhor acha que o Brasil vai entender?
L: Claro, o Brasil sabe que eu tenho origem humilde e de repente aquela fartura,
abusei mesmo.

R: O senhor ndo se sente mal?

L: No comeco eu me sentia, mas a gente se acostuma, agora estou leve, estou feliz,
inventei meu proprio regime, quero o ver ser adotado em toda a América Latina.

R: Mas presidente e 0 povo?

L: O povo tem que entender que ndo existem solu¢gdes milagrosas, que tem que fechar
a boca, que tem que comer menos.

R: Mas meu Deus, isso é manchete de capa.

L: Oba, até que em fim uma matéria positiva.

Outra animacdo que aborda a mesma tematica e tem 0S mesmos
objetivos na construcdo de seus discursos corresponde a parddia animada
intitulada “Na Ponta da Lingua” (figura 13), divulgada em 29/03/2006 em que
Lula aparece em seu gabinete reunido com Duda Mendonca que veste uma
camiseta com a frase “eu nao trabalho para o Lula” estampada e na parede ao
fundo tem um calendario com a foto da deputada federal Angela Guadagnin
(PT-Sp) em referéncia ao episodio da “danca da alegria” apds a absolvi¢cdo do
colega Jodo Magno (PT — Mg), acusado de receber dinheiro do valerioduto?®,

como Miss Marco.

Figura (13) — Na ponta da lingua

%30 caso valerioduto correspondeu ao envolvimentdaeos Valério no escandalo politico do
mensaldo.



Fonte: http://www.charges.uol.com.br/na-ponta-da-linqua (Divulgada em; 29/03/2006)

Nessa parddia animada o candidato presidente se prepara para a
campanha eleitoral oficial e responde a algumas das perguntas feitas por Duda
Mendonca a respeito das operacdes do Partido dos Trabalhadores com Marcos
Valério, a quebra do sigilo bancario com o caseiro, capital da Telemar na
empresa do filho de Lula e outras questbes envolvendo os escandalos
politicos. Todas as perguntas sdo respondidas por Lula da mesma maneira,
com a frase que permeou todo o desdobramento dos escandalos e da
campanha eleitoral, “Eu ndo sabia”. Ao final, Lula afirma certa descrenca na
possibilidade de vencer a disputa eleitoral apenas dizendo “eu ndo sabia” e
Duda Mendonga afirma que por sorte o povo sabe menos ainda.

Ocorre, portanto, a afirmacdo do conhecimento prévio sobre o0s
escandalos politicos e o envolvimento dos petistas nos mesmos e atrelados a
isso, uma ridicularizacédo dos cidadaos brasileiros desinformados a respeito da
politica e das verdades sobre os casos.

Outro subtema enfocado com destaque correspondeu as criticas ao
governo do PT e ao partido, presentes em vinte animacdes. Elas estiveram
atreladas aos escandalos que desencadearam na crise do governo em 2005.
Estes dados se fazem importantes, pois demonstram que o site de humor
acompanhou a agenda da grande imprensa, dando destaque a desqualificacdo
do governo e do PT.

A temética, envolvendo os candidatos, teve como desmembramento a
alianca entre candidatos e partidos e o debate politico, sendo apresentadas em
dezenove animagdes. O autor das animagOes deu mais destaque aos temas

relacionados a Lula (o candidato presidente apareceu em 19 paroddias



animadas), atrelado a critica com relacdo a corrida eleitoral uma vez que ele
iguala os candidatos e suas estratégias de campanha e a desqualificagdo da
politica.

O Partido dos Trabalhadores e o Partido da Social Democracia Brasileira
sao colocados no mesmo nivel. A tentativa de aliancas improvaveis como a de
Heloisa Helena do PSOL e Geraldo Alckmin do PSDB se desenrolou no campo
das animacdes, mas o resultado de tal tentativa € esperado no proprio titulo da
parédia animada divulgada em 06 de setembro de 2006: “Nao da liga” (figura
14). Em uma situacdo criada pelo autor das animacdes, os candidatos
comentam sobre os equivocos das campanhas e os resultados das pesquisas
de intencdo de voto; sobre o escandalo politico que envolveu Alckmin e sua
esposa, e terminam com a troca de ataques politicos e pessoais, acabando
com qualquer possibilidade de aliancas politicas. O cenario que envolve a
parédia apresenta os dois candidatos em uma mesa que aparenta estar no
fundo do restaurante, para que os dois adversarios politicos ndo sejam vistos
na mesma mesa. Atras deles estd uma janela de vidro que anularia a proposta
dos politicos caricaturados, que seriam vistos pelo outro lado do vidro. No prato
do candidato Geraldo Alckmin (parodiado com Aidemin), um chuchu, fazendo
alusdo ao termo criado por José Simao para nomear Geraldo Alckmin como

Picolé de Chuchu, feita para explicitar a suposta falta de carisma do candidato.

Figura 14 — Nao da liga

Fonte: http://www.charges.uo.br/ndo-da-liga (Divulgada em 06/09/06)




A pagina de humor na Internet tem sua agenda de temas influenciada
pela grande midia, com na maioria dos casos o predominio da repeticdo do
posicionamento dos veiculos de comunicacdo de massa presentes nas

pardédias animadas.

3.3.Candidatos:

Dentre os candidatos mais importantes, apenas Lula, Heloisa Helena e
Geraldo Alckmin tiveram seus tracos, suas acgles, defeitos e idiossincrasias
explorados nas parddias animadas de autoria de Mauricio Ricardo e divulgados
no site Charges.com.

Eles nédo foram enfocados com a mesma regularidade e énfase. O
candidato do PT Luiz Inacio Lula da Silva aparece em dezenove parddias
animadas, Heloisa Helena do PSOL em trés e Geraldo Alckmin, candidato pelo
PSDB, aparece em sete animacgdes, conforme demonstrado na tabela abaixo.

Tabela 06: Frequéncia dos candidatos nas parddias animadas.

Luiz In4cio Lula

da Silva Heloisa Helena | Geraldo Alckmin
Freq 19 3 7
% 35,1 55 13

4.3.1.Luiz Inécio Lula da Silva

A caricatura do presidente candidato Luiz Inacio Lula da Silva mantém
0S mesmos tracos em todas as parodias animadas nas quais ele é personagem
principal durante o periodo estudado. Nela, caracteristicas como as orelhas e o
nariz ganham certo destaque a partir de uma exacerbacgao de suas formas que
se tornam maiores. A barba grisalha é ressaltada na regido do bigode que com
um desenho ponti agudo nos remete a ideia de dentes de vampiro.

As vestimentas se alteram, o candidato presidente aparece utilizando

paletds azul ou branco com um broche da bandeira do Brasil, ou apenas uma



camisa social de manga curta branca. Nos casos em que o candidato
presidente é retratado como cantor, parodiando musicas de carater popular, ele
usa vestimentas que simbolizam o ritmo da mdusica parodiada: rogueiro ou

havaiano (conforme ilustrado nas figuras 15 e 16).

Figura 15 — Lula e Serra que faltaram a Figura 16 — Depois de Silvio Land Rover ter

debates, cantam: “Replay” de Sandy e botado a boca no trombone, Lula canta:
Junior. “Toda forma de poder” dos Engenheiros
do Hawaii.

T
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Fonte: http://www.charges.uol.com.br/carruagem-da-rainha  Fonte: http://www.charges.uol.com.br/toda-forma-de-

poder
(Divulgada em 09/03/06) (Divulgada em: 09/05/2006)

Apbés as eleicbes de 1998, Lula e o PT ganharam novas

caracteristicas. A estratégia politica, o programa partidario e a imagem do
candidato foram alterados (Amaral, 2002). O candidato passou a ser retratado
como um trabalhador brasileiro e um politico sério, a imagem radical de Lula e
do PT foi substituida pelo: “Lula paz e amor” e pelo “PT light”.

A tentativa de demonstrar certa limpeza e desvinculagdo ao candidato
militante sindical e operario com graxa € repetida nas parddias animadas, uma
vez que o candidato € apresentado com roupa social, caracteristica de um Lula
presidente (figura 17) e, quando vinculado a trabalhadores, ele aparece como
um operario de alto nivel — operario da Petrobras (figura 08). Ao lado da
primeira dama Marisa, em situacdo de sua vida privada, Lula € retratado com
um pijama vermelho (figura 18), cor simbolo do Partido dos Trabalhadores e
reafirma posturas do candidato “Paz e amor”, aquele que nao agride e néo

xinga.

Figura 17 - Carruagem da Rainha Figura 18 — O pudim



Fonte: http://www.charges.uol.com.br/carruagem-da-rainha  Fonte: http://www.charges.uol.com.br/o-pudim
(Divulgada em 09/03/06) (Divulgada em 12/09/06)

Os recursos utilizados variaram em encontros entre candidatos, parddias
musicais, encontros com personalidades ligadas a vida publica e privada,
entrevistas e como personagem unico e central da animacédo a partir de
depoimentos.

Dentre as dezenove parddias animadas em que é enfocado, em cinco
aparece como personagem unico, em trés dividindo a cena com outros
candidatos e, em outras trés animacdes Lula esta ao lado de aliados como
José Alencar e Palloci, em que se apresentam discutindo estratégias de
campanha e vice-candidatura. Referéncia as viagens de Lula como presidente
da Republica a Inglaterra e a Bolivia o colocam ao lado de personalidades
publicas como Evo Morales e a Rainha da Inglaterra e sdo abordados em trés
parédias animadas. Conversas com personalidades publicas, mas néo
diretamente relacionados aos assuntos politicos como Bonno (vocalista da
banda U2) e o jogador de futebol, Ronaldo séao situacdes exploradas em duas
animacoes.

O uso de questdes do ambito privado para fazer alusao a situacdes de
carater publico sdo estratégias empregadas pelo autor, Mauricio Quirino, como
€ 0 caso da parddia animada em que o presidente — candidato aparece ao lado
da primeira dama, Marisa. Nessa animacdo, a primeira dama acusa o
candidato presidente de ter comido o pudim e no decorrer do dialogo fica
subentendido o conhecimento de Lula a respeito dos escandalos que
envolveram o PT.

As estratégias utilizadas por Mauricio Ricardo a partir das parodias
animadas na forma de apresentacdo do presidente candidato Luiz Inacio Lula

da Silva, no ambito dos discursos e no confronto entre o que ele afirmava em



um processo de campanha politico eleitoral, por exemplo, e as verdades com
relacdo as suas afirmacoes, a contraposicéo entre real/ ideal ou agéo/discurso
foram freqlientes e sdo mecanismos bastante presentes entre o fazer humor.
Segundo Raskin (1985) cabe ao humor, principalmente se ele se pretende
como humor politico denunciar e desmascarar atitudes e circunstancias nas
quais estejam presentes um lider politico ou a proépria instituicdo do poder, a
partir da oposi¢éo entre as acdes esperadas de um lider politico em relacdo as
acOes que ele realiza de fato.

Os temas explorados com a figura do presidente candidato Lula,
seguiram a dindmica dos temas gerais das parddias animadas, uma vez que
ele foi o candidato mais abordado nas animagOes durante o ano de 2006.
Assim, os temas variaram em (a) economia; (b) politica; (c) violéncia e

seguranca; (d) campanha eleitoral; (e) candidatos e (f) sociedade.

Tabela 07 — Principais temas e o candidato Luiz Inéacio Lula da Silva

Temas: Economia | Politica | Violéncia | Campanha | Candidatos | Sociedade

Fregliéncia | 07 14 01 13 05 06

O tema economia foi abordado com destaque para o0 crescimento
econdmico que ocorreu no governo de Lula, aliado as questbes de energia e
petréleo. Quando a tematica em foco era a politica, criticas ao Partido dos
Trabalhadores e referéncia aos escandalos politicos que envolveram o partido
e 0 governo se destacaram. A questdo da violéncia foi abordada aliada a
campanha eleitoral, como estratégia de campanha, quando o presidente Lula e
o candidato da oposicdo Geraldo Alckmin buscam fazer aliangas politicas com
o lider do PCC, como anteriormente explicitado (figura 10). Também aliado a
estratégia de campanha foi abordada a tematica da sociedade, Lula aparece
nas animacdes enaltecendo as politicas compensatorias realizadas em seu
governo como o “Bolsa Familia” e o “Prouni”, garantindo o voto dos eleitores
das camadas baixas da sociedade. Com relacdo a tematica que envolvia 0s
candidatos, é no ambito do debate politico que tiveram mais destaque. Mais
uma vez vale ressaltar que em uma parddia animada podem ser abordados

diversos temas.




O periodo pré-campanha eleitoral para o candidato a reeleicdo Luiz
Indcio Lula da Silva e para o Partido dos Trabalhadores foi marcado por
escandalos politicos como o Mensaldo, Sanguessugas e Dossié Vendoim,
CPIs e afastamento de politicos. Isso enfraqueceu a consolidacéo e a forca
politica do PT no processo eleitoral. Denegriu a imagem do partido que era
caracterizada pela questao ética e desencadeou na saida de varios militantes
de peso.

As praticas irregulares envolvendo o PT para a formacdo de “caixa 2”
que seria utilizado no financiamento de campanhas eleitorais dos candidatos
do PT em 2002, tornaram-se publicas e consequentemente tornaram-se
escandalo politico apés a entrevista de Roberto Jefferson (PTB) ao jornal
Folha de S.Paulo. Foi também ele quem afirmou que parlamentares da base
aliada recebiam determinada quantidade de dinheiro para que votassem a
favor do governo. Essa pratica recebeu o nome de “mensaldo”, pois o
pagamento aos parlamentares era feito mensalmente garantindo a aprovacao
dos projetos pela Camara dos Deputados.

O congresso, com o intuito de investigar tais denuncias, instaurou uma
Comisséo Parlamentar Mista de Inquérito (CPMI), formada por senadores e
deputados federais. Alguns parlamentares sofreram processo de cassacao de
mandato, devido a falta de decoro parlamentar (Roberto Jefferson - PTB - e
José Dirceu — PT -). Outros parlamentares denunciados foram absolvidos pela
Camara Federal ou renunciaram aos seus mandatos para ndo sofrerem a
cassacao do mesmo.

Apos meses de investigacdo e fortes indicios de culpabilidade de alguns
parlamentares, a impunidade permaneceu.

Em resposta a crise, Lula culpou uma parcela do PT que foi por ele
chamados de “maus petistas” e no processo eleitoral tentou consolidar sua
campanha, priorizando sua autonomia. Na tentativa de se desvincular dos
escandalos politicos que eram todos muito préximos a ele, o candidato
presidente foi poupado em todas as situacdes e afirmou durante o processo
eleitoral o seu desconhecimento sobre o assunto.

O presidente candidato Luiz Inacio Lula da Silva é marcado, nas
parddias animadas, por falas que contrariam sua estratégia de campanha, suas

afirmacdes publicas e os valores historicamente construidos, afirmados e



valorizados por seu partido. Atitudes praticadas pelos seus adversarios antes
muito criticadas pelo candidato, quando realizadas por Lula, sdo reproduzidas
nas parodias animadas com certa exacerbagdo da situacdo, caracteristica do
fazer humor. As consequéncias dessa representacdo sédo a desqualificacdo da
imagem do candidato e a énfase de idéias ja afirmadas pelas outras midias
com relagcéo aos escéandalos politicos.

Frases como: “Eu ndo sabia dos escandalos”; “O povo precisa de circo e
pao” e “Os escandalos ndo atingiram a campanha” sdo repetidas em varias
animacoes.

A animacéo intitulada “Saindo do Coma” (figura 19) retrata os valores do
Partido dos Trabalhadores versus a realidade constatada. Nela Lula nédo
aparece caricaturado, mas € o tema central da animagdo. O personagem
principal € um senhor cidadéo politizado e petista, que entrou em coma, devido
ao resultado da Copa do Mundo de 2002 em que o Brasil recebeu o titulo de
pentacampedo. Ao sair do coma, sua primeira fala € a pergunta para sua neta
sobre em que dia estamos? Pela resposta, o cidaddo descobriu que quatro
anos se passaram e ele ndo participou das elei¢cdes presidenciais do ano de
2002, na qual Lula foi eleito presidente. Ansioso, questiona a respeito da
campanha eleitoral de 2006 em que o candidato do PT esta na frente na
corrida pela presidéncia da Republica e pode ser eleito sem segundo turno.
Com alegria, o senhor petista afirma que o povo brasileiro vivenciou um

governo sem corrupgao e por isso vai reeleger Lula.

Figura 19 — Saindo do coma

Fonte: http://www.charges.uol.com.br/saindo-do-coma (Divulgada em:31/08/2006)

A neta interrompe a fala do avo e afirma que em matéria de corrupgéo o

Brasil continua igual. Inconformado o petista que acaba de retornar a vida diz



gue nao pode ser, pois se fosse verdade o povo nao reelegeria o Lula. A neta
prossegue e aponta que Lula disse que néo sabia. Cada vez mais impaciente,
o velhinho garante que Lula, de fato, ndo deveria saber de nada e ainda que se
fosse verdade os assessores e 0 braco direito do presidente como Dirceu,
Genoino e Pallocci o teriam alertado. O decorrer do escandalo é relatado e a
neta esclarece ao avd que esses politicos foram afastados do partido devido ao
envolvimento no caso. Em busca de esperanca frente a politica e ao Partido
dos Trabalhadores, o eleitor tenta aliviar-se e afirma que ainda existe salvacéo
com Heloisa Helena, que corresponde as reservas morais do PT. E ent&o que
a neta o avisa da posicéo politica de Heloisa que acusa Lula e faz oposi¢ao
pelo PSOL. O senhor cidadado e petista desiste, e questiona sobre novos
assuntos como futebol e a Copa do Mundo de 2006. As noticias ndo ficam
boas e ele garante que devido ao seu signo e a regéncia de Plutdo ele ndo ira
desistir. A parddia animada chega ao fim deixando em aberto a verdade a
respeito de Plutdo, que néo faz mais parte da nossa galaxia na busca de um
riso. Essa parddia animada caracteriza um humor satirico que, por meio da
ironia que aborda o assunto de conjuntura politica.

Valores tradicionalmente afirmados pela critica ao candidato Luiz Inacio
Lula da Silva e pré-conceitos com relacdo a incapacidade intelectual do
candidato presidente sdo reafirmados pelo autor das animacdes, a ignorancia
ao desconhecimento diplomatico do presidente e as relacdes internacionais
sao explicitadas principalmente, a partir de encontros com o presidente da
Bolivia e os acordos sobre o petréleo.

Falhas de assessoOria, erros de estratégia de campanha, gafes,
desconhecimento a respeito de assuntos da arcada do presidente, inauguracao
de obras em periodos restritos, infringindo leis, sdo caracteristicas e atitudes
reais ou inventadas que ao serem abordadas pelo viés do humor e nesse caso
representadas pelas parddias animadas tem o papel de denunciar costumes,
desvendar verdades e demonstrar os lideres politicos sem mascaras. Esses
sdo enquadramentos proprios ao humor, entretanto o humor politico-critico
entendido como um contrapoder capaz de proporcionar reflexdes a respeito da
coisa publica ndo se faz presente. A partir das descricbes apresentadas

percebemos o predominio de um humor satirico e banalizador em que a



narrativa construida reforca valores ou costumes impostos pela sociedade

isentos de questionamentos.

3.3.2.Heloisa Helena

A candidata a presidéncia da Republica pelo Partido Socialismo e
Liberdade, Heloisa Helena, ex-petista e ex-senadora, apresentou uma
campanha marcada por pouco investimento e com o intuito de demonstrar
simplicidade optou por usar sempre vestimentas padronizadas, caracterizadas
pela calca jeans, camiseta branca e cabelos preso. Foi considerada como
representante da esquerda brasileira.

Nas parodias animadas a candidata foi retratada com seu nome
metamorfoseado para Heloira Helénica. Em sua caricatura foram destacados o
cabelo preso e o0s 6culos, que em conjunto com o rosto marcado com rugas de
expressdo ganhavam intensidade nas falas da candidata. Essas caracteristicas
foram exacerbadas, criando a identidade da mesma nas parédias animadas.

Nas trés animacdes em que foi parodiada, os recursos utilizados
variaram em entrevista, parédia musical e encontro entre candidatos. Na
primeira (figura 20)** a candidata do PSOL é entrevistada por Tobby, um garoto
jornalista que usa orelhas de Mickey, personagem criado por Mauricio Quirino e
discute sobre a questdo do escandalo do “mensaléao” que atravessou a gestéao
Lula, o PT e o processo eleitoral, em um discurso sustentado por uma ideologia
classista, abordando questdes do ambito de sua campanha eleitoral como
estratégias politicas de convencimento do cidaddo de classe média a votar na
denominada esquerda brasileira. Nessa mesma parddia, o0 sistema capitalista e

o0 site charges.com tornam-se alvos de critica na voz da candidata do PSOL.

Figura 20 — Tobby entrevista Heloira Helénica

% Esta parddia animada ja foi utilizada como exempldigura 04



HOJE A QUESTAO NAO E MAIS SE SABER
SE A CPI VAl ACABAR EM PIZZ

Fonte: http://www.charges.uol.com.br/tobby-entrevista-heloira-helenica (Divulgada em: 01/03/2006)

Tobby entrevista Heloira Helénica:

Tobby: Expulsa do PT ela acabou se tornando presidenciavel por se destacar
em sua oposicdo ao governo! Converso hoje com a senadora e indignada
Heloira Helénica! Heloira vocé acha que o caso do mensaldo pode acabar em
pizza?

Heloira: Hoje a questdo ndo é mais saber se a CPIl vai acabar em pizza,
porque a pizza como prato final das infamias do congresso € pratica
corriqueira! A problematica que se apresenta é como estender a pizza, comida
elitizada, s6 disponivel a quem tem acesso a bens de consumo elitizados com
a mussarela, o azeite, o salame tipo pepperone atinjam a grande massa
desprivilegiada que compde o alicerce social brasileiro!

Tobby: Ah... Como vocé convenceria um cidadao classe média como eu a
votar em vocé?

Heloira: No seu caso especifico, eu faria um apelo a sua consciéncia de
cidadao lembrando a vocé que na verdade vocé € um inocente (til a servigo da
classe dominante, atuando nessa midia elitista que é a Internet! Quem esta por
tras dos interesses de seu programa? Charges.com.br uma empresa que
mistura temas politicos sérios com bobagens televisivas s6 pra garantir uma
massa de audiéncia que lhe permita aferir lucro junto ao UOL que é uma
grande corporagdo de midia com capital aberto!

Tobby: Poxa sera?

Heloira: Mas é claro! O que representa esse chapéu de Mickey que o
impuseram? Sendo a submissao brasileira aos icones Estadunidenses.

Tobby: Tem razéo! Abaixo a exploracao! Abaixo o meu chapéu! Abaixo a sua
roupal

Heloira: Perai, o que ha de errado com a minha roupa?

Tobby: Jeans e camisetas basicas sdo o uniforme imposto pelo grande império
do norte a juventude acéfala manipulada!

Heloira: Tem razéo e o que eu visto entao?

Tobby: Vamos nos vestir como os nativos brasileiros se vestiam antes do inicio
da fatidica e secular invaséo colonizadora!

Heloira: Mas os nativos brasileiros andavam nus! Vocé acha que eu devo tirar
a roupa aqui?

Tobby: Na&o, tire na revista multinacional Playboy, vocé pode investir o caché
na causa de libertacdo popular! O que ndo deixaria de ser uma expropriacdo
inteligente do capital estrangeiro representado pela... ei.. ei.. abaixo a
censural.”

Pode-se perceber nessa animagdo a caracterizagdo de um humor

exagerado, que tem no inicio do didlogo as criticas da candidata & politica e ao



sistema capitalista, ao imperialismo americano, inclusive questionando o
veiculo de comunicacdo e a pagina de humor Charges.com, mas quando
Tobby afirma que o uso de jeans e camiseta branca que a candidata usa
correspondem aos icones da juventude alienada americana, ocorre um
esvaziamento do discurso de esquerda da candidata.

Na segunda parédia animada na qual Heloisa Helena é retratada (figura
19), ela aparece ao lado de deputados de seu partido - Luciana e Baba —
parodiando a musica Eu sou rebelde, do grupo teen denominado Rebelde.

Figura (21) — Heloisa, Baba e Luciana cantam: “Eu sou rebelde”

o i = . i L E
5
=
-fSIM, Sou REBELDE!' i

Fonte: http://www.charges.uol.com.br/heloisa-baba-luciana-cantam-eu-sou-rebelde (Divulgada em:

18/04/2006)

Nessa animacao, os trajes caracteristicos da candidata como a calca
jeans e a camiseta branca nao estdo presentes, ela aparece trajando minisaia,
mini-blusa, gravata, blazer e meia trés - quartos.

Na pardédia da musica de carater popular, Heloisa, Luciana e Baba,
criticam o Partido dos Trabalhadores devido ao escandalo do mensaldo e
afirmam certa satisfacéo por terem sido expulsos do PT.

As criticas ao governo estdo presentes, entretanto a forma como
aparecem enfatizam o espetaculo, o exagero, permanecendo no ambito da
ridicularizacdo e do distanciamento da politica.

A terceira e ultima pardodia animada em que € enfocada (figura 14) a
candidata do PSOL — Heloisa Helena ou Heloira Helénica - aparece almocando
com o candidato e adversario politico Geraldo Alckmin do PSDB. O autor das
parddias animadas explora situacdes improvaveis e devido a isso faz emergir o
riso. Nela, Heloisa Helena é representada a principio assustada com relacéo a
possibilidade de seus eleitores tomarem conhecimento do encontro com seu

adversario politico. Esse temor inicial perde intensidade na fala de Geraldo



Alckmin, pois este afirma que os eleitores ndo vao tomar conhecimento, uma
vé que ndo ha eleitores.

No dialogo entre os candidatos, a fala de Heloisa Helena estava sempre
voltada a critica ao governo Lula e aos escandalos politicos em que o PT e
assessores do candidato presidente estavam envolvidos ou ao governo de

FHC e na impossibilidade de uma alianca politica com o candidato adversario.

3.3.3.Geraldo Alckmin

Geraldo Alckmin, por sua vez, esteve presente em sete parddias
animadas, assim como Heloisa Helena que recebeu o nome de Heloira
Helénica, Geraldo Alckmin, no campo das animacoes, se tornou Aidemin. A
caricatura do candidato do PMDB ressaltou o nariz pontiagudo, os poucos fios
de cabelo e uma postura franzida.

Diferente da caricatura dos outros candidatos enfocados em que o autor
das parddias animadas buscou manter um modelo, reproduzindo os mesmos
tracos e linhas, apenas recompondo os trajes e 0 cenario no qual eram
contextualizadas as narrativas, Geraldo Alckmin, na animacdo intitulada
“Derretendo” (figura 22) foi apresentado metamorfoseado em “picolé de

chuchu”.

Figura 22 - Derretendo

Fonte: http://www.charges.uol.com.br/derretendo (Divulgada em: 02/08/2006)

Em reunido com Fernando Henrique e José Serra que discutem a
respeito das pesquisas de intencdes de voto e trazem como resultado Lula na
frente de Geraldo Alckmin, que segundo FHC, vai derretendo em um ritmo que

pode ndo chegar ao segundo turno.



Os recursos utilizados nas formas de apresentacdo do candidato
Geraldo Alckmin variaram em encontro entre candidatos e personalidades
politicas e parddias musicais. Durante o periodo analisado, em nenhuma
animacdo o candidato foi apresentado como personagem unico, sempre ao
lado de figuras ligadas a sua vida publica ou privada. Em duas o candidato do
PSDB canta musicas de carater popular (figura 23), em trés ele aparece ao
lado de candidatos adversérios e, em duas com o0 ex-presidente Fernando
Henrique Cardoso (figura 24).

Figura 23 — Geraldo Aidemin (cuja Figura 24 — Avaliando o Figura 25 — Dois tucanos néo se
bicam

mulher ganhou de um estilista um
volume que pode passar de R$ 1
milhdo em roupas), canta: “Ela s6
quer dancgar”

Cenario

Fonte: Fonte: Fonte:

http://www.charges.uol.com.br/ela-so-  http://www.charges.uol.com.br/avaliando-  http://www.charges.uol.com.br/dois-

quer-dancar (Divulgado em: o-cenario (Divulgado em: 28/04/2006) tucanos-nao-se-bicam (Divulgado
04/04/2006) em: 02/02/2006)

Caracterizado por um processo de campanha eleitoral enfraquecido
desde a escolha interna realizada no Partido Social Democrata Brasileiro
(PSDB) teve dificuldades na composicdo da chapa do candidato indicado para
concorrer a presidéncia da republica. Apds varias reunides restritas a cupula do
partido formado pelo ex-presidente Fernando Henrique Cardoso, pelo ex-
governador do Ceara Tarso Jereissatti e pelo entdo governador do estado de
Minas Gerais Aécio Neves, ocorreu a discussdo sobre qual candidato —
Geraldo Alckmin ou José Serra - seria 0 mais apto a ganhar a eleicdo de 2006.

Duas parddias foram divulgadas no tratamento da questdo da escolha
entre os candidatos dentro do PSDB. A primeira postada no periodo de
definicdo dos candidatos com o titulo “Dois bicudos nao se beijam” (figura 25),
apresenta Geraldo Alckmin e José Serra no Recanto dos Tucanos sentados em

uma mesa acompanhados de um copo de cerveja e amendoim. No fundo da



parédia animada, ha uma parede com alguns tucanos — simbolo do partido —

7z

desenhados, e a frase “Poder é bom”, pintada na parede. A frase é
atravessada pela bandeira do partido, deixando a letra P da palavra Poder
parecendo um F, o que agrega um novo sentido a frase.

Alckmin, na disputa pela indicacédo de candidato pelo partido, aparece
nessa parédia animada, questionando 0s motivos que levam Serra a ser
candidato, e ao se considerar o candidato perfeito € acusado por Serra como
um candidato sem carisma comparado a um picolé de chuchu o que o faz

perder a calma.

“ Dois bicudos néo se beijam:

Aidemin : Vocé ndo pode ser candidato Ferra, vocé prometeu aos seus
eleitores que néo seria! Nao podemos comecar a campanha baseados em uma
mentira!

Serra: clara que podemos, somos tucanos, lembra, todo mundo vai entender.
O PT é quem né&o pode mentir nunca porque sempre jurou que era perfeito!
Aidemin : Mas que argumentos vocé ira usar?

Serra: Vou dizer que é um momento atipico, nunca se soube no Brasil de uma
roubalheira em nivel federal como esta que estamos vendo agoral!

Aidemin: Num é bem assim!

Serra: Veja bem, eu ndo disse que nunca houve roubalheira, eu disse que
nunca se soube!

Aidemin : hunm, inteligente! Mas e o desgaste na prefeitura? A oposicdo vai
dizer que se vocé ganhar vai colocar rampa anti mendigo no Palacio da
Alvorada.

Serra: Mas, mas, como essa informacdo vazou se eu ainda nem conclui o
programa de governo?

Aidemin: Vocé vai botar?

Serra: N&o é so pra mendigo, tem também para os sem terra, os sindicalistas e
outros chatos que...

Aidemin: Eu sou o candidato perfeito!

Serra: Num da, vocé ndo tem carisma! Comparam vocé com... com...

Aidemin: Com o que?

Serra: Com um produto resultante do congelamento da esséncia extraida do
fruto daquela trepadeira das curcubitaceas!

Aidemin: Hun , d4 um segundo que tem tempo que eu ndo converso em
tucanés! Ah.. congelamento... fruto... ah, picolé de chuchu é o C(*), seu filho de
uma P(*)

Serra: Calma, calma, calma

Ainda no processo de escolha de candidatos, dentro do PSDB, o ex-
presidente Fernando Henrique Cardoso € exposto na parddia animada de titulo
“Escolhendo os candidatos” (figura 26). FHC €& caricaturado com dentes de
vampiro e bocas largas.

Em assembléia do partido FHC inicia a animacdo com a proposta de
decisédo imediata sobre a escolha do candidato para disputar as eleicbes, mas
logo se contradiz e coloca que é possivel adiar essa questdo, ja que a

campanha mal comecou. Acusado de estar em cima do muro, o ex-presidente



do Brasil pelo PSDB coloca que sua decisdo € clara: “ Ah... Serra, Serra da
Canastra, um bom lugar para fazer caminhada, respirar ar puro, ah... Alckmin...
Ha o que me incomoda no nome do governador que ndo tem a mesma forca
eleitoral que Serra. Alckmin, Serra, Alckmin, Serra..” Ao final da animacao, a
cabeca de FHC explode e a escolha a respeito do melhor candidato para

disputar a eleicao presidencial de 2006 nao se efetua.

Figura (26) — Escolhendo o candidato

Fonte: http://www.charges.uol.com.br/escolhendo-o-candidato (Divulgada em: 15/03/2006)

O PSDB optou pela candidatura do ex-governador de Séo Paulo Geraldo
Alckmin. A candidatura de Alckmin, desde o inicio, enfrentou problemas de
coalisdo, de legitimidade e de falta de um programa partidario. Esses e outros
motivos como as politicas compensatérias e sociais do governo Lula
desencadearam na derrota do mesmo para o entdo presidente Luiz Inacio Lula
da Silva e tiveram o desenvolvimento desses conflitos parodiados nas

animacgoes.

3.3.4. O eleitor

O eleitor, aquele quem deve ser convencido pelas campanhas eleitorais
e corresponde, nesse periodo, ao grande alvo das estratégias de acbes dos
candidatos no intuito de angariar votos e concretizar a candidatura vai ser
parodiado por Mauricio Quirino no site Charges.com. E no retrato dos eleitores
gue a critica aos costumes se efetua e questbes sdo levantadas, fazendo
emergir no leitor das pardédias animadas possiveis indagacdes a respeito da

coisa publica e de suas atitudes com relacdo ao debate politico que trava.



S&o sete as parddias animadas em que o eleitor € personagem principal.
As caricaturas dos eleitores sdo diversas, podendo ser personagens inéditos,
Espinha e Fimose, o proprio autor das parddias animadas, trabalhadores,
burgueses.

O debate a respeito das escolhas do voto pelas camadas sociais (figura
25) é representado no campo das parédias animadas no periodo do segundo
turno. As trés classes sociais representadas (baixa, média e alta) consideram
que o fim da corrupcédo ndo sera concretizado por nenhum dos candidatos a
presidéncia da republica. O eleitor personagem da camada social baixa &
representado por um trabalhador da roga escolhendo pela candidatura de Lula,
simplesmente porque ele é “bom” para esse grupo social, a camada média é
parodiada e tem como porta-voz uma garota que pode ser identificada como
universitaria, afirmando que os escandalos poderiam servir para “limpar” o
Brasil. Entretanto considera que todos eles acabam em “pizza”. Dessa forma
nao seria possivel votar em Lula ou em Alckmin, nem nos candidatos nanicos e
também considera que a saida néo seria optar pelo voto nulo. A declaracéo da
eleitora da camada meédia termina sem definicAo de seu posicionamento
politico. A classe social alta é representada pela figura de um empresario rico
rodeado de dinheiro, que inicia seu depoimento com a mesma frase da classe
baixa, mas que se altera no decorrer da fala uma vez que a escolha dele &
tanto em Alckmin quanto em Lula, pois considera que ambos vao ser “bons”

para esse grupo social.

Figura 27 — Classe social e voto

Fonte:http://www.charges.uol.com.br/classe-social-e-\@ivulgado em: 22/08/2006

O eleitor alienado, que nado se interessa pela politica e ndo tem
conhecimento a respeito do processo politico eleitoral é retratado, nessas

parédias animadas como estratégia de inversdo da légica sequencial da



narrativa e o intuito de fazer emergir o riso € bastante explorado. S&o duas as
parddias animadas que se apliam nessa estratégia e forma de apresentacéo
do discurso.

Na primeira (figura 28) publicada dois dias antes da eleicdo do segundo
turno, sdo caricaturados trés cidadaos, dois homens e uma mulher, em um
ponto de Onibus. Os dois homens, um de camisa branca lendo o jornal e o
outro de camisa azul com a bolsa na frente discutem sobre o futuro do
brasileiro, atras, no ponto de 6nibus, adesivos estdo colados com os dizeres:
“Vote em deputado federal” em caixa alta, deixando a entender em um primeiro
momento que o0 assunto em debate seria as eleicées presidenciais ao final da
parddia animada e quando um pergunta ao outro “Quem seria o melhor?” E
que percebemos que a discussao ndo trata sobre as elei¢cdes, mas sim sobre 0
campeonato brasileiro de futebol. Nesse momento, a terceira personagem, uma
senhora com olhar indignado questiona se eles ndo sabem que domingo é, e
afirma que ndo é dia de discutir futebol. Os dois torcedores, sem saberem ao
que a senhora se referia, se questionam por que ndo ocorre rodada nesse
domingo em especial. A parddia animada demonstra a auséncia de interesse e
conhecimento nos assuntos da politica e na conscientizacdo do cidadao,
destacando a alienagéo.

A segunda parédia, que demonstra e reafirma a alienacéo do eleitor e da
sociedade como um todo e utiliza a mesma inversao da narrativa, corresponde
a parodia intitulada “A deciséo” (figura 29), publicada no dia da eleicdo, nessa
animacgdo também apresenta no plano de fundo a palavra “VOTE” em caixa
alta. As caricaturas dos cidadaos ja s@o conhecidas pelos leitores do site —
Espinha e Fimose - aparecem em fila e discutem a respeito da duvida e qual
escolhe. Fimose diz que ainda ndo sabe qual € a melhor opgdo e Espinha
aponta a auséncia de diferenca entre as opg¢des que sO aparecem, pois 0S
marqueteiros tentam convencer a populacédo disso e que ndo existe o melhor
para o Brasil visto que tudo ja foi comprado pelas multinacionais. Quando
Fimose esta para decidir, a maquina de refrigerante entra na tela e a decisao
que ele estava prestes a tomar correspondia a escolha do refrigerante.
Espinha, indignado com a demora do amigo em escolher o refresco, afirma que
parece que ele esta escolhendo o presidente da Republica. Fimose responde

perguntando em que dia estamos.



Figura 28 — Ontem, num ponto de 6nibus Figura29 — A decisédo

Fonte: http://www.charges.uol.com.br/ontem-num-ponto-  Fonte: http://www.charges.uol.com.br/a-decisao
de-onibus Divulgada em: 02/10/2006 Divulgada em: 29/10/2006

A ultima parodia publicada antes da eleicdo apresenta uma caricatura do
proprio autor do site, Mauricio Ricardo, em um “Triste dilema do cidad&o
brasileiro” (figura 30). Sentado em uma poltrona, o eleitor tem em sua mente a
imagem dos dois candidatos ao segundo turno — Lula e Alckmin — em
miniatura, falando ao ouvido dele e tentando convencé-lo a votar em seus
candidatos. As mesmas frases sdo ditas por ambos os candidatos: “Meu
adversario vai dizer muita coisa, ignore-o, quem pode falar sobre politica nesse
pais sou eu, é sO olhar o que eu ja fiz e tenho feito, eu tenho experiéncia”.
Nesse momento, o autor das pardodias animadas se indigna e faz um
depoimento, o destaque para essa parddia animada é dado, pois é a primeira
vez, dentro do recorte temporal definido para esse estudo, que o autor das
parédias animadas utiliza a sua imagem para demonstrar suas ideias e

posicionamentos.

Figura 30 — Triste dilema de um cidadao brasileiro



Fonte:

http://www.charges.uol.com.br/triste-dilema-de-um-cidadao-brasileiro (Divulgada em: 24/10/2006)

“Chega, ndo é possivel que o futuro do pais esta reduzido a isso? De um jeito
ou de outro a ética foi pro saco. A gente sabe o que os tucanos fizeram, a
gente viu 0 que os petistas fizeram. A gente estd vendo as aliangas nojentas
gue eles ja estdo costurando no congresso para o proximo mandato em nome
da governabilidade. Mas, eu tenho que escolher algum para néo ser omisso.
Meu Deus, me ilumine...” (Charges.com - 24/10/2006)

Apbs a eleicdo que resultou na reeleicdo de Luiz Inacio Lula da Silva

pelo Partido dos Trabalhadores, Mauricio Ricardo utilizou o recurso da parddia

musical (jingle de Lula) para referenciar o resultado do processo eleitoral e o
futuro do pais.

Figura (31) — Brasileiros que acham que o Brasil ndo teve mesmo

Fonte:

escolha cantam: “Jingle de Lula”
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http://www.charges.uol.com.br/brasileirog-@cham-que-o-brasil-ndo-teve-mesmo-escolha-cajigie-do-
lula (Divulgado em: 31/10/2006)

“Meu Deus coitado desse nosso povo, olha o Lula ai de novo!
Nem adiantava derrota-lo, a ética ja foi pro ralo!

Pra mim n&o tem nada de duvidoso! Eles vao roubar de novo!
Ta tudo podre, ndo tem jeito, o Brasil ndo vai mudar!

Até mensaleiro foi reeleito, o Brasil ndo vai mudar!

Se eles roubam e eu aceito, eles véo continuar!

Ta assim de Lalau I4, ta assim de Lalau la.

E é mais facil governar, com os ladr6es do que sozinho, é so ir la e comprar!
Os tucanos fizeram igualzinho!

S6 souberam abafar!

Quem liga tem mais é que chorar!”

Critico ao povo e aos governantes, essa pardodia animada sustenta a

auséncia de

mudanca politica e convida o cidaddo a manter a apatia e a

afastar-se cada vez mais do debate a respeito da coisa publica.



Podemos perceber que as parddias animadas correspondem a
documentos histéricos ao retratarem a sociedade contemporéanea com temas
sociais e politicos, expressao artistica e literaria, fenbmeno estético e
principalmente devido as formas que sao apresentadas e o0s discursos
propostos elas se apresentam como forma de diversdo e passatempo,
deixando em segundo plano uma critica politica potencializadora. Ela se faz
presente, porém, quando a analise se realiza a partir de um recorte temporal.
Ela é subjugada a banalizacdo dos debates e da politca como um todo

seguindo certa l6gica da sociedade contemporanea.

Consideracoes Finais

A dissertacdo aqui apresentada teve como objetivo estudar as
manifestagcbes humoristicas presentes na Internet, a partir do estudo de caso
da pagina da web Charges.com de autoria de Mauricio Ricardo, abordando as
questbes politicas, em um recorte temporal correspondente as eleicdes
presidenciais de 2006. Os principais candidatos que disputaram essa eleicdo
foram: Luiz Inécio Lula da Silva do PT; Geraldo Alckmin do PSDB; Heloisa
Helena do PSOL e Cristovam Buarque do PDT (n&o existiu referéncia a esse
ultimo candidato no site estudado). O processo politico de 2006 foi
caracterizado pela polarizacdo entre dois partidos: Partido dos Trabalhadores,
PT e Partido da Social Democracia Brasileira, PSDB, e culminou na reeleicdo
do candidato presidente Luiz Inéacio Lula da Silva do PT com mais de 60% dos
votos validos no segundo turno da eleicao.

A Internet vem alterando as relacfes sociais e produzindo novas légicas
de comunicacgédo, introduzindo outras praticas e interagdes humanas, ela se
consolida como um importante veiculo de comunicagdo, como exposto no
primeiro capitulo desse trabalho, com inimeras potencialidades e como mais
um espaco para a acao politica. Apesar da auséncia de fronteiras e da
eliminacdo dos espacos, os trajetos se repetem. Consideramos que ela em si
ndo garante transformacdes e realizacdes democraticas, mas sim que sao
ferramentas que articuladas podem ser utilizadas tanto por atores sociais

visando uma sociedade mais plural, quanto por grupos nazistas, por exemplo.



As potencialidades da rede séo resultados e irdo corresponder a sociedade e a
cultura politica que a compde, ndo cabendo a rede a realizacdo da democracia.

Durante o processo eleitoral de 2006 no Brasil, como analisou Amadeu
(2007), a Internet permitiu que discursos alternativos com relacdo a grande
midia fossem apresentados e contribuiu para inverter a légica dos meios de
comunicacao tradicionais e suas atuacgdes durante as elei¢des.

A relacdo entre humor e politica se estabeleceu na Internet, no periodo
abordado, na medida em que questbes politicas e atores politicos eram
caricaturados, interpretados e tematizados a partir do recurso do fazer rir.

Em periodos de governo autoritério, o riso apresenta-se ao lado da
oposicao, € perturbador, entretanto, vive sobre a Gtica e o controle do poder.
Na contemporaneidade o humor continua atuando, em sociedades
democraticas ele tem condicbes de expressar-se por completo, podendo
explorar inclusive casos antes censurados. Mas, existe uma ambiguidade, pois
o humor permanente consome o0s acontecimentos politicos, os efeitos ndo
resultam no conflito e grande critica, 0 que ocorre € a contribuicdo para a
banalizacdo das praticas que denuncia. Ocorre a propagacdo de
comportamentos, praticas, modelos e normas que supostamente critica e faz
esquecer os debates de ideias.

O humor presente no site Charges.com teve a politica como tema
principal durante o ano de 2006, ele foi apresentado como critica a politica no
sentido de desqualificar posturas e a¢gdes dos candidatos, um questionamento
a respeito da coisa publica.

O estudo pormenorizado das parddias animadas, publicadas em
Charges.com, durante o periodo eleitoral de 2006, foi importante para perceber
além das caracteristicas do humor produzido na rede, as caracteristicas da
disputo presidencial pelo viés humoristico. Dentre as conclusfes quanto as
dados obtidos temos:

(a) A campanha eleitoral abordada pelo viés humoristico acompanhou a
agenda da midia tradicional, sendo pautado por ela. A pagina de humor
apresentou um discurso alternativo as estratégias de campanhas dos
candidatos, como explicitado na analise pormenorizada das parddias animadas
no terceiro capitulo dessa dissertacdo. Mas, por outro lado, com base de

comparacao o estudo elaborado por Aldé e outros (2007), elas reproduziram o



discurso com relacdo a grande midia como os jornais Folha de S. Paulo e o
Estado de S. Paulo, a visibilidade do candidato presidente Luiz Inacio Lula da
Silva com relag&o a seus opositores foi maior, com a temética atrelada sempre
aos escandalos politicos.

(b) O posicionamento politico do site € claro em termos de critica a Lula
na avaliacdo negativa com forte énfase a questdo dos escandalos politicos,
além disso, 0 uso do cargo do presidente para cumprir a agenda de candidato
foi denunciado pelas parddias animadas. O candidato foi enquadrado de
maneira negativa, atrelado a pré-conceitos morais, como por exemplo, as
caracteristicas de Lula sempre voltadas a ignorancia e ao desconhecimento de
assuntos gerais. Geraldo Alckmin foi retratado com menor énfase e de maneira
mais sutil, foi referenciado a questdes como o escandalo politico envolvendo
sua esposa, e a falta de carisma em busca de novas estratégias de campanha.
Quando comparado a grande midia que o enfatizou de maneira negativa
durante o periodo da crise de seguranca em Sao Paulo, as parddias animadas,
que tiveram a violéncia como tema central, relacionaram 0 mesmo aos
processos de corrupcao e nao a figura do candidato do PSDB.

(c) Existe uma desqualificacdo da politica como um todo, dos candidatos
aos eleitores, que sdo expressos a partir, principalmente, da oposi¢ao de suas
ideologias e suas verdadeiras praticas, e também, a partir da exacerbacédo ou
criacdo de estratégias, isentas de ética, que sdo tomadas pelos candidatos,
com o objetivo Unico de garantir o poder, em que 0S meios para atingir esses
objetivos sdo denunciados.

(d) Por outro lado, no humor presente em Charges.com nao ocorre um
conflito entre o mundo politico de um lado e a parddia satirica de outro, 0
humor critico ira conviver com o humor descontraido e leve, ndo ha oposicao e
sim complemento. Ele ndo aparece como perturbador, ele atualiza o sistema
enfraquecendo a critica séria.

(e) Faz parte do humor a espetacularizacdo, o que ocorre nas parodias
animadas expostas na Internet e na sociedade como um todo, é a exacerbacéo
desse espetaculo, que aparece como uma forma de relacdo social nas quais 0s
individuos que nela se relacionam, vao agir como espectadores de suas

proprias atividades.



(f) Acreditar que o humor é capaz de potencializar o debate politico na
medida em que inverte em certos momentos a realidade e deixa transparecer
aquilo que o personagem caricaturado pretendia esconder, desmascarando de
forma sutil a sociedade e seus atores politicos, € esquecer que textos e
discursos sédo processos que implicam interacdes entre sujeitos, € limitar toda
uma teia de relac¢des, culturas e questdes sociais que sustentam a sociedade e
perpetuam o descaso com relacdo a coisa publica, a um instrumento do
homem de representar a sociedade. O humor ja foi utilizado como arma de
ataque com relacéo a politica, mas como um recurso da comunicacdo humana
e ndo como um ator revolucionario por si so.

Nesse sentido, o humor na Internet ndo realiza novas possibilidades de
debate publico, o que ocorre € a reproducao da l6gica da espetacularizacdo da
politica, baseado na desqualificacdo da politica como um todo sustentando
certa apatia politica dos cidadaos a partir do enaltecimento de questdes morais
e preconceituosas com relacdo a personalidade dos candidatos.

Na sociedade contemporanea onde tudo vira produto e se torna
comerciavel, em que as experiéncias sociais sdo guiadas pelo intercambio e
consumo, o humor aparece como mais um produto e segue a logica do
mercado de um capitalismo que canaliza forgas e faz da vida um grande fluxo
de mercado.

“A exposicdo cinica e sob a forma do riso, a sombria verdade, torna va a

denuncia e produz no publico um ato contestavel”. (MINOIS, 2003: 621)
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5.1.

Anexo 01 — Planilha de Analise das Parédias Animadas

1. Titulo:

2. Data: / /

3. Personagens: () Lula () Heloisa Helena ( ) Geraldo Alckmin

( )eleitor( )FHC ( ) Serra ( )outros

O candidato aparece sozinho () Sim ( ) néao

4. Periodo: () Definicdo dos Candidatos ( ) 1°turno ( ) 2°turno

Utilizacao de parodia de masica popular () sim () néo

5. Temas:

) Economia

) Privatizacéo

) Desemprego

) Crescimento Econémico

AN NN N

) Politica

) Critica ao governo do PT
) Critica ao governo FHC

) Programa de Governo PT
) Escandalos Politicos

) Outros

NN NN AN AN

5.5 ( ) Violéncia e Seguranca
() violéncia
( ) combate
criminalidade

() politica de seguranca
( )  outros

6. Recursos:

() entrevistas
() declaracbes
(
(

) encontros entre candidatos

) parddia

) Campanha Eleitoral
)Pesquisa eleitoral

) Debate politico

) estratégias de campanha
) Outros

NN AN AN N

5.4 ( ) Candidatos

) Aliancas

) Apoios

) Confrontos e ataques

) Programa de governo PSDB
) Programa de gotverno do PT
) Outros

NN NN NN

6 () Sociedade
) saude
) educacéao
) politica compensatoria
) questdes agrarias
) outros

5.
(
(
(
(
(

7. Orador Principal:

() personagem criado pelo autor
da charge

( ) candidato

) eleitor

) personalidade

) aliado

) oposicéo

(
(
(
(



8. Enquadramento

) humor critico

) humor satirico
)humor banalizador
)humor grotesco





